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Uvod

Cielom akreditovaného programu kontinudlneho vzdelavania Medidlna vy-
chova v skolskom vzdeldvacom programe je prehlbit profesionalny pristup pe-
dagégov k médiam a ich produktom. Ucebny zdroj k tomuto programu sluzi
ako pomocka na zvysenie efektivity medialneho vzdelavania. U¢itel musi byt
vzdy o krok pred svojim ziakom, nemdze sa spoliehat iba na svoje osobné
nazory, ktoré nie su podporené znalostami z tedrie a praxe médii.

Ucebny zdroj je roz¢leneny na dve ¢asti. Prva sa venuje mapovaniu sucasného
stavu poznatkov o médiach a stavu vyucovania predmetu medialna vychova.
Okrem toho sa sustreduje na okolnosti percepcie medialnych produktov det-
skym a mladeznickym prijemcom. Uvadza aj niekolko konkrétnych ukazok
interpretacie medialneho diela. Druhd cast sa zameriava na tvorbu medial-
nych programov, ¢o je medzi Ziakmi velmi oblibena ¢innost.

Publikacia si nenarokuje pravo na uplnost a kompaktnost zvladnutia danej
problematiky, vcelku pojde o strucné exkurzy do jednotlivych problémov.
Nasou snahou je pontknut uc¢itelom mnozstvo naimetov a konkrétnych uka-
zok, ktoré mozu pouzit nielen na vyucovani predmetu medialna vychova, ale
aj pri prierezovych témach v ramci roznych predmetov (slovensky jazyk a li-
teratura, dejepis, cudzie jazyky a pod.).

Citatelia sa oboznamia so zékladnou problematikou medialnej vychovy, té-
mami a terminmi potrebnymi pri komunikacii o vybranej medidlnej téme.
Okrem toho by sa ucitel mal naucit interpretovat a nasledne pochopit kon-
krétne medialne dielo a iba potom ho ponuknut Ziakom. Dozvie sa o sile
a vplyve médii, o multidisciplinarnom charaktere médii a ich u¢inku na ne-
vzdelaného prijemcu. Hlavnym cielom publikacie je teda zvy$enie medidlnej
gramotnosti, ktora moze ochranit nasu mladez pred neblahym vplyvom mé-
dii a naucit ju s nimi koexistovat a vyuzivat ich ponuku vo vlastny prospech.

Autorky




1| Stav medialnej vychovy na Slovensku
Marta Zilkova

Uvazovat o tom, ¢i je potrebné vzdelavat sa v oblasti médii, je bezpredmet-
né. U. Eco uz v roku 2000 (s. 112) upozornoval na nevyhnutnost medial-
nej vychovy, lebo inak budu ludia ovladani médiami ako mechanické babky:
»Dnes zahrnuje pojem gramotnosti mnoha média. Osvicena politika vzdéla-
vani musi brat v uvahu moznosti vSech téchto médii. Vyichovné piisobeni se
musi rozsitit na médid jakozZto celek. Odpovédnosti a rizika musi byt peclivé

vyvazeny.“

U. Eco (2000, s. 114) vyclenuje dva druhy percipientov:

1. mechanicky prijimajiicich médiami prefabrikované obrazy sveta,

2. schopnych nardbat's poc¢ita¢om (dodajme aj s televizorom, pozn. autorky),
vyberat a spractvat ziskané informacie.

Aktualnost Ecovych slov doklada kazdodenna ponuka slovenskych televiz-
nych okruhov vysielajucich programy najnizsej hodnotovej kategorie so zdo-
vodnenim ich vysokej sledovanosti.

Komer¢né televizie sa na Slovensku priamo predbiehaju vo vysielani reality
show a inych programov najnizsej kvality. V stucasnosti po tejto ceste kracaju
programy typu reality show Farma, Farmdr hladd zenu, Zdmena manZzeliek,
Noc a Deri a pod. Aj tzv. rodinné seridly typu Panelak ,pritvrdzuju, teda este
pred 22. hodinou vysielaju erotické zabery.

Zdovodnenie vysielania hovorkynou televizie JOJ je prizna¢né pre komerc¢né
média: ,Uvedené zabery boli sucastou dejovej linie serialu, ktory bol vzhla-
dom na svoj obsah riadne oznaceny v zmysle platnych pravnych predpisov®
(Novy cas, 18.9. 2010, ro¢. 22, ¢. 215, 5. 18).

Je sice pravda, ze vzdelanie nemusi zastavit tento proces (a ani nezastavi), ale
moze aspon znizit nebezpecenstvo napodobovania a zvysit kriticky postoj
k podobnym programom.




Uvedené priklady vsak nastolujui prinajmensom dve otazky:

1. Na ¢o sa ma zamerat medidlna vychova, teda aky ma mat obsah?

2. Koho by sa mala medialna vychova dotykat? Ktori percipienti st najviac
zasiahnuti a zaroven bezbranni? St to deti, dospievajuci ¢i dospeli prijem-
covia?

Ak sa medidlna vychova vztahuje na vsetkych, potom kazda vekova katego-
ria si bude vyzadovat odlisné spracovanie materialu, iny metodicky postup,
ale aj inul naroc¢nost a obsah. Je to ovela naro¢nejsia tloha, ako sa na prvy po-
hlad zdd. Dnesna mlada generacia totiz predbieha star$iu v objeme informacii
o médiach, nehovoriac o manualnej schopnosti ich pouzivania.

Generacné rozdiely st zasadnejsie ako v minulosti, pretoze sa dotykaju Zivot-
ného $tylu, medziludskych vztahov a za tym vsetkym stoji ,,nastup novych di-
gitalnych technolégii“ (Vrabec, 2010, s. 61).

Nedd nam v tejto suvislosti nespomenut vystizné oznacenie dvoch generacii,
ktoré prvykrat pouzil americky profesor Marc Prensky. Prislusnikov novej on-
line generdcie velmi vystizne nazval digitdlnymi domorodcami a tych, ktori sa
nenarodili do digitalneho sveta, zase digitdlnymi pristahovalcami (In Vrabec,
2010, s. 61). Ti druhi sa sice stale ucia, ale v ich vztahu k digitalnym médiam
sa vzdy najdu isté rezidua minulosti.

Ministerstvo $kolstva by malo rozhodnut, akou formou bude medialne vzdela-
vanie prebiehat a v akej podobe bude zaradené do u¢ebnych osnov. Ci pojde
o samostatny vyucovaci predmet, prierezové vyucovanie, ¢i to bude povinny,
nepovinny, vyberovy predmet alebo ind podoba predmetu, v kazdom pripa-
de by sa mal dotknut kazdého dietata. Tomu by sa mal prispdsobit aj obsah,
ktory by mapoval percepént sféru danej vekovej kategorie s adekvatnou na-
ro¢nostou.

Procesu vytvarania nového predmetu by mal predchadzat hibkovy prieskum
prijemcu (spotrebitela) medialnej ponuky a nasledne aj samotnej ponuky.
Vyskumu venuju pozornost zatial iba jednotlivci najma v dizerta¢nych pra-
cach, resp. v grantovych projektoch na katedrach zZurnalistiky a medialnych
studii. Aj akreditovanému vzdelavaciemu programu Medidlna vychova v skol-
skom vzdeldvacom programe predchidzal hibkovy prieskum v radoch ucite-
lov ochotnych u¢it medialnu vychovu. Dvesto respondentov odpovedalo na




osem otazok, z ktorych je zaujimava jedna odpoved - iba 8 respondentov sa
citilo pripravenych na vyucovanie medialnej vychovy. Takto vyzera priprava
ucitelov v praxil

Chyba koordina¢né centrum, ktoré by dokazalo spojit existujtce usilie a do-
stat ho do $kolskej praxe v podobe konkrétnych ucebnych osnov a ucebnic
(vynimku tvori publikacia autorov D. Petranova a N. Vrabec: Medidlna vy-
chova pre ucitelov strednych $kél, vydand v roku 2011).

Dalej chyba solidny vyskum o stave danej otdzky, ktory sa zatial nachidza
iba v podobe dizertacnej prace, ale perspektivne by mohol poslazit instita-
cii, ktora by sa podujala koordinovat a sledovat naznacent problematiku. Ide
o pracu N. Vrabca Stav a vyvinové trendy medidlnej vychovy (dizerta¢na pra-
ca, 2010). Vyskum, ktory uskutocnila .. Bekéniova v ramci grantovej tlohy,
sa tyka implementacie medidlnej vychovy do edukacie v predmete slovensky
jazyk a literatura v zakladnej $kole. V tomto vyskume ucitelia pozadovali pre-
dovsetkym metodické materialy, ktoré by im pomohli zaujimavo a podnetne
ucit. Priznali, Ze nevedia pracovat s medialnym produktom, ktory sa odlisuje
od tradi¢nych umeleckych diel a inych umeleckych kreacii.

Obsah medialnej vychovy ako samostatného predmetu

Zda sa, ze prave v tejto oblasti je najviac neistoty a nezhdd, ¢o je prirodzené,
lebo maloco sa vyvijalo tak rychlo ako média. Ak vezmeme do tvahy knihu,
ta existuje uz niekolko storoc¢i, rozhlas a televizia niekolko desatro¢i, mobil,
internet a najnovsie média iba niekolko rokov. A tak vznika problém s ob-
sahom medialnej vychovy. Neustdle zmeny a nedostatok stability samotné-
ho predmetu ustavi¢ne ovplyviuju jeho obsah. Sved¢i o tom najnovsi priklad
z ¢lanku amerického novindra S. Lohra v denniku SME pod nazvom Web je
mitvy, nech Zije net! (2010, s. 27), v ktorom pise: ,,NajnovSéou mddou je ves-
tit zanik e-mailov, ba aj telefonickych rozhovorov® a dalej konstatuje, Ze ,,...
¢osi velmi podstatné sa v komunikacii a medialnom svete predsa len meni...
zrychluje sa tempo zmien a inovacii.“ Uvedeny fakt doty¢ny autor spaja s ras-
tom socialnych sieti (Facebook, Twitter, Tumblr a pod.) a digitalnych apara-
tov (smartphony, iPhone, Android, prehravace iPod). Mladi Iudia opustaju
blogosféru a adaptuji sa na nové technoldgie.

Adaptivne spravanie je jednym z dolezitejsich novych prejavov spravania sa
mladeze, ¢o napr. Skolské vzdelavanie neberie dostatocne do tvahy.




Adaptivne spravanie mozno pozorovat aj v suvislosti s tvorcami klasickych
médii. Vyvoj totiz nejde iba dopredu, v istom case sa aj vracia a obnovuje isté
zdanlivo vymierajice média.

Z uvedeného dévodu nemozno z medidlnej vychovy vylucit napr. rozhlas.
Treba priznat, ze rozhlas urobil pre svoje zachovanie mnoho ustupkov od
povodnej klasickej podoby, prepracoval struktiru vysielania tak, ze jednot-
livé kanaly $pecializoval, teda vyhradil pre konkrétneho posluchaca, presiel
na krat$ie programové formaty a komunikativnejsie formy, teda sa adaptoval
na poziadavky prijemcu. Buducnost rozhlasu je mozno v podcastoch (ter-
min podcast je kombinaciou ‘pod” zo slova iPod a “cast” zo slova vysielanie,
prevzaté z http://www.infosum.net/sk/communication/podcast-how-did-i-
t-all-begin.html), ¢o znamend, Ze vysielany program sa uklada do podcastov
a posluchac si ho moze vypocut ¢i stiahnut v fubovolnom case. Vietky uvede-
né kroky vyvoléva ¢i zapricinuje zvySovanie rychlosti a skracovanie obsahu
informacného toku, ¢o sa prejavuje znizovanim casu udrzania pozornosti
prijemcu.

Poziadavka neustaleho sledovania vyvoja medialnych trendov a reagovania
nan uz v $kolskej praxi je nevyhnutna a tento fakt by si mali uvedomovat aj
v inych oblastiach vzdelavacej sféry. Doklada to uvedeny priklad vychadza-
juci z rozhlasového skracovania programovych formatov. Skracovanie infor-
macii (nielen v rozhlase) v kazdej podobe (blog, facebook, e-mail, mobil atd.)
znizuje schopnost dlhsieho sustredenia a aktivneho prijimania informacii.
Ak by si uvedeny proces kompetentni (ucitelia, rodicia) uvedomovali, presta-
li by sa ¢udovat, Ze mnohi mladi ludia nedokazu sledovat dlhsie filmy, ¢itat
knihy ¢i vnimat niektoré druhy umenia.

Ako by mala vyzerat medialna vychova, aby sa zabezpecila tzv. medidlna gra-
motnost? Doteraz nie je celkom jasné, ¢o by mala medidlna vychova obsaho-
vat. Nazory autorov sa znacne lisia, obyc¢ajne podla toho, z akého prostredia
pochadzaju. Zatial sa ukazuju Styri okruhy: 1. technicka stranka médii (vra-
tane ich ovladania), 2. klasické média, ich formaty — obsah a analyza, 3. nové
média, 4. tvorba vlastného vystupu. Digitalizacia médii rozsiruje zaujmové
okruhy, pribudaju stale nové fakty a informdcie, a tym sa meni aj obsah sa-
motného predmetu. Teda okrem stabilného a ¢asom overeného zakladu by
sa v naplni nového predmetu malo ratat s permanentnym sledovanim vyvoja
médii a zapajanim noviniek do vyucovania.




Prierezové vyucovanie medialnej vychovy

Doteraz sme uvazovali iba v intenciach samostatného predmetu medialna
vychova. Ina situdcia nastava, ked ide o prierezové vyucovanie, teda zacle-
nenie medidlnej vychovy do konkrétneho vyucovacieho predmetu. Takato
podoba medialneho vzdelavania si vyzaduje nielen odli$né ucebné osnovy,
ale aj vzdelanie pedagdgov. Inak sa mdze stat, ze napr. ucitel slovenskej li-
teratury iba povrchne alebo vobec sa medialnej témy nedotkne, lebo na to
nie je pripraveny. Preto mnohé katedry na univerzitach i Statny pedagogicky
ustav a metodické centra poskytuju dobrovolnikom moznost navstevovat
semindre s témou medialnej vychovy. Ich absolvovanie opraviuje ucit me-
didlnu vychovu prierezovo. Je to nesystémovy pristup, ktory nezarucuje ce-
loplo$né vzdelavanie v oblasti médii.

Ako pracovat s medialnym produktom

Je nevyhnutné, aby prijemca:

- poznal vetky média a ich Zanre - hlavne v pripade klasickych médii, ako
je televizia, rozhlas a internet. Ovela $irsi priestor by mala dostat medialna
kultara vratane zabavy. Cibri sa tym nielen vkus mladého cloveka, ale aj
sa ziskavaju hodnotové kritéria, ktoré moze uplatnit pri percepcii akého-
kolvek umenia;

- poskytoval velky priestor interpretacii medialnych zanrov, poznaniu vy-
razovych prostriedkov medialnej kultiry (obraz, zvuk, re¢) a ich technic-
kému spracovaniu;

- formoval vlastny nazor a postoj k medialnemu programu;

- poznal histériu daného média, ¢o poskytuje moznost porovnavat. Iba tak
divak odhali plytkost a zavadzajice nadbiehanie poklesnutému vkusu
priemerného ¢i podpriemerného publika (napriklad mozno porovnat slo-
vensky televizny serial z obdobia 70-tych rokov o zivotnych osudoch laz-
nika Jana Danu pod nazvom Nepokojnd ldska, ktory vysielala STV v ok-
tobri 2010, s Tubovolnou telenovelou, seridlom Paneldk ¢i programom
typu Sudna sier. Vo filme sa otazky lasky a sexu riesia ako zivotne dolezi-
té udalosti, ku ktorym postavy pristupuju zodpovedne, mysliac aj na ne-
gativne nasledky. Na jednej strane je teda zodpovednost za seba, svoje city
a partnera ¢i rodinného prislusnika, na druhej strane je povolené vsetko);

- priebezne sledoval medidlne programy a okamzite na ne reagoval;
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reflektoval rychle zmeny, nestalost a premenlivost nielen formy a spdso-
bu spracovania, ale aj estetickych a etickych kritérii, ¢o sa prejavuje v tzv.
maédnosti;

vo vzdelavani mladeze proklamoval vyhody novych technolégii, ale pri-
tom by sa nemalo zabudat ani na rizika ich pouzitia;

venoval velku pozornost novym médiam, lebo este celkom nepozname
sféru ich vplyvu (nové média v zjednodusenej forme zahrnaju hlavne
nové formy komunikacie masmédii s publikom prostrednictvom interne-
tu. Za typickych predstavitelov novych médii moézeme povazovat Specia-
lizované spravodajské webové stranky pouzivajuce technologie, ktoré ¢i-
tatela ovela viac priblizuji k miestu diania ¢i uz formou videa a blogov, ¢i
tzv. podcastov. Spravodajské portaly prostrednictvom komunity prinasaja
citatelovi zazitok doteraz sprostredkovavany novinami a televiziou v jed-
nom baliku, ¢o umoznuje ovela interaktivnejsie chdpanie Zurnalistiky ako
celku. Zdroj: http://www.embuck.com/uncategorized/nove-media/).

Osobitnt pozornost treba venovat hlavne dvom délezitym trendom, ktoré
najviac postihuju medidlne nepripraveného divéka:
1. Nemozno nespomenut dlhotrvajici medialny trend, a to podriadenost

vysielania sledovanosti, ¢o prinasa komercializacia medidlneho progra-
mu a vylucovanie ¢i obchadzanie povodnej umeleckej tvorby. Inymi slo-
vami podriadovanie sa aktualnej mode, ktora — podobne ako v kniznej
kultare - ovlada vsetky televizne okruhy. Zaujimavé su dévody, ktorymi
sa obhajuje aktualny trend. Este nedavno sa tvrdilo, Ze divaci nemaju zau-
jem o umelecky spracovany pribeh, teda o hrant dramaticku tvorbu, zau-
jimajt sa o sticasnost vylu¢ne v ,realistickom® podani. KedZe k tejto pozia-
davke sa najviac priblizovala reality show (najmé kontajnerového typu),
vietky slovenské televizie ju zaradili do prime timov, vratane verejnoprav-
nej slovenskej televizie (RTVS). Pritom U. Eco (2004, s. 107) uz v roku
2004 spochybnil uvedeny trend, ked predpovedal navrat ,ku kontinuu,
k cyklickému, periodickému, pravidelnému® A tak sa v poslednych ro-
koch na obrazovky vratili seridly (aj so su¢asnou tematikou) ako odpo-
ved na nedavno hlasany ndzor, ze pribehové zanre by prepadli. V Ziad-
nom pripade vs$ak seridly nemozu plne nahradit umeleckd tvorbu, kto-
ra je v slovenskych verejnopravnych médiach vysunuta na okraj zaujmu.
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O smerovani ku komercnosti uvazuje aj znamy spisovatel a literarny ve-
dec Pavol Vilikovsky, ktory v roku 2005 napisal (SME, 15. 1. 2005): ,,... na
sucasnom stave sa nezanedbatelne podpisalo dlhorocné vytestiovanie vzde-
lavania a kultiry na okraj spolocenského zdujmu... ak spolocnost ostenta-
tivne marginalizuje umenie a kultiiru, ak skolstvo nepomdha vytvdrat kul-
turny navyk a navyk na kultiru, nemoézZeme sa cudovat, Ze tak potreba, ako
aj tcinnost kultiiry a umenia je mizivd. “ Tato situacia sa ani za poslednych
pét rokov nezmenila, hoci v okolitych krajinach sa vyrobe hodnotnych
umeleckych programov venuje $iroky priestor a pripisuje sa im velka do-
lezitost. Slovensky mensinovy divak a posluchag¢, teda prijemca s vy$simi
narokmi na uroven medidlneho programu, je odkdzany na okolité narod-
né televizie. Slovenské maju zaujem iba o masového prijemcu, ktorému
najprv vnucuju isti ponuku a potom ju vyhlasuji za poziadavku. Na tom-
to principe vznikli aj dcérske okruhy televizii Markiza a JOJ: Doma, Daj-
to, JOJ plus atd.

. Druhym panujicim trendom je zapajanie interaktivity, ktorou si mé-
dia nielen ziskavaju prijemcu, ale zaistuju si aj zdujem o svoj program.
V stvislosti s interaktivitou sa pridavaju ¢i menia niektoré nové znaky su-
¢asného - nielen medidlneho — umenia. V minulosti sa napr. s percep-
ciou umenia spdjala intimita, sikromie, dostojnost a iba druhorado za-
bava v dnesnom slova zmysle. V sticasnosti sa poradie obracia. Na prvom
mieste je zabava a jej sa prisposobuji vSetky ostatné funkcie médii. Do-
konca aj spravodajstvo musi byt zdbavné, pokial sa za zabavu pokladaju
katastrofické spravy a Soty. Dolezitou vlastnostou interaktivity v médiach
je 1. rychlost, okamzitost odozvy (reakcie), ¢o v klasickom medidlnom
vysielani chyba; 2. zapojenost prijemcu do procesu tvorby (podrobnejsie
o probléme interaktivity pozri v nasledujucej kapitole).

Za istd formu interaktivity mozno pokladat zaujem divakov o webové
stranky oblubenej televizie. Komunikdcia medzi televiziou a divakom/¢i-
tateflom webovej stranky je vyprovokovana rozli¢nymi slubmi a vyhoda-
mi, ktoré st podporované reklamou na vyrobky sponzora. Nejde tu o sku-
to¢ny zaujem televizie o nazor divdkov, iba o zvysenie sledovatelnos-
ti a nasledné finan¢né transakcie s objednavatelmi reklam. Interaktivita
teda nie je v sluzbach samotného média ¢i medidlneho umenia, sluzi iba
majitefom a ich finan¢nym zdujmom. Aj so sprievodnymi znakmi médii
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by mal byt prijemca oboznameny, aby pochopil podstatu medialnej ma-
nipulacie. Televizia a rozhlas — napriek agresivnemu vstupu novych mé-
dii - su edte stale velmi sledované hlavne niz§imi vekovymi kategériami
a potom dospelymi, hlavne seniormi, preto im treba venovat velku pozor-
nost aj pri koncipovani vzdelavania.

Inou kapitolou st nové média, ktoré este nemaju vypracovanu obsahova
koncepciu, o metodickej nehovoriac. Preto by bolo uzito¢né o nich viac
diskutovat nielen v technickych kruhoch, ale aj s pedagégmi a v nepos-
lednom rade aj s mladymi fudmi ako hlavnymi prijemcami.

Dany stav — nielen techniky - si uz teraz vyzaduje nepretrzité vzdelavanie
ucitelov medidlnej vychovy, aby stacili na komunikaciu s mladezou. Vyso-
koskolské stadium by malo zabezpecovat systémové, nie nahodné a kam-
panovité celozivotné vzdelavanie ucitelov v tejto oblasti.

Kazdé usilie pedagogickej a odbornej obce minie ciel, ak sa do tohto pro-
cesu nezapoja samotné média. Mali by otvorit svoje archivy, pravne sa vy-
rovnat s autormi, aby mohli poskytovat potrebné ukazky svojich progra-
mov na interpretaciu. Okrem toho by sa mali vratit k vyrobe nau¢nych
programov, ktoré obohatia vyklad uciva a vhodne doplnia ucebnice.
Zatial jedinym pokusom je audiovizudlna pomocka pod nazvom Ovce
(Ing. Arch. Jaroslav Baran, Ing. Drobny, eSlovensko), (www.ovce.sk).

Priklad metodického vyuzitia témy

Komercializacia a manipulacia v médiach

(kompozicia vyu¢ovacej hodiny je prevzatd z publikdcie M. Zilkové a kol.:
Prakticka estetika)

Ciel: Oboznamenie sa s procesom komercializdcie v médiach a spdsobmi
manipulacie v médiach.

Motivacia: Zaradit tato tému v Case, ked sa v televizii vysiela konkrétna rea-
lity show, resp. sutaz typu Talentmdnia, Slovensko hladd SuperStar a pod.
Diskutovat so ziakmi o téme bez opravovania a usmernovania. Ide o zistenie
urovne poznania témy a nazorovej sféry ziakov.

Informativno-vzdeldvacia zlozka:

1. Komercializdcia medidlnej kultury. Ziaci si prinesd na vyucovaciu hodi-
nu akykolvek program televizie, najlepsie taky, v ktorom st aj charakteristiky
programov. Ich tlohou bude oznacit tie programy, ktoré st umelecké a ktoré
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komerc¢né. Este stale st pred vysvetlenim témy. Potom ucitel zhodnoti ozna-
¢ené programy a zacne spolu so ziakmi argumentovat svojimi ndzormi, preco
je napr. telenovela komer¢nym titulom a preco je film....... (uvedie titul) ume-
leckym dielom. Potom spolu zapisuju znaky komercnosti v diele.

2. Manipuldcia prijemcu médii. Moze sa zacat otazkou, kto hlasoval pocas
vysielania Slovensko hladd SuperStar. Rozvinut diskusiu o volbe spevaka. St
odpovede profesiondlne? Preco to televizia vyzaduje? Co z toho méa? Atd. Tre-
ba ziakom objasnit skuto¢ny zamer médii (pozri texty v tejto publikacii).
Uloha: Povinné pozeranie vybraného titulu (mozno triedu rozdelit na sku-
piny, diskusia bude zaujimavejsia!) aj s hodnotenim na nasledujtcej hodine.
Porovnat ho s diskusiu na predchadzajicej hodine. Tu ucitel uvidi vysledok
svojej prace.

1.1 Vztah detského prijemcu k medialnej kultare

Ak ku kulture pre deti a mladez pristupujeme z hladiska klasickych hodno-
tiacich kritérif a s istou viziou jej existencie, potom by mala spliiat konkrét-
ne etické, estetické a vekové kritérid. Z toho pohladu nacrtnuty obraz posobi
pesimisticky, az zanikovo.

Z hladiska sucasnych potrieb, moznosti a ndzorovej heterogénnosti mnohé
fakty a faktory nadobudaju iny, novy tvar a zmysel. Treba si totiz priznat, ze
ucelovo tvorené kulturne artefakty a programy boli ¢asto nantutené a umelo
pestované dobovou ideolégiou, ktoru teraz nahradil biznis a trhové hospo-
darstvo s inymi zakonitostami - urcite nie lep$imi.

Aj v minulosti si kultara vychovavala detského prijemcu tak, aby v dospelosti
bez reptania prijal socialisticky realizmus v celej kultirnej sfére. Takze vyhra-
dy dnesnych odbornikov, Ze média si pripravuju deti na sledovanie globaliz-
mom poznacenej kultury, nie st novinkou, hoci vystihuju realitu.

Absenciu kultary pre deti a mladez na Slovensku treba evidovat ako sucasny
jav — odli$ny od situacie v okolitych statoch - ktory sa moze a nemusi zmenit
(zavisi to od mnohych faktorov), pretoze média momentalne vnucuju, suge-
ruju svojim prijemcom nazor, Ze osobitnd kultura, programy pre deti a mla-
dez - tobdz este povodné - nie st potrebné. Ako dokaz sa uvadza vysoka sle-
dovanost - aj vdaka detskému divakovi — napr. reality show, seridlov a filmov,
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povodne urcenych iba dospelym. Staci, ak sa do zanrov pre dospelych vpa-
Suje tzv. detsky prvok alebo detskd postava, niekedy aj celé vyznamové roviny,
a detsky prijemca ¢i teenager je zaruceny.

Za takéto relacie sa pokladaju eliminac¢né reality show typu Slovensko hila-
da SuperStar, Moj najmilsi hit, Talentmdnia a pod. Za rodinné programy sa
vSak pokladaju aj filmové rozpravky, filmy pre dospelych, kde sa detsky divak
zabezpedi pritomnostou nejakej detskej postavy alebo infantilizaciou postav
dospelych (viac o tom pozri Mali¢ek, 2005, s. 137).

A tak namiesto eticky a esteticky vhodnych rozpravok deti v nedelu rano
zasluhou verejnopravnej televizie sleduju animované filmy typu Tarzanove
prihody, Legenda draka, Zlomyselnd veda atd. Posledny menovany titul ma
dokonca ¢rty postmoderného diela, pretoze sa v nom nachadzaji odvolavky,
citacie z rozli¢nych zZanrov popularneho umenia - od sci-fi, literatary fantasy,
dobrodruznej lektury, thrilleru az po reklamu, véetko je to napodobnovanie
zanrov pre dospelych, ktoré sa ¢asto bez ipravy dostavaju cestou animacie do
tvorby pre deti, ako napriklad animované filmy Spiderman, Batman a pod.
Samozrejme, aj v tejto oblasti existuju vynimky. Preto je potrebné venovat im
viac priestoru. Ide o animované filmy z dielni ¢eskych a $panielskych tvorcov.
Cesky film Stvorlistok v sluzbdch krdla (Ctyilistek ve sluzbéch krale, rézia:
Michal Zabka) hovori o skisenosti 4 zvieratiek - Fifinky, My$pulina, Pinda
a Bobika - ktoré sa dostali do minulosti, aby zachranili kralovsku korunu Ru-
dolfa II. a Iudstvo pred navratom doby Iadovej. Pribeh je vcelku jednoduchy,
vyhovuje detom po mentalnej i estetickej stranke, zdoéraznujic vzajomnu po-
moc a sudrznost. Nezabudlo sa ani na dospelého divaka. Mnohé narazky na
vladu, zadebnenost uradnikov, sikovnost podvodnikov a pod. zabavili kazdé-
ho a urobili z rozpravky rodinny program. Pribehu nechyba humor a ludsky
rozmer zvieracich hrdinov. Ddlezita je i vzdelavacia stranka filmu, ktora det-
skému divakovi priblizila - hoci aj v rozpravkovom obleceni - slavnu histo-
riu z ¢ias panovania Rudolfa IL., spojent s alchymistami, kameniom mudrcov,
vyrobou zlata a pod. Historicky aspekt bol tiez zlozkou pre dospelych, ktori si
zopakovali lekcie z histérie. Este pozndmka k dabingu. Skoda, ze bol film da-
bovany, pretoze svoje hlasy prepozicali postavam znami ¢eski herci (Ondfej
Brzobohaty, Tereza Berbarova, Bohdan Téima, Vaclav Postranecky, Vladimir
Javorsky...) a mozno predpokladat, ze v ich podani a prostrednictvom pouzi-
tej intonacie by boli este viac vynikli narazky a humor na sti¢asnost.
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Druhy film pochadza zo Spanielskej dielne a kombinuje animované zvierat-
ka so zivymi fudskymi postavami a skuto¢nym prostredim zoo. Film Sniezik,
biely kozusok (Floquet de Neu) je o malej bielej gorile, ktora sa priateli s cer-
venou pandou a diev¢atkom Paulou. Vsetky tri postavy sa nie¢im odlisuju od
svojej society. Farbou, pohlavim, slabostou, preto chct zmenit svoju identitu.
Film hovori o neschopnosti spolo¢nosti — ludskej ¢i zvieracej — prijat a po-
chopit jedinca, ktory sa istym sposobom spomedzi ostatnych vynima.

Ide o vazny eticky problém, vyborne spracovany a adekvatny detskému veku
i filmovej skasenosti detského divaka. Nechybali tu nahanacky, detektivne
prvky, skolské prostredie atd. A prirodzene humor, ktory tu zabezpecova-
la nespokojna panda, s tizbou byt ¢iernym panterom, a smoliar Luc de Sac,
snaziaci sa ziskat bielu gorilu ako amulet. Veri, Ze ho zbavi smoliarstva. Islo
opit o rodinny film, oslovujuci aj dospelého prijemcu. Pedagdgovia by teda
mali detského prijemcu informovat aj o inych strankach filmu, ako je obsah.
Mali by ho naucit vnimat jeho pozitivne i negativne stranky.

Casto sa spomina nechut deti siahnut po zlozitejsom, znakovo viacrozmer-
nom diele s odovodnenim, Ze v klasickych dielach sa ni¢ nedeje, ze je to nuda.
Nuda je fenoménom postmodernej doby (pri¢com nemozno tvrdit, ze pred-
tym neexistovala), je dosledkom sucasného zivotného trendu, vysokej zivot-
nej urovne, smerovania a charakteru kultiry a spdsobu vyuzivania volného
¢asu. Nuda moze priviest dieta (ale i dospelého) k samostatnej ¢innosti. Na-
priklad dieta, ktoré rodicia zamestnavaju krizkami, §portom, umenim a pod.,
sa nenudji, ale ani nema ¢as na samostatnu pracu, na vnutornu ¢innost.

V dospelosti sa zo zahanania nudy vyvinie neschopnost zabezpecit si zaba-
vu z vlastnych zdrojov. Poziadavka ,chciet byt zabavany“ znamena mat tuto
zabavu poskytovanu napriklad médiami, ¢o nasledne vyvolava pasivitu, resp.
oc¢akavanie vzrusujiceho zazitku bez vlastného pri¢inenia (ak za také nepo-
kladdme posielanie SMS pri televiznych ¢i rozhlasovych programoch). Aj
toto je jedna z pricin nezaujmu o klasickii podobu umenia.

So zmenou kultirnej ponuky sa spaja mnozstvo zmien v etickej i estetickej
oblasti. J. Malicek (2005, s. 140-142) upozornuje napriklad na dve zmeny
vo filmovej tvorbe urcenej detskému divakovi. Prvou je odklon od klasickych
rozpravkovych pribehov a priklon k témam, ktoré koresponduju s dospelym
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prijemcom (Pribeh hraciek, Hladd sa Nemo, Doba ladova, Shrek 1, 2, Rodinka
Uzasnych, Pribeh Zraloka). Tento zvrat sa rata priblizne od r. 1995. Druhym
obratom je remeselnd preciznost pretavenia scendra do vyslednej podoby fil-
mu. Az potial mozno s citovanym autorom suhlasit.

Vonkoncom neprijatelny je v§ak jeho nazor, citujem, Ze ,,... v novych, digital-
ne animovanych filmoch pre deti absentuje narativna hlupost tradi¢nej roz-
pravky. Jednoduchy koncept je nahradeny dramaticky zlozitejSou schémou
thrilleru, pripadne road movie, westernu ¢i vojnového filmu“ (Malicek, 2005,
s. 140-142). Tento nazor pravdepodobne vyvolal prud animovanych rozpra-
vok v STV, ktoré — s malymi vynimkami - celkom vytla¢ili klasické rozprav-
ky a nepredstavuju Ziadny esteticky, tobdz eticky vzor ¢i ideal.

Tazba ¢loveka uvidiet svoj obraz v umeleckom diele bola zdanlivo uspokoje-
na v obdobi realizmu. Kym v minulosti bol tento obraz pretaveny do umelec-
kej podoby, dnes je tuzba po realite ukdjana osobitnym medidlnym produk-
tom - reality show.

Reality show amerického alebo zapadoeurdpskeho povodu podla nazoru T.
Zasgpu (2002, s. 174) spravidla neodovzdavaji hodnoty typu opatera, laska,
vzdjomna pomoc, delenie sa s dobrom, radost, zarmutok a pod. Pritom lu-
dia z ¢asu na cas — hlavne ked st uz ,prejedeni® zlom - potrebuju aj takyto
zazitok. Na tejto skutocnosti postavili svoj zdmer tvorcovia Bailanda. Tanec-
nici sutazili za zachranu bezdomovca, za operaciu dietata, za opravu domu
mnohodetnej rodiny ap. V hladisku zucastnené deti prinasali plySové zvierat-
ka svojim idolom, posielali SMS atd. Malokto si uvedomoval, ako ich televi-
zia Sikovne vmanévrovala do reklamy pre sponzorov, ktori tu vystupovali ako
velki mecendsi. Medzi nimi bol iba jediny anonym! Nebezpecéenstvo tychto
programov tkvie v ponukani pseudoreality, tylizacie a otvorenej manipula-
cie s divakom. A v tomto momente by mala nastipit medialna vychova, ktora
by dieta na tieto tskalia upozornila.

Vyvrcholenim programov pre teenagerov je reality show Slovensko hlada Su-
perStar, kde sa ziskava slava, popularita, kariéra. Ide o nasledovania hodné,
vzorové podujatie, akysi recept na uspesnost. Cesta k nemu vedie cez falos-
nd a hrant emocionalitu, cez stratu vlastnej osobnosti, imidzu, ale i ludske;j
dostojnosti. Teenageri prechadzaju cez sito prisnej poroty, ktora sa zabava na
rozpakoch spevakov, provokuje ich, ponizuje a vysmieva sa im. Necha ich
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prejst krizovou cestou a oni ju v pokore prijimaju s vidinou buducej slavy.
Tento americky sposob hodnotenia (v USA je este krutejsi) zarucuje zisk pre
medidlny manazment a zdbavu pre divakov. Je to ako korida v metaforickej
podobe. Nerata sa s traumou, ktoru si mnohi, hlavne menej uspesni tcastni-
ci odnasaju casto na cely Zivot.

V tejto suvislosti V. Hochelova (2008, s. 113-118) upozoriuje na skuto¢nost,
ze v médidch sa vo vSeobecnosti uto¢i na osobnost ¢loveka a jeho dostoj-
nost, ktort pokladd za mordlnu hodnotu so $irokou platnostou. A na to by
sa nemalo zabudat ani pri detskom ¢i teenagerskom tcastnikovi medialne;j
hry. V médiach uz davno nastala vyrazna zmena hodndt vo vztahu k fudskej
osobnosti. Uctu nahradilo vtipkovanie, ironizovanie a posmesok. Napriklad
dobry moderator musi vlastnit vietky tieto prostriedky, lebo nimi zabezpe-
¢uje zabavu a zaujem divaka ¢i posluchaca. Sucasna, hlavne mladsia genera-
cia kritikov neodsudzuje naznacené programové trendy médii, poklada ich
za zivu sucast aktualnej kultirnej reality a za istd pripravu na vnimanie kul-
tarnej ponuky v dospelosti. St - teda kritici — ochotni diskutovat o komer¢-
nosti, populdrnosti, mainstreamovosti a inych vlastnostiach dnesnych pro-
duktov kultury, ale nepokladaji ich za nebezpecné ¢i ohrozujuice intelektual-
ny a psychicky vyvoj deti a mladeze.

Na uvedenu situaciu mozno aplikovat nazor U. Eca, ktorého mozno v tom-
to pripade pokladat za istého arbitra. Upozornuje (Eco, 2004, s. 94) totiz na
fakt, ze klasicka estetika pokladala za hodnotné také diela, ktorych hodnoty
overil ¢as a ktoré si nevyzadovali neustale inovacie. Z tohto hladiska sa potom
medidlna tvorba zakonite porovnavala s priemyselnymi produktmi, ktoré re-
prezentuju celkom odli$né hodnoty. Dne$na spolo¢nost je na mnohé hodno-
ty z minulosti rezistentna.

Tym napr. P. Smolik (2005, s. 90) zdévodnuje zanik televiznych inscendcii,
ktoré boli zalozené na istych, dnes uz neplatnych morélnych vychodiskach
a zasadach (manzelska a ina nevera, nenavist, ignorantstvo, nehanebnost).
A tak vznikla potreba reality show, kde st vymenované avantury dovolené
a pardonované (napr. v reality show Vyvoleni sa jedna ucastnicka na zaciat-
ku prizna, ze je prostitutka).

Postmoderna estetika sa diva aj na medialnu tvorbu inymi o¢ami. Pripusti, Ze
dnes je uz tazké jednoznacne rozlisit vysoké od nizkeho, ked vysoké prebera
niektoré postupy od nizkeho (U. Eco tu mal na mysli opakovanie, seridlovost,
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iteraciu a problém inakosti). Ecov (2004) nazor je dolezity preto, ze dnesnu
kultiru, medidlnu vratane, nemozno odsudit an block.

Nacrtnuty stav kultry viaze na seba problém detského a teenagerského pri-
jemcu, s jeho spravanim sa, verbalnym prejavom, nazorovou sférou, ale aj
s tvorivostou ¢i pasivitou. Vyraznym znakom v umeleckom prejave deti (ale
aj teenagerov) je opakovanie, imitacia tvorby dospelych. KedZze uverili v me-
didlny obraz sveta, tuzia sa stat celebritami, a preto masovo imituji imidz,
sposob rozpravania, ale i nazory svojich obltibencov. Toto mozno pozoro-
vat najmi na castingoch pre rozne reality show. Zaujimavé je porovnat si ob-
raz teenagerov pri vstupe do medialneho ,,mlyna“ a po ,hviezdnom® vystu-
pe. Zmenilo sa ich oblecenie, imidz, spravanie sa, jednoducho stratili svoju
skuto¢nu identitu a ziskali vSeobecne znamu podobu celebrit. Aj na skol-
skych vecierkoch ¢i oslavach - uz od materskej $koly po¢nic - sa najcastejsie
vyskytuju imitécie televiznych hviezd a preberanie nimi prednesenych hitov,
pohybov, kontaktovanie s obecenstvom a pod. A to vSetko sa deje napriek
neustalej snahe o inakost. Ani v Slovensko hladd SuperStar sa obyc¢ajne neob-
javuje originalna skladba!

Ani obecenstvo sa nezaobide bez napodobovania. Na koncertoch sa stoj,
knise do taktu, spieva, hystericky vykrikuje a omdlieva, vystupujuci je zasy-
pavany ,,ply$dkmi“ atd., podobne ako na americkych podujatiach. Dne$né-
mu detskému prejavu chyba jemu vlastna originalita a vekova adekvatnost.
Dany stav zapri¢inuje okrem iného aj absencia povodnej popularnej tvorby
pre deti. Nemdme detské piesne ani choreografie, folklér je uz iba vecou istej
skupiny nadsencov, lebo aj v tedrii postmoderny najdeme predpoved, ze fol-
klor nahradi popkultura.

Napodobovanie nabaluje na seba vytvaranie idolov ¢i pop idolov. Tvoria ich
predovsetkym spevaci, hudobnici a herci. Mladych pritahuje ich imidz, zivot-
ny $tyl, spojeny casto iba so skandalmi, malo kultivovany osobny prejav plny
vulgarnosti ap. Vo filmoch posobi hercom stvarnena postava, od ktorej pre-
berajui nazory, zivotny $tyl a menia ich na schému. Vodcami v skupindch tee-
nagerov sa stavaju typy, ktoré dokazu dokonale napodobnit vSeobecne obdi-
vovany idol, ¢asto posobiaci dost negativne. Hrdinom dne$nej mladeze uz
nie je Janosik ani vojenski vojvodcovia, ale Rambovia, Spidermani, Supermani
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a iné postavy z animovanych i hranych serialov ¢i tzv. rodinnych filmov. K vy-
tvaraniu tohto druhu idolov prispeli novodobé romanové, filmové a televiz-
ne diela, ktoré v poslednych rokoch zasiahli aj Slovensko, teda Pdn prsteriov,
Hastrosovci, Harry Potter, Bibi Blonsberg a pod. Prevaha tohto typu kultdry,
prichadzajica na Slovensko zasluhou globaliza¢nych tendencii z USA a za-
padnej Eurdpy, zapricinuje novodobé problémy v spravani sa mladeze a deti
v podobe diskriminacie slabsich a zdravotne postihnutych, prislusnikov na-
rodnostnych mensin, chudobnejsich ap. S tym stvisi Sikana, drogy, alkohol,
kriminalna trestna ¢innost, sexudlne nasilnosti, ba i vrazdy. A vsetko sa to po-
stiva do nizsich vekovych kategorii. Na druhej strane treba priznat, Ze dnesnd
kultiira vedie deti a mlddez k samostatnosti, smelosti, podnikavosti a schopnosti
presadit sa. Vymenované prejavy su sice pre dnesny zivot nevyhnutné, ale za-
roven uberaju na tvorivosti v kultirnej sfére, nicia fantdziu a chut venovat sa
hodnotnému umeniu. Detsky umelecky prejav sa nadalej podporuje a rozvija
v oblasti klasickych umenti prostrednictvom skoly ¢i kruzkovej ¢innosti.

Zaujimava je aj Groven jazyka dne$nej mlddeze. Treba priznat, Ze ma kle-
sajucu tendenciu. Oslabuje sa slovna zasoba a zasycuje sa substandardnymi
vyrazmi. Pouzivanie pocitaca a mobilu (podobne ako v literatire komiksy)
ovplyviiuju gramatickd, syntaktickd i Stylistickd stranku jazyka a smeruju
k absolutnej benevolencii. Skratka, neukonc¢ené vypovede, jednoslovné vet-
né konstrukcie bez slovies st hlavnymi deforma¢nymi znakmi dnesného ja-
zyka mladeze. Mozno ich zaznamenat nielen vo vzajomnej komunikacii, ale
aj v oficidlnom jazykovom prejave. Substandardné vyrazy najhrubsieho zrna,
cudzopasné a slangové vyrazy su priznacné uz nielen pre chlapcov vyssieho
veku, ale aj pre deti v zakladnej, ba i materskej $kole, dievcata nevynimajtc.

Akceleracia tempa, ktoré sa stalo dobovym $tylom, sa odraza v neochote na-
¢uvat partnera, vnimat ticho a venovat sa svojmu vnatru. V sucasnosti fud-
stvo obklopuje silny akusticky smog, zapri¢inujuci stratu ticha a pohody.
V jednej ankete Studentov estetiky sa vdcsina z nich priznala, Ze nemad rada
ticho, boji sa ho, lebo je spojené so samotou, vyvolava nostalgiu a smutok,
pred ¢im vsetci utekaju. Nevedia prijat zIé spravy, unikaja pred myslienkami
spojenymi so zavaznymi chvilami fudského Zivota. Napokon ich k tomu ve-
die takmer cely, hlavne komerény prid umenia. Presila zvuku zapricinuje tzv.
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priposluchovost, teda po¢tvanie bez koncentracie, podvedome, iba ako zvu-
kovu kulisu, ¢o ma vplyv na slabu schopnost dlhsej koncentracie na ista ¢in-
nost aj v $kole. Proces pokracuje aj v dospelom veku, ked kazdy dramaticky
utvar presahujuici jednu hodinu sa zda byt pridlhy.

Dnesny detsky prijemca ma moznost vidiet pohodové, pokojné, rezijne a he-
recky dokonalé diela oby¢ajne iba na sviatky. Aj v nich sice vystupuje zlo, iba-
Ze je premozené vtipom a rozumom, nie silou a vrazdenim. Lajtmotivom nie
je nenavist a strach, ale laska a tolerancia. Mozno sa dnesnému divakovi budu
zdat niektoré scény zdlhavé, strihy viditelné, triky priehladné, ale predsa osta-
nu sediet pred obrazovkou. I deti. Prec¢o? Preto, Ze st beznadejne pokazené?
Asi nie, to by si mohli v§imnut aj dnesni tvorcovia detskej kultury.

Priklad metodického vyuzitia témy

Pozitivne prvky v popularnej kultire

Ciel: Hladanie umelecky hodnotnych prvkov v medialnom diele.

Motivacia: Premietnut alebo nechat sledovat doma zvoleny film alebo iné
medialne dielo. Diskusia o prvotnom percepcnom zazitku.
Informativno-vzdelavacia zlozka:

Ako priklad mozno uviest interpretéciu ¢eského animovaného filmu Stvorlis-
tok v sluzbdch krala (Ctytlistek ve sluzbach kréle, réZia: Michal Zabka).

Z jednoduchého deja spolo¢ne so ziakmi mozno vydedukovat: 1. vzajomnu
pomoc a sudrznost; 2. odkazy pre dospelého divaka (narazky na vladu, za-
debnenost uradnikov, sikovnost podvodnikov a pod.); 3. humor a zabavnost;
4. Tudsky rozmer zvieracich hrdinov. Vzdelavacia stranka filmu: ¢asy panova-
nia Rudolfa II. (alchymisti, kamen mudrcov, vyroba zlata ap.). Ziaci si mozno
v$imnu aj dalsie znaky a prvky jednoduchého pribehu. Hodina ma prebiehat
v podobe diskusie v skupinach, ktorym mozno pridelit rozli¢né roviny filmu.

1.2 Komer¢nost ako trend sticasného medialneho umenia
Na uvod niekolko citatov z dennej tlace. Riaditel televizie Nova Petr Dvorak

v rozhovore pre SME (2009, ro¢. 17, ¢. 32, s. 5) okrem iného povedal: ,.... ze by
televizia mala kazit ¢i vytvarat vkus, to je fraza (?) (otaznik pridala autorka).
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Suvisi to viac s tym, ako vyzera $kolstvo, ako §tat podporuje iné druhy ume-
nia, ¢i nahodou aj verejnopravna televizia nefunguje ako komerc¢na.“ Dole-
zité si zdoraznené vyrazy: $kolstvo, §tat, verejnopravna televizia, komerc¢nost.
Ide o zakladné, fundamentalne elementy, majtce opravnenie tvorit a formo-
vat narodnu kultdru, ale aj vztah dospelého ¢i detského prijemcu k nej. Reali-
ta: $kolstvo sice po novej reforme tvrdi, Ze sa u¢i po novom, Ze sa umenie re-
flektuje novym sposobom, Ze sa nezabudlo ani na ,,iné druhy“ umenia, ako
je medialna kultdra, komer¢né, filmové, divadelné umenie a pod. Pravda je
taka, Ze nema na to ani ucebnice, ani ucitelov pripravenych pracovat progre-
sivnymi metédami. Aky bude vysledok reformy, to bude mozné objektivne
zhodnotit az po uplynuti niekolkych rokov. Zatial v§ak vkus - i napriek pre-
svedceniu P. Dvoraka - viac formuje televizia nez $kola.

Druhy citat pochadza z rozhovoru s byvalou prezidentkou Mensy (Spolo¢-
nost nadpriemerne inteligentnych ludi) Annou Sykorovou (TV oKo, prilo-
ha SME, 2009, ro¢. 17, ¢. 41, s. 7-11): ,Sucasny $kolsky systém uprednostiuje
absorbovanie poznatkov z roznych odborov, technické alebo humanitné in-
formacie. Malokde natrafite na ucitela, ktory svoje poslanie vidi aj v emocio-
nalnej vychove... iste, rodinu z toho nemozno vynechat, ale realita je taka, ze
v spolo¢nosti sa 0 emdcidch prakticky vobec nehovori. Ak, tak jedine v si-
vislosti s laskou. A to je Zalostne malo.“ KedzZe ¢itatemi tejto publikacie buda
predovsetkym ucitelia, je potrebné pozorovania A. Sykorovej spojit s otaz-
kou, ako sa v dnesnej $kole vyuziva umenie na emocionalnu vychovu. Ale
je to otazka aj pre sicasnych tvorcov umenia. Niektori autori, predovsetkym
v medidlnej, ale niekedy aj v divadelnej produkcii, st prili§ ustretovi k pri-
jemcovi, hlavne mladému (nuti ich k tomu existencia sledovanosti prisluc-
ného programuy), a znizuju poziadavky kladené na umelecky hodnotné dielo.

Este pred tretim citdtom, ktory sa tyka medialnej tvorby, parafrazujeme spra-
vu a niekolko ¢iselnych udajov, ktoré vydalo Literarne informac¢né centrum
18. marca 2009 (aj ked je to udaj spred piatich rokov, vela sa na nom nezme-
nilo, skor sa cisla este zvysili). Uvadza sa v nej, Ze 1/3 obyvatelstva nekupuje
knihy, denne ¢ita iba 9 %, beletriu necita 15-17-ro¢na mladez, ani dochodco-
via, necitaju sa ani rozpravky pre deti. Tato spravu bude zaujimavé porovnat
s nasledujucim citatom pochddzajicim z ¢lanku Mirky Kernovej (SME, 2008,
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roc. 16, ¢. 122, s. 24), ktora konstatuje, ze peoplemetre zaznamenali najoblu-
benejsie televizne programy pre deti do 11 rokov a st nimi americké animo-
vané rozpravky najréznejsieho druhu, dalej vlacik Tomas, ktorého sprevadza
aj hrackova podoba, seridl Susedia a film Pirdti z Karibiku. K tomu treba pri-
ratat reklamy z predviano¢ného obdobia, ked deti citovali, napodobnovali
a spievali spolu s rozs$afnou teenagerkou Vianoce-sa-la-la, ked nepipa mobil,
som zifald... Zameranie celej medidlnej sféry — verejnopravnu nevynimajic
- je komer¢né. V pripade slovenského rozhlasu (RTVS), jeho prvého progra-
mu, ide o informacné radio pokusajice sa konkurovat komerénému radiu
Expres svojim programovym zlozenim, hudbou, moderatormi atd. Spoznat
ho mozno podla stokrat a do omrzenia opakovaného sloganu (sloganov)
»Radio Slovensko. Vase prvé radio! Informacné radio!*, pocas sviatkov -
Vianoc¢né radio!” atd.

Pri hodnoteni viano¢ného televizneho programu v tlaci v roku 2008 sa kon-
Statovalo, Ze klasické hrané rozpravky, ktoré este donedavna pozeral takmer
cely narod, dnes sleduje skor star$ia mladez a dospeli. Deti do 11 rokov
uprednostiuji animované celovecerné filmy, vysielané hlavne televiziou JOJ.

Z uvedenych citdtov mozno poskladat zaujimava mozaiku ¢i vylustit tajnic-
ku, ktora skryva vysledok dlhodobého posobenia komeréného umenia v mé-
diach, nevhodného vzdelavacieho systému, vplyvu internetu atd.

Vysledok sa ukazuje v podobe tiplnej absencie povodnej medialnej dramatic-
kej tvorby, ale aj tbytku ¢itatelov a prijemcov hodnotného umenia v médiach.
Za poslednych 15 rokov vyrastla generacia mladistvych. Ked dospeju, buda
pripraveni stat sa stabilnymi divakmi komercnej televizie, ktora uz nebude
potrebovat kvalitné televizne umenie a medialni tvorcovia budd mat v ruka-
ve dobry argument, preco ich nevyrabat.

Uplynulych 15 rokov je nielen obdobim zmien a nového smerovania kultu-
ry pre deti a mladez, ale aj ,,prirodovedného” vyuc¢ovania umenia, teda len na
baze faktov bez zapojenia zazitku v emocionalnej sfére. Medialna a vzdelava-
cia politika v oblasti detskej kultiry prinasa prvé ovocie, ktoré mozno vyka-
zat Statisticky a v percentach. Je zaujimavé, ako na uvedenu situaciu reaguju
ti, ktori dany stav zapri¢inili, teda medidlni tvorcovia. Cuduju sa a stazuju, ak
aj ndhodou vyrobia program pre deti (niekedy aj s dobrym a hodnotnym ob-
sahom), Ze ony ho odmietaju.
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S medialnou sférou nepriamo - niekedy vs$ak aj priamo - stvisi oblast hier
a hraciek. Zaplava babik typu Barbie a sprievodnych DVD, kde je tato babka
rozpravkovou postavickou, resp. aktérkou pocitacovej hry, do istej miery vy-
tlaca domdce produkty a rozpravky ¢i rozpravkové postavy.

V sucasnych materskych skolach (dé sa predpokladat, ze skor vo va¢sich mes-
tach) sa mozno stretnut s novodobym javom, teda uctievanim spomenutych
babik a pouzivanim ich mien, ale aj mien dal$ich znamych postav z doveze-
nych DVD a animovanych filmov: Barbie Feritopia (vila s kridlami), Reila,
Mariposa, Elina, Ariel, Zvonilka, Azura, Mulan, zla vila Laverna ¢i Ursula
atd. Klasické rozpravky (Popoluska, Sipkovd Ruzenka, Snehulienka) st odeté
do disneyovského $atu - v kniznej i filmovej podobe. V stvislosti s tym sa
vo vedomi deti vytvaraju iné predstavy, fantazia je in§pirovand inymi podnet-
mi, menia sa umelecké i neumelecké zaujmy, nosice informacii atd.

V sticasnosti este nepozname definitivne vysledky posobenia formujticeho sa
smerovania kultury pre deti, pretoze na trhu ma este zatial svoje postavenie
klasicka, umelecky hodnotna kulttra, reprezentovana predovsetkym litera-
turou, divadlom a filmom, okrajovo rozhlasovou hrou. A nemozno nekritic-
ky nebrat na vedomie ani niektoré animované filmové diela, napr. pévodné
disneyovky.

Z roka na rok ubiida umeleckych diel z medidlnej oblasti a pribuda pocet det-
skych divakov, ktori sleduji programy urcené pre dospelych. Aj ked mnohym
veciam nerozumeju, predsa sa do ich vedomia dostéva trend, vladnuci v da-
nej chvili napr. v rovine moralky, rodinného Zivota, partnerskych vztahov, ale
aj zanru a pod., ¢o sa nasledne moze pretavit do Sikany, atokov na ucitelov
a dospelych vobec, ¢i nevyberaného a vulgarneho slovnika. Stracaju sa zabra-
ny, lebo morélka nie je dostato¢nou brzdou a priklad dospelych tiez nepred-
stavuje silnd stranku sucasnej spolo¢nosti.

Nie ndhodou konstatuje R. Chmel (SME, 18. 10. 2008, roc. 16, s. 29), znamy
literarny vedec, Ze ,,... slovenskd vlddnuca politika sa este nepresunula z krémy
do kaviarne, nedajboh do salonu. Spravat sa ako v salone - to sa nenost, lebo
»priemerny“ obéan je nastaveny na vulgarizmy a primitivizmy, ktorym rozu-
mie a v zadymenej kréme najviac rezonuju.“ Je vseobecne zname, Ze priklady
vzdy pritahovali a budu pritahovat. A tie — ako sa ukazuje — dne$na mlada ge-
neracia nachddza nielen v médiach.
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Z netucty, hrubosti, nevyberanych spésobov sa vytvoril trend, je to ,,in ,,cool®
a ako taky sa stava aj pevnou sucastou dnesného umenia (aktualne - sloven-
ské televizne serialy).

Samozrejme, Ze z tohto zacarovaného kruhu mozno vystupit a aj sa to deje
v mnohych smeroch, ako to nakoniec ukazuju kazdoro¢né prehlady drama-
tického umenia. Ide len o to, aby pozitivne aktivity neboli slabsim ohnivkom
v ponuke a aby dokazali byt atraktivne a pritazlivé pre deti a mladez. Ale to
je uz otazka priorit a uznavanych hodnotovych kritérii, ¢o nemoze byt vecou
jednotlivca alebo jednej institucie, ale celého narodného spolocenstva.

A ako sa zmenil vztah divadiel a médii k svojmu, teda detskému prijemco-
vi? Prezentovat to mozno na konkrétnych vysledkoch produkcie dramatickej
tvorby, lebo okrem médii sa k detskému prijemcovi prihovaraju aj ini pred-
stavitelia dramatického umenia. Nie je na $kodu, ak ucitel dokaze mat isty
prehlad a dokaze rozlisit kvalitné umenie od komer¢ného.

Ukazuje sa, ze divadla - babkové, kamenné i amatérske - beru detského pri-
jemcu vaznejsie ako médid. K predstaveniam pre dospelych uz pravidelne
priclenuju divadelné inscendcie pre deti. Z novsich premiér zarezonovala na-
priklad hra Jana Uli¢ianskeho Koctir na kolieskovych korc¢uliach v SND v Bra-
tislave. Ide o divadelnt podobu rovnomenného romanu v rézii autora.

J. Uli¢iansky ako skuseny tvorca si zvolil celkom obycajny zaklad pre svoj pri-
beh, lebo hovori o chlapcovi, ktory celkom neromanticky byva v malom sute-
rénnom byte, kde sa nevmesti ani zvieratko ¢i kolieskové korcule. Potom ako
v rozpravke sa stretavaju ndhody a prihody, kym sa vSetko dobre neskonci
— ako to v rozpravkach obycajne byva. A aby ju mohli pozerat aj dospeli, au-
tor im pripomenie vlastné detstvo, kde sa podobné zazraky stavali. Aj v pre-
$ovskom DJZ vysli detom v ustrety divadelnou tpravou filmového muzikalu
Neberte ndam princeznii v rézii M. Nahlika.

Naopak, na podcenovanie detského divaka v médiach upozornovali ¢lanky
v dennikoch i ¢asopisoch. Viaceré sa zaoberali osudom televizneho vecer-
nicka, ktory za posledné roky 8-krat zmenil vysielaci ¢as. Slovenska televizia
(RTVS) to zdovodnovala svojou tstretovostou k divakovi, pritom sa po kaz-
dej zmene dramaticky znizovala sledovanost. Preradovanie vecernicka z pri-
me time na skorsi ¢i neskorsi ¢as malo vSak ovela realistickejsiu pricinu. Vzdy
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to suviselo s inovaciou $truktdry vysielania, s ur¢ovanim poradia ¢i presuva-
nim telenoviel, spravodajskych reldcii, sitaznych programov a reklam pred
televizne noviny a najlahsie bolo odsunut 7-minttovy vecerni¢ek. Darmo
psycholdgovia upozornuju, ze vecerni¢ek musi byt vysielany pred spanim,
lebo jeho znelka otvara vecerny ritudl a zarucuje pravidelnost v Zivotospra-
ve dietata, Ze veCernic¢ek nahradza ¢asto chybajicu emocionalnu vychovu, ze
ponuka spolo¢né pozeranie programu a pod. Na tomto mieste by sa nemalo
bojovat za existenciu jedného z najstarsich televiznych programov, ale ana-
lyzovat nové vecernitkové rozpravky (kedysi to bol vyvozny artikel!). Zial,
niet co.

Slovenska televizia nevyraba dramatické programy pre deti a mladez, a tak
nastava paradoxna situdcia, Ze Medzindrodny televizny festival programov
pre deti a mlddez Prix Danube — Cena Dunaja sa bezne kona bez slovenského
zastupcu. K vyhovorkdm na nedostatok finan¢nych zdrojov pribudlo aj tvr-
denie, ze pre detského divéka nie je potrebné tvorit osobitné programy, lebo
aj tak pozeraju vsetko. To je sice pravda, ale potom moéze dojst (a napokon
i dochadza) k situacii, ze si mladi Iudia zo sledovaného formatu vybert ako
vzor to, ¢o sa ponuka ako skuto¢ny pribeh, i ked ide o negativny jav.

Ako priklad mdze posluzit program televizie JOJ Siidna sien, vysielany kazdy
den v prime time. V jednom pripade sa sudili mladistvi, ktori sa este pred
maturitou zosobasili, pocali dieta a dospeli k rozvodu. Prizna¢nym znakom
vystupovania mladych Iudi bola hrubost, vulgarnost, nadavky ¢i spupné ml-
¢anie. O vzajomnej laske, rodicovskej zodpovednosti ¢i inej pozitivnej emocii
nepadlo ani slovo. Obhajcovia komentovali cely pripad ako nezrelost, teda
neschopnost mladistvych vychovavat dieta. Ze vSetci traja zti¢astneni (figu-
rovala tam aj exmanzelova ,frajerka®) mali casty pohlavny styk, to im nikto
nevycital ako nezrelost. Skuto¢ne nasledovania hodny priklad, kde emocio-
nélny potencidl hlavnych hrdinov pojednavania bol vytesneny na perifériu
a scvrkol sa na nenavist, klamanie partnera, sexualne praktiky, na ktoré uz
boli ucastnici ,,zreli“ a pod. Keby tzv. siidny pripad bol pretaveny do umelec-
kého pribehu, urcite by sa jeho dimenzie rozsirili, mnohé problémy vysvetlili
a hlavne by nadobudli hibku, ktora publicisticky program nemdze obsiahnut.
Nehovoriac o tom, Ze mlada generacia si celkom odvykne od percepcie na-
ro¢nejsich umeleckych programov.
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Ale pravdepodobny televizny trend smeruje k tzv. TV reality, produkujucim
nie¢o medzi realitou a jej medidlnym obrazom. Program Siidna sieri je takym
produktom.

Slovensky rozhlas (RTVS) bol este prednedavnom v tomto kontexte svetlou
vynimkou. Ro¢ne sa vyrobilo viac ako 20 rozli¢nych dramatickych i mono-
logickych diel pre deti a mladez, kultirna publicistika a iné programy. Dnes
ostalo iba torzo. Reakciou na dany stav bola peticia Znepokojenie, ktort pod-
pisalo 40 signatarov a do 300 odbornikov, rezisérov, autorov, vytvarnikov, vy-
sokoskolskych profesorov atd. Problémom sa zaoberala aj rozhlasova rada
a niekolko ¢lankov v novinach a ¢asopisoch.

Pomalé zanikanie dramatickej tvorby, najma rozhlasovej hry, sa podla S. Lav-
rika, niekdajsieho riaditela Radia Devin, fetisizuje, lebo dnes ju (rozumej
rozhlasovt hru) nahrddzaju iné, oblubenejsie typy rozhlasovych programov.
Vdaka neustalym reorganizaciam a restrukturalizaciam sa v SRo rozbil pre-
mysleny vysielaci systém, nazval sa nefunkénym, nemodernym, neoslovu-
jucim mladua generaciu. Vysledok je taky, citujeme z prejavu dramaturgic-
ky SRo B. Pandkovej na rozhlasovej rade, Ze ,,... v r. 2006 bolo 14 internych
dramaturgov a 10 internych rezisérov (len v BA), v r. 2008 4 interni, 1 exter-
ny dramaturg a 4 interni reZziséri; v r. 2004 sa vyrobilo: 81 titulov (rozhlaso-
vych hier), v r. 2005 61 titulov, v r. 2007 37 titulov a v r. 2008 18 titulov, z toho
pre deti a mladez 8, z toho iba jedna povodna rozhlasova rozpravka, ostat-
né su dramatizacie. V ramci reorganizacie sa na prvom okruhu vysielali iba
vecernicky, nedelna rozpravkova hra (v sti¢asnosti je prelozena na Radio Re-
gina) a po nej publicistickd relacia Halabala. Na okruhu Rédia Devin sa sice
objavuje viacero titulov pre deti, ale ide iba o reprizy. Ak sa dramatické zan-
re nebudu autorsky obohacovat - ich existenciu nemézu zarucit iba repri-
zy — v dohladnom case celkom stratia prijemcu. Z uvedenych faktov si kazdy
moze utvorit vlastny obraz vztahu slovenského rozhlasu k detskému prijem-
covi. Opitovny zaujem o rozhlasovi dramatickd tvorbu uz neozivi ani novy
vysielaci okruh urceny pre deti a mladez®.

V slovenskom rozhlase (RTVS) sa zrusilo dramaturgické oddelenie tvorby
pre deti a mladez a po odchode jeho veduceho J. Uli¢ianskeho zo SRo zanik-
la hra pre mladez, resp. sa ,,zliala“ s hrou pre deti. Obe stratili svoje rokmi za-
uzivané vysielacie terminy, prestali sa vyrabat. Za zaujimavy pokus mozno
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pokladat rozpravku Cervend ¢iapocka od 1. Skripkovej, ktora sa sice opiera
o znamy pribeh, ale natolko meni pdvodny text, Ze ho mozno pokladat za ori-
gindlne dielo. Autorka vyuzila dvojstupnovu predlohu - literdrno-divadelnu.
Rozhlasovu verziu vyrobilo banskobystrické rozhlasové studio, pricom pre-
vzalo divadelnt podobu i cely realiza¢ny tim z Babkového divadla na Razces-
ti. V divadle to bol zaujimavy pocin, lebo autorka zasadila znamu rozpravku
do wildovského salénu a dala jej pecat vyrozpravanej spolocenskej story. Sko-
da, Ze sa text i nastudovanie rozpravkovej hry viac neprispdsobili rozhlasovej
podobe, pretoze islo o zaujimavy napad, o aky v Divadle na Razcesti nikdy
nie je nudza.

1.3 Interaktivita v médiach

Interaktivita sa v sucasnosti stdva médnym pojmom. Na zaciatku existova-
la iba v podobe vztahu ¢lovek - stroj, ktory sa neskdr zmenil na medziclanok
v komunikécii dvoch ludi. Prostrednictvom medzi¢lanku (kanédlu) sa dnes
dorozumievaju nielen dvaja uzivatelia, ale celé kolektivy. Z tejto komunika-
cie/interaktivity moze vzniknut aj umelecké dielo, pricom uzivatel uz nepo-
sobi iba ako divak, ale ako aktér ¢i autor. Interaktivita sa vyskytuje a vyuziva
v médiach, nasledne v divadle, dokonca aj literatre, ba v celej kulture.
Médiom urcena jednostrannost vizualneho vnimania filmového a televizne-
ho zazitku viedla k pokusom zapojit aj ostatné zmysly do percepcie umelec-
kého diela. V 70. rokoch sa vyskytli iba ojedinelé pokusy, ale v 90. rokoch
vdaka digitalnym technoldgiam vznika tzv. virtudlne umenie, ktoré upokoju-
je viaceré zmysly a simuluje redlne prostredie, kde prijemca uz nie je pasiv-
nym pozorovatelom, ale tvorcom svojho pribehu. K pokusom zapojit zivého
¢loveka do medidlneho diania mozno zaradit aj interaktivitu.

Samotny termin interaktivita sa objavuje v najroznejsich kontextoch, najcas-
tejsie v reklame, kde pouzitie slova interaktivita znamena vacsiu atraktivnost
ponukaného artiklu.

V suvislosti s interaktivitou sa menia ¢i pridavaju niektoré nové priznaky sua-
¢asného - nielen medidlneho — umenia. V minulosti sa napriklad s percep-
ciou umenia spdjala intimita, sikromie, dostojnost a iba druhorado zédbava
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v dne$nom slova zmysle. V sti¢asnosti sa poradie obracia. Na prvom mieste
je zabava a jej sa prisposobuju vetky ostatné funkcie médii. Dokonca aj spra-
vodajstvo musi byt zabavné, pokial sa za zabavu pokladajui katastrofické spra-
vy a Soty.

Interaktivita (¢i skor prvé pokusy o nu) v oblasti umeleckych programov sa
datuje do c¢ias laterny magiky, ked divak mohol rozhodnut o dalsom smero-
vani pribehu. V televizii sa zatial zaznamenali ponuky zainteresovat divaka
do diania napr. vyberom z troch filmov, ktoré sa mali vecer uviest. Slovensky
rozhlas interaktivitu pouzil v pripade publicistickej relacie pre deti Halabala,
kde sa ako sutazny artikel vyuzila nedelna rozhlasova rozpravka.

Spomenuta relacia sa vysielala bezprostredne po rozpravke, moderatorka za-
davala otazky typu ,,Kolko izieb mal zakliaty zamok?“ a dve deti - odpoved
v teleféne im obycajne posepol dospely - ziskali vyhru v podobe knihy ¢i
hrac¢ky (¢o je jedina pozitivna stranka sutaznej hry). O pragmatickom cha-
raktere pouzitého interaktivneho postupu sved¢ia otazky kladené modera-
torkou, ktoré sa neopieraju o hodnotovu ¢i esteticku stranku dramatického
textu, skor ju ignoruju.

Viac pokusov o vyuzitie interaktivity — hlavne na ich zaciatku - bolo zazna-
menanych v divadle, hudbe ¢i vytvarnom umeni. V divadle islo o dost ris-
kantné pokusy, pretoze vtahovanie divika do pribehu na javisku ohrozuje
nielen profesionalitu realizacie, ale aj naruSenie pévodnej dramatickej linie
diela (D. Institorisova spominala interaktivitu v divadle vo svojej prednaske
Interaktivnost v divadelnom pribehu na metodologicko-filozofickom semina-
ri v ULUK FF UKE 2007).

Preto sa zacali formovat nové divadelné druhy, zna¢ne odlisné od klasickych,
ako je napr. experimentalne pouli¢né divadlo, elektronické divadlo a happe-
ning, multimedidlne produkcie, ,,theatrakcie” (medzi divadlom a atrakciou)
a pod. V uvedenych pripadoch je interaktivita prirodzenou sucastou daného
tvaru a nepocituje sa ako nasilny akt ¢i vstup do textu.

Hudba vyuziva interaktivitu od zaciatku 60. rokov. Zapojenie posluchaca do
hudobnej tvorby si — podla M. Piaceka (prednaska Prirodzenost kontaktov
v hudbe na metodologicko-filozofickom seminari v ULUK FF UKE, 2007)
- vyzaduje aktivneho, ale zdroven nehodnotiaceho posluchaca, ktory ma
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schopnost byt otvorenym, zvedavym, vnimavym, tolerantnym, res$pektuju-
cim otvorenost hudobného diania, schopného zapojit sa do tvorivého proce-
su, i ked iného, na aky je zvyknuty. Samozrejme, aj v hudobnom zanri vznika-
junové druhy, ako je instalacia, zvukovy objekt, experimentalny elektronicky
hudobny nastroj, po¢itacova hudba a pod.

Interaktivita v médiach

Na Slovensku sa prvé pokusy zivého kontaktu prijemcu s medidlnym progra-
mom objavuju v Slovenskom rozhlase este pred r. 1989 zasluhou redaktora E.
Weidlera, ktory hlavne poc¢as Vianoc viedol telefonické rozhovory s osamely-
mi fudmi, vytvérajic takto emocionalny kolorit sviatkov. Ovela prozaickejsi
dovod pouzit interaktivitu pred mikrofénom maji novovzniknuté komercné
radia a Ciasto¢ne aj ostatné média vratane verejnopravnych.

Interaktivitu vyuzivaju najma v ekonomickej sfére. Interaktivnym prvkom je
v mnohych pripadoch forma sutaze, v ktorej sa davaju otazky z okruhu pro-
pagovaného tovaru ¢i inej komodity, ¢o tuzko suvisi s reklamou. Vitaz byva
oby¢ajne odmeneny propagovanym vyrobkom a viziou, Ze ziskal to najlepsie
na trhu (napr. krasliace prostriedky, kuchynské potreby, hracky a pod.) a ze sa
dostava do vysnivaného sveta hviezd, ktoré tieto prostriedky tiez pouzivaju.
Interaktivita sa v médidch objavuje v troch variantoch: otvorenej (priamej),
skrytej i nepriamej podobe. Jej Castejsi vyskyt mozno pripisat novodobému
fenoménu sledovanosti, ktory bol do r. 1989 neznamym pojmom. Sledova-
nost sa stala fetiSom, preto sa jej obetuje vkus, intelekt a v neposlednom rade
i vekova primeranost prijemcu. Ziskat detského prijemcu je pritom cielom
vsetkych médii. KedzZe sa predpoklada, ze deti a teenageri sleduju takmer celt
produkciu ur¢enu dospelym, prestali sa vyrabat §pecidlne programy pre deti,
a tak sa vytratila aj tzv. vekovd kategorizdcia ¢i intencionalny program pre deti
a dospievajuicich.

Stucasné medidlne programy uz rataju s pritomnostou deti a mladeze od 12
rokov pred obrazovkou. Vo vyskumoch z r. 2000 (Krajnak, 2000) sa uvadza,
ze dieta do 14 rokov stravi pri obrazovke 4 — 4,5 hodiny (st¢asné vyskumy uz
disponuju aj inymi ¢islami). Starsie este viac, vlastne neobmedzeny cas. Ak si
pozrieme vyskumy sledovanosti jednotlivych televiznych programov, véade
sa zdoraznuje, Ze vzorka respondentov sa za¢ina 12-ro¢nymi detmi.
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Zaujimavy je aj vztah deti k reklame. Je dokazané, Ze deti do 12 rokov vnima-
ju reklamu ako stcast programu, nechapu jej skuto¢ny vyznam a ciel. Dokon-
ca sa naucia niektoré slogany ¢i melddie naspamit a reklamy vyhladavaju pre
ich casté opakovanie. Az detsky prijemca po 12. roku pochopi pragmaticky
vyznam reklamy a dokdze ovplyvnit v tomto smere aj rodicov. Isty prieskum
vo Francuzsku dokazuje, Ze 43 % vydavkov v rodine stvisi s potrebami deti
a z toho 10 % vydavkov je pokrytych reklamou (Krajnak, 2000). KedZe rekla-
my st zasadené do konkrétnych programov v najviac sledovanom case, teda
vecer od 20. do 22. hod., prave tu sa vyskytuje najviac interaktivnych prvkov.
Pozitivnu reakciu detského prijemcu - a napokon aj dospelého - na reklamu
v podobe nasledného nakupu pontkaného tovaru mozno pokladat za skryta
podobu interaktivity. Média st iba sprostredkovatelom vyzvy (ponuky), fi-
nancna realizacia, teda priamy efekt stvisi s majitefom - zadavatelom rekla-
my, na ktorého zisku sa iba ¢iasto¢ne podielaji aj média.

S interaktivitou su zvacsa spojené medialne diela z oblasti popkultury, preto
za isty interaktivny postup, resp. jeho skryti podobu mozno pokladat aj dis-
tribu¢nd stratégiu, spojenu s televiznym artefaktom. Televizne produkty totiz
mozu vyprovokovat ich Sirenie medzi roznych prijemcov. Obycajne sa to deje
na inych nosi¢och. Napriklad pocas vysielania filmového seridlu Pokémoni
vznikali knihy, CD, DVD, vides, tricka, hracky, zabavné predmety a pod.,
ktoré celoplosne zasytili detského prijemcu a zaroven posluzili ako reklama
vychodiskovému dielu (Malicek, 2008, s. 55).

V stcasnosti Pokémonov nahradili babiky Barbie a vily, ktoré dieta ndjde na
DVD, v rozpravkovych knihach, pocitacovych hrach, vyobrazené na oblece-
ni a pod., ¢o spolu tvori reklamu na kapu babik ako hraciek.

V zabavnej sfére sa interaktivita — jej priama i skryta podoba - vyuziva naj-
Castejsie. Nadvédzovanie kontaktu s divakmi je najlepsim ukazovatelom sledo-
vanosti daného programu. Preto nielen reality show, ale aj iné druhy progra-
mov interaktivitu s oblubou zaraduji do svojho formatu.

Jej pouzitie si vyzaduje technické riesenia, ale aj zivych aktérov v podobe
zru¢nych moderatorov, ktori nielen vyprovokuju reakcie divakov pred obra-
zovkami, ale dokazu zaroven reagovat na divakov v sale. Kontaktovost pred-
poklada pohotovost a improvizacné schopnosti moderatora, ktoré zarucia, ze
divacky vstup sa prisposobi povodnému umyslu tvorcov.
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Predpoklada sa, ze spoluticastou divdkov na tvorbe sa zvySuje zazitkovost,
zazivnost a zabavnost programu, ale moze sa stat — ¢asto aj zasluhou niz-
kej profesionality a malej pohotovosti moderatora - Ze sa zniZzi profesionalna
uroven programu, lebo sa prisposobi trovni konkrétneho divéka.

V zédbavnych programoch tak narastd iloha moderatora, lebo od jeho impro-
viza¢nych schopnosti ¢asto zavisi kone¢na uroven programu. V slovenskych
pomeroch sa takymito moderatormi stali Adela Banasova a Martin ,,Pyco”
Rausch, ktori mali velky podiel napr. na uspesnosti televiznej show Let’s
Dance, prejavujucej sa v takmer rekordnej zapojenosti divakov prostrednic-
tvom SMS. So zabavnymi programami je vzdy spojena reklama, najma hlav-
ného sponzora programu, ktory sa obyc¢ajne osobne ztcastni odovzdavania
cien. V spominanej reality show Let s Dance dochadza k interakcii aj medzi
moderatormi navzajom a vysledkom ich improviza¢nych vstupov je jednak
zivé reakcia publika, jednak sa zvy$uje pocet SMS. Dalgia priama interakcia
sa uskutocnuje medzi moderatormi a porotou. V dosledku toho sa uvolnuje
verbalny prejav porotcov, namiesto odbornosti don vkladaji komerénu Zo-
vialnost, hravost a vtipnost, ¢im sa meni aj ich uloha. Profesionalni hodnoti-
telia sa menia na zabavacov.

V pripade Talentmdnie a Cesko Slovensko md talent (vysielané v roku 2010)
dochadza aj k vzajomnému stibehu dvoch celkom rovnakych formatov a za-
roven dvoch komer¢nych televizii (Markiza a JOJ), kde kazdy sutazil s kaz-
dym a vitazom sa stala reklama spojena s vi¢sou sledovanostou.

V niektorych televiznych produktoch zapojenim interaktivity dochadza do-
konca k protirec¢ivym javom. V reality show Let’s Dance v oblasti kostymu,
priestoru a vypravy mozno pozorovat istd teatralizaciu, ktord naznacuje iko-
nizaciu diania a ktora by si nasledne vyzadovala vyberanu konverzaciu. No
vstup verbdlnej zlozky zlozenej z volnej improvizacie, naplnenej hovorovos-
tou, dokonca niekedy aj substandardnymi vyrazmi degraduje predstavenie
ako celok a zaraduje ho iba do popularnej sféry kultury.

Rozpor medzi vizualnou a verbalnou strankou je do istej miery zapric¢ineny
velkou snahou v8etkych ztcastnenych zabavit pritomné publikum i televiz-
nych divdkov a zapojit ich do formovania priebehu programu i hodnotenia,
¢o mozno pokladat za priamu interaktivitu. Celkom int podobu mal tento
produkt v ceskej televizii prave vdaka moderatorom.
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Otvorena (priama) interaktivita sa teda najvypuklejsie prejavuje v sutazno-
zabavnych programoch so Zivym obecenstvom, ktoré rozhoduje o vitazovi
(Aj mudry schybi, VILOmeniny atd.).

Tane¢né a spevacke sutaze typu Bailando, Let’s Dance, Slovensko hladd Su-
perStar a pod. zase vyzyvaju na spolupracu divacku obec prostrednictvom
SMS, kde prave teenageri urcuju vysledok obycajne sa nezhodujuci s verdik-
tom odbornej poroty. Interaktivny prvok teda vstupuje do hodnotovej sféry
a ovplyviiuje ju v negativnom zmysle, pretoze prave spominand skupina mla-
distvych casto hodnoti stutaziacich podla oblubenosti, vzhladu ¢i veku, a nie
podla podaného vykonu.

Vysledok vsak v plnom rozsahu nahrava zvyseniu sledovanosti, teda ekono-
mickému faktoru, ktory je v medidlnej sfére rozhodujici. Umelecka, esteticka
¢i eticka stranka podobnych programov je zanedbatelna. Interaktivny prvok
napomaha vierohodnost pontkaného virtualneho, fiktivneho sveta, o ¢om
napokon svedcia castingy pred masovymi sutazami, ktorych sa ztcastnuju
stovky mladych v nadeji, Ze sa do sveta velkych star prepracuju, alebo aspon
ziskaju hlavnu cenu kazdej vicsej sutaze — automobil.

Za interaktivny prvok mozno pokladat aj patminatova predohravku Bandn
radi pred relaciou Mafstory. Tiez vyzyva na spolupracu a nasledné sledovanie
spomenutej reldcie. Je postavend na oblibenosti postavy mafidna s prezyvkou
Banan, posiliujucej komedialny rating Mafstory.

Uvedené priklady mozno zhrnut do jednej vety: interaktivne prvky sa v mé-
diach vyuzivaju najmé na posilnenie sledovanosti zabavnych programov. Tie
vyvolavaju a zvy$uju adrenalinovy zazitok, ktory je pre dnesnu mladez zvlast
dolezity. V mierovych ¢asoch vsak nejde o nezvycajny jav. Je to akasi ndhrada
za vojenské ¢i vojnové zazitky — dnes uz nielen muzského pohlavia.
Interaktivita sa vSak nevyskytuje iba v zabavnych a sataznych programoch.
Televizni tvorcovia potrebuju spolutcast divakov aj v politickej publicistike,
v ekonomickych relaciach a pod.

Napriklad do talkshow Daniela Krajcera bolo zapojené nielen realne obecen-
stvo, ale aj sluzba SMS. Pocas vysielania divaci vyjadrovali svoj postoj k téme
a jej aktérom. Stadiové obecenstvo v takomto pripade zastupuje divakov, méa
rozli¢né funkcie i prejavy (podrobnejsie ich analyzuje I. Stadtrucker, 2007, s.
402) a je jednym z viacerych interaktivnych prvkov pouzitych v televizii.
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V pripade $tudiového obecenstva v niektorych pripadoch moze dojst k ma-
nipuldcii, lebo tGcastnici sa vyberaju, su vopred upozorneni, na ¢o maju rea-
govat a pod. V spomenutej talkshow za interaktivny postup mozno pokladat
aj SMS, ktoré vSak mali velmi nizku vypovednt hodnotu a este nizsiu kultar-
nu uroven.

Nepriamu formu interaktivity v televizii predstavuju webové stranky a por-
taly jednotlivych televizii. Televizia JOJ, ktora svojmu portalu venuje najvac-
$iu pozornost, sa tiez priznava k zapojeniu interaktivity.

Abonenti danej televizie sa obracaju na svoje idoly, vyjadruji svoj nazor
o nich, pricom komunikuju aj navzajom. Uroven textov je diskutabilnd, ¢as-
to velmi nizka. Ukazuje sa, Ze anonymita respondenta zakryva jeho skuto¢-
nu podobu, ktort nemusi prispdsobit spoloc¢enskym normam. S oblubou sa
to nazyva ,,sloboda vyjadrovania®

Mozno predpokladat, ze zaujemcovia o webové stranky televizii sa grupuju
z divakov dotknutej televizie a istym spdsobom budu reagovat na jej program
a ponuku webovej stranky. Komunikdcia medzi televiziou a divakom/¢itate-
Tom webovej stranky je vyprovokovana rozli¢nymi slubmi a vyhodami (zvy-
raznené v ukazke), ktoré si podporované reklamou na vyrobky sponzora.
Nejde tu o skuto¢ny zaujem televizie o nazor divakov, iba o zvysenie sledo-
vatelnosti a nasledné finan¢né transakcie s objednavatelmi reklam. Interakti-
vita teda nie je v sluzbach samotného média alebo medialneho umenia, sluzi
iba majitelom a ich finan¢nym zaujmom. Inym prikladom je vyprovokovanie
polemiky o tvorbe konkurencnej televizie na webovej stranke inej televizie:
Neuveritelna uputavka

Pridal: bohumil stejskal

Dévod ¢islo 34, preco nepozerdm Prominentov. Zial, Markiza neddva svoje
uptitavky na web. Dnes rano som pocas reklamného brejku v Telerdne videl
uputavku na nedelnii Sou, ktorii by som vam najradsej ukdzal ako odstrasu-
juci priklad. Skiisim to aspor verne opisat. A moéZete si vybrat, ¢i so mnou bu-
dete suhlasit, alebo nie.

Hlas a ilustracné zabery: ,,Byvald prvd dama Irena Schusterovd ndhle zomre-
la a jej manzel sa zrutil.

Strih

Hlas a usmiaty moderator: ,, Sledujte Prominentov v nedelu o 19:30 na Mar-
kize.”
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Reakcie:

News, 30. mdja 2008 10:08

Fakt chorell! A oni to este chcu vysielat v totalne hroznej bulvarnej relacii??? Co
k tomu dodat: HUMUS sa na nas vali z markizy!

Lollorosa, 30. mdja 2008 10:27

Tiez ked som dnes rano videla tu uputavku na prominentov, az ma zamrazilo
a hned som si zmyslela, ci to vyvola take iste reakcie aj u inych ludi...to je uz
sila...toto by som mozno cakala od jojky, ale od rodinnej Tv, ako sa Markiza od
zaciatku prezentuje, urcite nie...kam to dalej bude spiet?

Uvedena ukdzka nepotrebuje komentar, je iba konkrétnym dokladom me-
didlnych praktik. Spontanne reakcie (i ked zna¢ne primitivne!) na neddstojny
sposob narabania s danou informaciou by mali, resp. mohli ovplyvnit tvorbu
konkrétnej relacie, keby sa pripomienky tohto typu brali vazne.

Zapojenie internetu do médii i umenia, podobne ako potreba vstupu prijem-
cu do tvorby v podobe interaktivity si vynutil samotny Zzivot, ale aj troven

techniky, digitalizacia ¢i Gloha internetu, jeho podiel na ludskej komunikacii
a napokon aj sucasny stav umenia.

Vyvoj podoby novovekej komunikacie je nesmierne rychly, dokazom ¢oho je
napriklad fakt, Ze videa na internete z r. 1993 sa hodnotia ako archeologicky
nélez. A tak aj predchddzajuci nacrt interaktivnej komunikdcie uz o rok moze
vyzerat celkom inak.

1.4 Integrovanie prvkov medialnej vychovy do vyucovania literatary

Hoci sa medialna vychova na Slovensku dostdva do zakladnych a strednych
$kol, jej vyucovanie este stale nie je v dostatocnej miere zamerané na per-
cepciu medidlneho umenia. Zaroven vyucovanie literatury trpi stereotypom
a neatraktivhymi metédami vyucovania. Preto je dolezité spojit oba pred-
mety tak, aby si navzdjom nezavadzali, nevstupovali do svojich vyhradenych
priestorov, ale naopak, aby si pomdhali najst spolo¢nt cestu k detskému pri-
jemcovi.

Na ukazkach z televiznych ¢i rozhlasovych diel sa ¢asto lepsie vysvetluju aj
niektoré teoretické prvky, nehovoriac o vypovednej hodnote diela. KedZze sa
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medialna kultira vyvija rychlejsie ako literatiira, mozno na medialnych vy-
stupoch nazorne prezentovat sicasné trendy, ktoré v umeni vladnu. Na po-
chopenie adaptacie, remaku, intertextuality, aktualiza¢nych postupov a inych
javov sucasného umenia sa najlepsie hodi komparativna metoda.

Pocit ohrozenosti umeleckej literatury, ¢i skor ¢itania, nastal po roku 1990,
ked nastupila invazia jednak medidlneho umenia, jednak brakovej, vyrazne
ilustrovanej literatury. A to este bolo obdobie, ked verejnopravne média -
rozhlas i televizia — vyrabali umelecké i vzdelavacie programy pre deti a mla-
dez. V sucasnosti by mohli byt obavy opravnenejsie, pretoze média uz len
reprizuji pévodné diela (hlavne Slovensky rozhlas, hoci este do roka vyrobi
zopar novych diel) a zvysok, ¢i skor vacsinu vysielania v Slovenskej televizii
tvoria zahrani¢né programy. Je velmi tazké najst dielo, ktoré by v komunika-
cii s detmi bolo mostikom k nim i k literatdre. Nastastie existuju archivy, kde
sa zachovalo mnozstvo dobrych dramatizacii a adaptacii rozhlasovych i tele-
viznych hier a filmov a prave ony by mohli byt spojovacim ¢lankom medzi
detskym prijemcom a literaturou.

O takejto moznosti uvazuje aj U. Eco, ktory vo svojej knihe Mysl a smysl
(2000, s. 115) napisal: ,Dnes zahrnuje pojem gramotnosti mnoha média.
Osvicenad politika vzdélavani musi brat v ivahu moznosti vsech téchto médii.
Vychovné ptsobeni se musi rozsifit na média jakozto celek. Odpovédnosti
a rizika musi byt peclivé vyvazeny. Jsou-li pro uceni se jazykiim magnetofo-
nové pasky lepsi nez knihy, starejme se o kazety. Prispeje-li provedeni Chopi-
na na kompaktnim disku s komentéfti k pochopeni Chopina, nenafrikejme, ze
si lidé nekupuji pétisvazkova pojednani o déjinach hudby.”

Ak rozvinieme tuto myslienku a aplikujeme ju na spomenutu moznost vza-
jomného prepojenia médii a literatiry, potom zistime, Ze média mozu byt
dobrymi spoluhra¢mi i nahrava¢mi pre literattru, len s nimi treba spravne
zaobchadzat. Vzapiti mozno narazit na dalsi protiargument: Ako dostat do
stladu umelecka literaturu s medialnou tvorbou, ktora sa poklada za prie-
myselny produkt, teda tovar, a chape sa ako neumelecky produkt. Tu si opat
mozno vypomdct U. Ecom (2000, s. 90), ktory navrhuje tento zdanlivy roz-
por pokladat za novy spdsob, ako ,,provokativne upozornit na nové (tazko pri-
jatelné) videnie sveta“. Ten isty autor este dodava, ze , programy zaloZené na
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fikcii maji vyznam kultirny a to dava medialnemu dielu moznost existovat
v podobe estetického artefaktu a kritike pozerat sa na medialnu tvorbu z iné-
ho hladiska ako iba z ekonomického. U. Eco teda naznacil, ze uznava medial-
ne umenie a kultiru, ktoré véak maju svoje $pecifika a zvlastnosti, ktoré uci-
tel pri ich vyuzivani nielen Ze musi brat do tvahy, ale musi na ne upozornit
aj svojich ziakov.

Od zamatovej revolucie sa charakter slovenskych médii zmenil od zékladu.
Do r. 1989 v nich vladli politické doktriny, potom ich vystriedali komer¢né
a ekonomické zaujmy, o neobislo ani verejnopravne institdcie. Tato zmena
sa dotkla aj kulturnej sféry médii, preto by mal ucitel ovladat vonkajsie tren-
dy, ktoré bezprostredne ovplyvnili nielen programové zlozenie médii, ale aj
ich vnutorny charakter. Mnohé z uvedenych trendov platia nielen pre média,
ale pre cela kulturu, literatiru nevynimajuc. Ak ich ucitel pozna, dokéze vy-
svetlit mnohé ich sicasné znaky a prejavy (komercionalizdcia, interaktivita
a operativnost, panvizualizdcia, globaliza¢né trendy, uprednostiiovanie za-
bavnej funkcie na tkor ostatnych, netcta k prijemcovi, neprofesionalita, vul-
garnost, zniZzovanie az absencia povodnej slovenskej umeleckej tvorby atd.;
podrobnejsie pozri Zilkova, 2006, s. 30) pri interpretacii literdrnych diel.

Odmietanie medialnej kultiry pri vyucovani literatiry mozno pokladat za
minulost a v sicasnosti treba uvazovat o spdsoboch, ako komunikovat s det-
skym prijemcom o literatire napriklad cez média ¢i pomocou médii. V tejto
suvislosti sa odvolavame na nazor znameho filozofa komunikacie ¢eského po-
vodu V. Flussera na komunikaciu v globalnej digitalnej sieti, ktora sa podla
neho stala sucastou zivota deti na Zapade uz v 80. rokoch 20. storocia:

»Z monitorov pocitacov sa detom prihovdrali ich obliibené rozpravkové posta-
vy; potom v internetovych vyhladavacoch nachddzali odpovede na skolské tilo-
hy; neskor si mailami dohovdrali schodzky s priatelmi a teraz na webstranky
umiestniuju svoje denniky. Ako vyrastali, internet im poskytoval moznosti pre
e-maily, chaty a blogy, pre skypovanie, zverejiiovanie svojej fotografie a vytvi-
ranie virtuadlnej existencie“ (Marcelli, 2008, s. 34, recenzia na monografiu V.
Flussera Pismo. Ma pisanie budiicnost?). Dnes sa Flusserove konstatacie daju
v plnej miere uplatnit pri hodnoteni zaujmov nasej mladeze. A tak sa gene-

7ec .

racii vyrastajucej na internete opravnene hovori ,,googlovd®, internetova ,,on
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line generdcia“ Tazko si mozno predstavit, Ze takto orientovanej mladezi po-
staci klasicka praca s knihou. O tom sved¢ia vysledky sledovania ¢itania deti,
podla ktorych polovica ziakov do dospelosti neprecita ani jednu knihu, ¢o
vypoveda nielen o nezaujme o literaturu, ale pravdepodobne aj o zastaranos-
ti nosica, ktorym je kniha. Zrejme bude treba pre literattiru hladat iné kanaly,
iné sposoby (nosice), ako literatiru priblizit k detskému prijemcovi. Uvede-
né predpoklady poznania mimoliterarnej situacie umoznuju zacat uvazovat
o spdsoboch, ako skibit obe sféry - literdrnu a medialnu tak, aby sa navzajom
doplnali a poméhali pri komunikacii s mladezou a detmi.

Prvym krokom by azda mala byt snaha presvedc¢it mladého prijemcu, aby na
televiznej ¢i pocitacovej obrazovke nehladal iba zabavu a rozptylenie. Pod-
Ia poslednych vyskumov najvicsi zdujem Ziakov vyssich roénikov ZS sa st-
streduje na zabavu, hudbu, ,,¢etovanie® a diskusné fora (internet). V starSom
veku narastd zadujem o internet a klesa sledovanie televizie.

Naznacené medidlne zaujmy vypovedaju o Citatelskej a medialnej gramot-
nosti deti a mladeze. V r. 2006 OECD zistovala uroven ¢itatelskej gramotnos-
ti a Slovensko tu nedosiahlo nijaké dobré umiestnenie. Konstatovali sa slusné
faktografické az encyklopedické vedomosti, ale chybali interpreta¢né schop-
nosti, samostatné myslenie, tvorivost. Ani medidlna gramotnost nedosahuje
lepsie umiestnenie. Je mozné, ze s odstupom niekolkych rokov a hlavne po
zavedeni medidlnej vychovy a skolskej reformy sa situacia zmeni k lepsiemu.
Nova situdcia v $kolskom vzdelavani umoznuje spajat rozlicné podoby ume-
nia a intertextudlne interpretovat umelecké diela. Do analyzy umeleckého
diela bude teda tvorivo vstupovat medialna sféra rovnako ako ostatné druhy
predovsetkym vizualneho umenia, kedZe v postmodernej dobe sa posiliu-
je vizudlna stranka recepcie. Ale uz dnes sa upozornuje na fakt, Ze nastupom
pocitacov sa opdt vraciame k ¢itaniu - i ked na inom nosici.

Ako teda mo6ze medidlne dielo korespondovat s literarnym? Ak povieme, ze
prostrednictvom dramatizacii ¢i adaptacii literarnych diel, nebudeme dale-
ko od pravdy. Ale ako sa vyhnut mechanickému zastupeniu, teda zamene li-
terarneho diela za jeho medialnu podobu? Bolo by totiz velmi jednoduché
namiesto povinného ¢i odportac¢aného literarneho diela vypocut si alebo po-
zriet televiznu ¢i rozhlasovi hru. Obidve medialne formy zabert menej casu
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ako precitanie knihy, takze v minulosti, ked sa v Slovenskom rozhlase i Slo-
venskej televizii tyzdenne vysielali dramatizacie rozlicnych romanov a povie-
dok, ucitelia ich Casto odporucali namiesto ¢itania. Pritom sa nehladelo na
formu, iba na obsah daného diela. Treba este podotknut, Ze dramatizacie sa
v minulosti viac pridrziavali originalu a okrem skracovania v nich nedocha-

dzalo k vac¢sim odklonom.

V sucasnosti je situacia celkom ina. Jednak je menej, resp. v pripade televi-
zie nie su ziadne adaptacie, jednak existujice rozhlasové dramatizacie spra-
ctvaju original volne, ¢asto az natolko, ze vzniknuté dielo mozno pokladat
za novotvar. Autori pritom vyuzivaju véetky pripustné i nepripustné zésa-
hy a vstupy do literdrneho diela. Prevaha adaptacii v médiach sved¢i o snahe
tvorcov priputat si prijemcu, posilnit jeho recepény zazitok. Dnesny prijemca
- i detsky - si vyzaduje iny, dynamickejsi tvar, akymi boli klasicka televizna
inscendcia ¢i rozhlasova hra, preto autori hladaja rozli¢né spdsoby, ako ich
prisposobit sicasnym poziadavkam. Zmeny sa deju takmer na vsetkych ro-
vinach textu - v obsahu, zanri, vo vyrazovych prostriedkoch. Z nich st najzi-
votaschopnejsie adaptacné postupy, ktoré v sucasnosti zacinaju fungovat ako
samostatny zaner, konkurujiuc pévodnej tvorbe. Dramaticki autori si casto
vyberaju prozaické diela starsej proveniencie, odskusané ¢asom, predpokla-
dajuc, Ze zabert aj na dne$ného prijemcu. Aj tento postmoderny jav by mali
poznat ucitelia literatury prv, ako pristapia k interpretacii zvoleného die-
la. (Mozno by sa tak zmensil pocet obdivovatelov americkych animovanych
filmov, ktoré boli nakritené na motivy najznamejsich klasickych rozpravok,
ale v zdeformovanej a zmenenej podobe). Skola by mala detskému prijemco-
vi poskytnut moznost poznat original i dramaticky tvar a porovnanie vypo-
vednej hodnoty oboch diel.

Na novych prvkoch, ktoré prozaicky text ziskava pri adaptacii, moze ucitel
nazorne vysvetlit mnohé znaky a prejavy sucasného umenia. Napriklad pri
pouziti zvelicovania a parodizdcie sa ¢asto povodné dielo komercializuje, ¢o
niekedy znamena zniZenie umeleckej hodnoty origindlu. Pri adaptacii (rema-
ke, retake — tieto pojmy sa doteraz pouzivali iba v stvislosti s filmom, v si-
¢asnosti nadobudaju $irsiu pdsobnost a pomentuvaju sa nimi isté druhy dra-
matizacie ¢i adaptdcie) ¢i dramatizdcii tiezZ dochddza k mnohym funkénym
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i nefunkénym posunom, ktoré by mal vzdelany ¢lovek ovladat prv, nez vyslo-
vi svoj hodnotiaci verdikt, resp. dielo odmietne. Rovnako ako v literature by
mal poznat zakladné vyrazové prostriedky médii, ich silu, ktora moze zvysit,
zdoraznit, ale aj znehodnotit umeleckd vypoved povodného diela. Kompara-
tivna metdda poskytuje pri vyklade istd atraktivitu, pracuje s médiom, ktoré
dieta pozna a cez neho sa priblizi k literarnemu dielu.

Pri rozhlasovych dramatizaciach mozno zacat s porovnavanim na rovine ja-
zyka. Autori dramatizacii totiz najcastejsie zasahuju do jazyka povodného
diela. Vyzaduje si to samotny dramaticky tvar, ale aj modernizacia slovnej za-
soby. Najjednoduchsie je zistit, ¢i zmeny v jazyku ubrali z textu, alebo ho roz-
$irili, resp. ¢i zmeny zasiahli aj do vyznamovej roviny.

Napriklad v rozhlasovej dramatizacii Tri mudre kozliatka putujii do Ameriky
od J. C. Hronského v spracovani Gejzu Dezorza doslo iba k malym aktuali-
za¢nym zmenam na urovni jazyka, no v rozpravkovej hre O dievcine, co zlaté
slzy ronila (P. Dobsinsky) v dramatizacii Bozeny Cahojovej-Bernatovej sa po-
uzil bohaty a kultivovany, zna¢ne rozkosateny jazyk, o je prizna¢né pre uve-
dent autorku. Povodny text tym vsak neutrpel.

So star$imi ziakmi uz mozno robit naroc¢nejsie operacie. Zastavime sa pri
dvoch prikladoch, v ktorych autori pouzili dva zivotaschopné spdsoby prace
s pretextom — remake a retake (retake — pribeh, ktory sa vklada do pévodné-
ho textu; remake — nové spracovanie, nova verzia starsieho filmu, televizneho
serialu, piesne, pocitacovej hry a podobne, najma filmu).

Zndma rozpravka o Sipkovej Ruzenke zaznela v SRo pod nézvom Storoénd
rozpravka (dramatizacia Z. Krizkovd). Je ramcovana motivom RuZenkinho
zakliatia, ale v skuto¢nosti ide o novy pribeh s novym hrdinom, ktory zapliia
¢asovu medzeru trvajicu sto rokov. Uvedeny postup sa nazyva retake.
Autorka sa tu zaobera chlapcom so zlatymi motylmi a v nom doslova ,,roz-
ptsta“ pribeh o Sipkovej Ruzenke. Ide o metaforické zobrazenie chlapca na
muza. Z. Krizkova sa prejavila ako talentovany tvorca rozpravkového zanru
s nespttanou az vizualnou fantaziou. U¢itel ma moznost interpretovat novy
pribeh, jeho nadvdznost na pretext a zistit, o co bol obohateny pévodny text.
Zaujimavy je sposob ukoncenia rozpravky, znacne sa odlisujuci od pévodné-
ho zaveru. Chlapec sice prebudi Ruzenku, ale ona ho vzépiti oslobodzuje od
staroby a smrti.
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Tato tému mozno dalej rozvijat na televiznom spracovani Sipkovej Ruzenky
(¢esko-nemecka koprodukcia z roku 2000; scendr J. Kakosova, rézia S. Par-
nicky). V tomto pripade sta¢i premietnut zavere¢nu cast televizneho filmu
a pracovat s porovnavanim zakoncenia vSetkych formatov a ich umeleckého
i vyznamového posolstva. Pri porovnavani postav v proze a filme sa mozno
pristavit pri komer¢nej podobe filmového spracovania. Aj to je jedna z moz-
nosti, ako odkryvat komer¢né tendencie filmového spracovania a zaroven
poukazat na kvality prozaickej predlohy. Podobne mozno vyuzit rozpravku
Sol nad zlato, v ktorej sa k porovnavaniu ponuka okrem prozaického textu
i jeho ceské a slovenské filmové spracovanie.

Celkom odlisne sa k pretextu postavil Jan Uli¢iansky, ked sa podujal zdrama-
tizovat znamu Andersenovu rozpravku Princeznd na hrasku. Rozhlasova dra-
matizacia pod nazvom Pripad hrdsok je ukazkou remaku, ktory sa chape ako
nové prerozpravanie starého pribehu alebo ako intertextudlne nadvdzovanie
na pretext. Ulicianskeho rozpravka je prave takymto nadvdzovanim na po-
vodnu Andersenovu rozpravku, ktort autor pretavil do detektivneho zanru,
a v realizacii sa este pridal aj ilustracny hudobny motiv znamy z filmu Ruzo-
vy panter. Prechod do iného Zanru (rozhlasova detektivna hra) mozno chapat
aj ako aktualiza¢ny akt, ktory znacne posilnili zhudobnené vstupy R. Miille-
ra. Ale ¢o je pre Uli¢ianskeho, na rozdiel od inych autorov dramatizacii, pri-
znacné, je ucta k povodnému textu, ktorému jeho autorské vstupy neublizili,
ba prave naopak, zaziarili este brilantnejsie.

H. Ch. Andersen ocaril aj dalsich rozhlasovych tvorcov. Aj Jana Kékosova
napisala hru na motiv Andersenovej rozpravky pod nazvom O tichej ldske.
Vznikol takmer novy text, ktory si z andersenovskej poetiky neuchoval sko-
ro ni¢. Vypadli nabozenské prvky, prirodné symboly i medovnikova dvojica,
prikombinovali sa nové postavy a pointa sa prisposobila dnesnej poziadav-
ke, Ze detsky prijemca nema rad tragické konce, a tak sa pribeh kon¢i happy-
endom. Tu pri porovnavani by sa mohla viest polemika nielen o umeleckych
hodnotéch, ale aj o pravdivosti Zivota. Nemozno deti celkom odrezat od exis-

tencie smrti a vychovavat ich v blazenej nevedomosti. O to va¢si je potom
$ok, ktory zazivaju, ak sa ndhodou dostant do neprijemnych situdcii.

41



Pre teenagerov sa hodi porovnanie Andersenovej rozpravky Cisdrove nové
saty s jej dvojakou rozhlasovou podobou. Prvy pokus patri opit J. Kdkosovej
(podrobnejsi rozbor v $tudii Zilkovd, 2006).

Autorka sa sustredila na aktualiza¢né postupy, ktoré napokon ,,zabili“ zna-
mu pointu ,,A predsa je nahy“. Zmena moralnej podstaty pribehu (podvod-
nici sa menia na ludovych hrdinov obdarenych $ikovnostou), rehabilitacia
a ospravedlnenie hliposti, zastarany socialny princip (ludovy znamena dob-
ry, dvoransky zase zIly), mnozstvo zasahov do originalu, substandardné vy-
razy typu zadkopchd¢, ozembuch a pod., predstavuju taka skalu zmien, ze je
vari opravnené uvazovat o Kakosovej autorstve.

Vyvrcholenim uvedenych pokusov je rozhlasova hra pre mladez Petra Get-
linga Megastar. Autor si zo spominanej rozpravky vybral iba princip vystavby
pribehu a pointu vypovedajtcu o Iudskej hltposti.

Prvou hlavnou zmenou je ¢as a prostredie pribehu. Autor sa zahral na dok-
tora a chcel vo svojej hre urcit diagnézu doby prejavujucu sa nasledovnymi
znakmi: 1. preexponovanost pozitivnych i negativnych priznakov zapricine-
nych a vyvolanych reklamou a trhom, teda konkuren¢nym bojom; 2. priorita
komer¢ného umenia, ktoré je zalozené na vymyslani a naslednom zvelico-
vani neexistujucich faktov (za megastar odpoveda novinarom jej manager;
spevak nemusi spievat, lebo je nahraty na playback); 3. mafianske sposoby
v showbiznise (zastupuju ich ,vyrobcovia“ hviezd Smith a Rodrigez); 4. vset-
ko sa deje v znameni ,,amerického sna“ (rychle ziskanie kariéry a jej udrza-
nie); 5. manipulacia s ludmi; 6. medializacia a jej moc pri ovladani medial-
neho trhu. O tom véetkom vypoveda jednoduchy, zna¢ne nadsadeny pribeh
o starnucej megahviezde a jazyk ako priznakovy vyjadrovaci znak. Reklama
sa vyskytuje v troch poziciach: a) ako stavebny prostriedok dynamizujuci dej,
b) ako predel medzi dejovymi segmentmi, ¢) ako priklad manipulacie, vnu-
covanie ndzoru; zaroven aj ako hyperbolizdcia a parodovanie vymenovanych
znakov s cielom $okovat prijemcu. Pre tento text je priznakovy jazyk so slan-
gom bratislavského showbiznisu; jazykové stereotypy prebrané z bezného zi-
vota, citacie inych medialnych diel atd. Svojim sp6sobom ide teda o original
s tematikou sucasnosti. Prirodzene, uitel si z uvedenych priznakov sucasné-
ho umenia vybera tie, ktoré potrebuje Studentom v danom obdobi vzdela-
vania vysvetlit. VSetky spomenuté javy mozno najst aj v literature, ale kedze
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média s k mladému prijemcovi bliz§ie a déverne ich pozna, lepsie pochopi
funkciu a ulohu danych znakov.

Zapojenim vsetkych prvkov a pontk kultirneho prostredia sa v kone¢nom
doésledku mozno dopracovat k pozadovanym kompetenciam, ak - a to treba
zdoraznit — maju pedagdgovia patri¢ny rozhlad, poznaju situaciu nielen v li-
terature, ale aj v ostatnych umeniach, medialnych vratane.

1.5 Vyznamové posuny pri adaptacnych operaciach

V medialnej i divadelnej dramatickej tvorbe uz dlhsi ¢as prevazuju adaptacie
nad p6vodnymi dielami. Akoby sa autori obavali siahnut po téme sucasnosti
a pouzit ju ako pevnu a nosnu kostru, na ktort mozno ,navesat zavazné
otazky nielen spolocenského, ale aj umeleckého charakteru. Ide o celkom
opa¢nu situdciu, aka tu bola pred rokom 1989, ked rozhlas i televizia mali
predpisany povinny pocet diel s problematikou sti¢asnosti. Ak sa s odstupom
¢asu pozrieme na dramaticku tvorbu spred roka 1989, este vyraznejsie sa vy-
nima jej schematizmus a poplatnost dobe. Iba maloktora rozhlasova i tele-
vizna hra z nedavnej minulosti disponuje parametrami umeleckosti v takom
rozsahu, aby ju ochranili pred tenden¢nostou a zarucili jej prezitie a mozné
reprizovanie. Z tohto hladiska okrem tém zo sticasnosti zivorili aj historické
a zivotopisné diela, a ak vznikli, museli byt zostiladené s platnou ideologiou.
Aj to je jedna z pri¢in dnesného stavu historickych dram, ked su niektoré
obdobia zo vzdialenejsej (napr. obdobie uhorského statu) i blizsej minulos-
ti (obdobie slovenského $tatu) nadalej tabuizované z najrozli¢nejsich pricin,
pricom mnohé z nich pripominaji nedavno uplynulé ¢asy. Dobovy kolorit
podporeny jazykom oficidlnej lobby je v dramatickom texte vypuklejsi ako
v préze, mozno aj preto su niektoré prozaické diela z minulosti Citatelné aj
dnes. Pre dramaticku tvorbu s témou sucasnosti je priznakova ich informac-
na nasytenost na ukor umeleckosti. Chyba im obraznost, dramaticky konflikt
vyvolany vaznymi okolnostami bez politického zameru.

O medidlnej drame sa tvrdi, Ze ma ,podenkovy“ charakter, teda skratenu
dobu Zivotnosti, ¢o vyplyva z jej okamzitej reakcie na problémy doby. Ces-
ka odborni¢ka na televiznu hru Katarina Belnayova-Bilkova, tento jav zdo-
vodnuje tym, ze medidlna drama je ovplyvnena publicistickym charakterom
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samotnych médii a v minulosti aj vysielacim ¢asom. Do r. 1989 sa televizne
i rozhlasové inscendcie ako stabilné zanre zaradovali obyc¢ajne po spravodaj-
skych reldcidch, prijemca bol ovplyvneny ¢i nasyteny spravami a publicisti-
kou a akosi mimovolne kdesi v podvedomi v tomto smere pokracoval pri
sledovani umeleckého programu. Aj preto je naro¢né z rozhlasovej fonotéky
¢i z televizneho archivu vybrat dielo, ktoré by dokazalo oslovit aj dnesného
prijemcu.

Vstup demokracie do umenia vyvolal zaujimavy jav - vyhybanie sa priame-
mu dotyku so sticasnostou. Ak sa to aj stane, medidlne hry obycajne zivaju
prazdnotou, opisnostou, resp. klzu sa po povrchu problémov, hoci mnohi au-
tori sa uchyluju k atraktivnym pribehom zavanajucim komer¢nostou. Tak ¢i
onak, tematika zo sii¢asnosti je nadalej ziadana. Ak ju neponuka umenie, pri-
jemca ju hlada v zabavnej podobe a nachadza ju v reality show typu Zdmena
manzeliek, Nevesta pre miliondra, VyVoleni atd.

Autori diel pre deti a mladez pristupuju ku klasike raz s respektom, inokedy
motiva¢ne a napokon aj kontroverzne. Adapticie sa menia na samostatny
dramaticky druh v ramci dramatickych zanrov, ¢o si uvedomuju aj ich tvor-
covia. Casto uz ani neuvidzaja zdroj, odkial erpali nipad, ndmet, pribeh
a pokladaju dielo za vlastnt pévodnu tvorbu. Problematika adaptacie je tak-
povediac teoreticky dorie$ena (Encyklopédia dramatickych ument, 1989, s. 17;
Pavis, 2004, s. 26; Zilka, 2006, s. 36-39; Zilkova, 2006, 42-44 atd.). Sti¢asni
autori sa doslova predbiehaja v napadoch, ako transformovat, zmenit, nieke-
dy aj ,,dokali¢it“ povodny text. Pozorny prijemca vSak nadobuda dojem, Ze
s namahou, ktoru dany autor vynalozi na ,vylep$enie“ ¢i zmenu originalu, by
mohlo vzniknut aj pdvodné, originalne dramatické dielo.

Vicsina uvedenych adaptacii inklinuje k vecnym ¢i popularnym zanrom,
velmi ¢asto nadbiehajuc suc¢asnému vkusu komerciou ovplyvneného prijem-
cu. Kedze inklinacia k vecnym Zanrom je zriedkavejsia, zacneme rozhlaso-
vou rozpravkou, kde sa Zuzana Krizkova, znama rozhlasova autorka pre deti
a mladez, venuje legendarnej postave Juraja Janosika. Touto hrou sa prezen-
tovala na tohtoro¢nom festivale Zazra¢ny orieSok v Piestanoch. Vychadza
pritom zo svojej knihy, patriacej do sféry literatury faktu, a vybera z nej kapi-
tolu o Janosikovi. Dramatické dielo ma nazov Juraj Janosik alebo Rozprdavanie
o legende. Uz nadpis vymedzuje tému (rozpravanie o legende, jej nova in-
terpretdcia, zapojenie historickych faktov) aj druh dramatického diela. Slovo
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»rozpravanie® je v texte zastipené dlhymi vstupmi rozpravaca, ktoré sice maju
retarda¢ny ucinok v tektonike dramatického konfliktu, no zaroven postvaju
pribeh dopredu, doplnajtic ho o historické fakty, opisy niektorych situdcii ap.
Autorka zav¢asu pochopila, Ze v rozpravke su potrebné aj rozpravkové prvky
a napdtie, tak do pribehu doplnila postavu vily, zazra¢nej stareny i negativne
postavy Guncagu, Obra, pana Ugronovica atd. Vstupom novych postav do
pribehu o Janosikovi a uvadzanim historickych faktov sa pozmenuje povod-
na legenda, pretoze doraz sa kladie na vojensku kariéru, nie na zbojnictvo.
Pribeh sa kon¢i menej dramatickym zlapanim, kratkym zbojnickym posobe-
nim a potvrdenim i umocnenim tcasti Janosika vo vojsku Juraja Rakocziho.
V danom pripade mnozstvo konkrétnych udajov a faktov meni rozpravku na
akysi druh dramatickej ,literatary® faktu, ¢o sa deje na tkor nielen dramatic-
kosti pribehu, ale aj obraznosti, ikonickosti a hlavne rozpravkovosti.

K inym posunom dochadza pri zhudobnenych tvaroch, ako je muzikal ¢i hra
s piestiami. V sucasnosti sa stalo modou zaradovat do ¢inohernych predsta-
veni piesniové, hudobné ¢i tane¢né vstupy. Tento jav neobisiel ani rozhlasovi
hru. Uz spominana Z. Krizkova spracovala znamu Andersenovu rozpravku
Statocny cinovy vojacik s pridanim piesfiovych textov bdsnika Jana Strasse-
ra. Zmeny a posuny v texte zapricinila nielen dramaticka forma, ale predo-
vsetkym piesnové texty posobiace cudzorodo nielen vo vztahu k pretextu,
ale aj k samotnej dramatizacii. Najlepsie to vynikne pri porovnani pouzitych
vyrazovych prostriedkov:

Pretext Dramaticky text Piesniové texty
poetickost akénost bojovnost
obraznost agresivnost inakost
naznak priamociarost vypovede laska a Ziarlivost
nedopovedanost explicitnost sebachvéla
jemnost talo$né hrdinstvo
krasa

dobro

hrdinstvo bez sebachvaly

skryta laska
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Dramaticky text je explicitne ,nadstaveny®, napriek tomu neporusuje za-
kladnd vypovednt hodnotu pretextu. Iba ju aktualizuje (agresivita deti, ich
zvady, odmietanie hraciek, rozmaznanost), ale do tstredného vztahu medzi
vojacikom a tane¢nicou nezasahuje. Skor piesnové texty pridavaju postavam
nové vlastnosti (sebachvala a falosne posobiace hrdinstvo, zdoraziovanie
az vnucovanie [ibostného vztahu, zZiarlivost), ktoré zdoraznuju ich inakost,
vynimocnost. Je v nich otvorenost sucasného sveta dospelych, co Andersen
ukryva za jemnymi a poetickymi nardzkami. Uvedené odlisnosti zvySuju dra-
matickost, ale nepridavaja textu nové hodnoty. Napriek tomu je pod textom
ako autorka podpisana Z. Krizkova.

S inymi problémami sa stretli autorky dvoch pokusov inovovat rozpravku
bratov Grimmovcov Sipkovd RuZenka. Prva autorka Jana Kdko$ovd, pouZi-
juc amplifika¢ny postup, zmnozila postavy, pridala im nové vlastnosti, ¢im
sa roz$iril pocet novych scénickych segmentov i ¢iastkovych konfliktov. Az
potial nejde o ni¢ nezvyc¢ajné. No v momente, ked si zacneme v$imat jazyk
postav, zacne sa odkryvat autorsky zamer smerujici - mozno niekedy aj ne-
zamerne - k zachyteniu nazorovej sféry aktualnej doby, typov ludi, hlavne
deti, zmenenej moralky, postojov atd. Teda to, ¢o patri, resp. by malo patrit
do obsahu hry s tematikou sucasnosti. Napriklad: Ruzenka je dieta, ktoré sa
nehra na schovavacku, ale uteka pred 1Zzou svojich rodicov, princ sa sprava
ako dnesny teenager, ktory nechce byt hrdinom ani rytierom atd. Prirodzene,
najpriznakovej$im vyrazovym prostriedkom je jazyk, lebo prostrednictvom
neho sa prejavuje postoj hovoriaceho (Miko, 1969, s. 21), autorsky zamer,
charakter postav aj ich vzajomné vztahy. Tak napriklad z dialégu dvoch kra-
lov vy¢itame autorkin pohrdavy a ironicky postoj k majestatu panovnika,
pretoze jazyk, akym hovoria, dokonca aj obsah rozhovoru je plebejsky, fa-
milidrny, nedostojny, poznaceny obycajnostou témy i vyrazu (pritom mame
autorov, napr. Juraja Bindzara, ktorych dielo je zaujimavé prave zachovanim
obradnosti a koloritu panovnickej rodiny), nere$pektujic dobu, v ktorej sa
rozpravka odohrava:

Viliam (princ): Som hladny.

Minister: Sopliak nemdéresny.

Filip: Moje deti st bezprostredné. Viete, u nds si kazdy berie z jedla, kedy chce,
bez cereménii.
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Leopold: Preto v komore nemate nic, mily sused.

Filip: Susedko, tento moj syn Viliam je nahodou Sikovny chlapec. To by bol
zenich pre vasu dcérku.

Podobne hrubo, pouzivajuc nestandardné vyrazy, hovori zla vila (sova): Tazi
po naslednikovi len preto, aby nazhfnané bohatstvo neuchmatol niekto cu-
dzi... Ak nie je zly, tak je aspon poriadne sprosty...

Vsetky inovacie a pouzité adapta¢né postupy sleduju hlavny ciel - posilnit
recepcny zazitok. No védc¢sina pokusov z pohladu origindlu do istej mie-
ry zniZuje jeho vypovednu i umeleckt hodnotu, prispdsobujtc sa — hlavne
prostrednictvom médnych Zanrov - si¢asnym poziadavkam najsirsej verej-
nosti. Alebo sa dnes divame na hodnoty inac¢? V konecnom dosledku vsak
adaptacie supluju origindlne préace s problematikou sti¢asnosti a spliiajti spo-
lo¢enska i divacku objednavku.

Priklad na metodické vyuzitie témy

Adaptacia - literarna i medialna problematika

Ciel: Porovnanie literarneho prototextu s jeho adaptovanou podobou.
Motivacia: Zabavné sledovanie posunov v adaptovanom diele a ich dovody.
Informativno-vzdelavacia zlozka: Pracuje sa so skupinami, ktorym mozno
zadat rozli¢cné ulohy. Ucitel si ich vopred pripravi. Sledovat mozno posuny
na drovni témy, zanru, jazyka atd. (priklady st uvedené vo viacerych kapi-
tolach). Na konci vyucovacej hodiny sa pozorovania spoja a vyhodnoti sa
vysledok, teda ¢i adaptacia neuskodila pévodnému dielu, resp. ¢o pozitiv-
ne a nové priniesla. Dobre sa pracuje s rozhlasovymi dramatizaciami, ktoré
mozno prehravat aj viackrat. U¢itel moze vybrat napr. len uryvok, v ktorom
st javy dolezité na pozorovanie. Tak sa spoji literarna vychova s medialnou.
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2| Medialna vychova v $kolskom vzdelavacom
programe: metodicka cast

Lubica Bekéniova

Medidlna vychova v $koldch by podla ndsho ndzoru nemala byt vyucovacim
predmetom zameranym na poznatky o médiach, hoci ziak potrebuje aj nevy-
hnutné penzum poznatkov. V tom sa stotoziiujeme s tvrdenim popredného
amerického kognitivneho psycholéga R. Sternberga (2002), ze ,,vedomosti bez
premyslania su zbytocné a myslenie bez poznatkov je prazdne.“ Medialna vy-
chova by mala byt hlavne interaktivnym zazitkovym vychovnym predmetom,
vysledkom ktorého budu ziakove znalosti o fungovani medialneho sveta, ale
najmé medidlna gramotnost alebo ziskana schopnost orientovat sa vo veltoku
medialnej ponuky, selektovat a vyuzivat z nej to, ¢o je pre plnohodnotné fun-

govanie jedinca v spolo¢nosti potrebné a uzitoéné. M. Zilkové (2006, s. 116)

tato ziskand schopnost vystizne pomentva ako ,,seleként zru¢nost a zmysel

pre hodnoty* Ciele medialnej vychovy (MV) mozno v zdsade dosiahnut tro-
ma pristupmi, spodsobmi alebo cestami:

1. receptivnou cestou, t. j. prijimanim medialnych obsahov, kritickou ana-
lyzou, interpretéciou, ale hlavne ich hodnotenim, zaujatim vlastného po-
stoja k nim,

2. produktivnou cestou, t. j. tvorbou vlastnych medialnych produktov (roz-
hlasovych reldcii, rozhlasovych a divadelnych hier, babkovych aj hranych,
animovanych filmov, videoklipov, dokumentarnych aj hranych filmov,
triednych a $kolskych novin, ¢asopisov ap.).

3. rozumnou kombinaciou oboch pristupov, ¢o je zrejme optimalna cesta.

V tejto kapitole pontikame ucitelom $truktirované postupy druhej cesty, na
ktorej su Zziaci tvorcami a v procese tvorby aj aktivnymi subjektmi poznava-
nia, pretoze vo finalnej faze prace sa stavaju aj majitelmi zazitkov, skisenosti
a kontextualnych znalosti o médiach, ich fungovani, vplyvoch na osobnost,
a teda aj schopnosti kritického nazerania na medidlne obsahy.
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Medialna vychova ma uz vo svojom nazve explicitne vyjadrent zameranost,
akcent na vychovnu stranku, nie je to primarne vzdeldvanie (hoci, prirodze-
ne, aj vzdelavanie mysle). Vo vychovnych predmetoch sa ziada vyuzivat za-
zitkové stratégie ucenia a ucenia sa, aktivne inovativne metody, akymi dis-
ponuje napr. systém tvorivej dramatiky. Obzvlast jedna stratégia z tvorivej
dramatiky - Ziak v role experta — autorov D. Heathcoteovej a G. Boltona
(1994) je velmi efektivna a vSestranne vyuzitelna. Jej podstata spociva v tom,
ze ucitel umozni ziakovi vstup do roly s vy$§im statusom, nez je jeho vlastny.
Takto Ziak vystupuje v role experta, ¢ize napriklad literdrneho, divadelného,
filmového kritika, hlasatela, moderatora, komentatora, $portového reportéra,
tvorcu reklam, diskutéra k odbornym problémom, vyskumnika, experimen-
tatora ap. Ma to opodstatnenie, ved ziak je vo sfére médii ,doma“ a mnohi
ziaci st naozajstni experti v mnohych medialnych oblastiach.
Utitel vSak potrebuje ziskat skusenost v riadeni procesu zazitkového ucenia,
potrebuje si to skusit, zazit, ,,prejst si tym", aby dokazal niektoré nevyhnutné
zéasady riadenia zazitkového procesu akceptovat, interiorizovat ich. Dolezi-
tym predpokladom uspe$ného fungovania tejto stratégie, ktort D. Heathco-
teova povysila na vychovny princip (Mantle of expert approach to education),
je schopnost ucitela vzdat sa svojej najvyssej statusovej pozicie a byt Ziakom
partnerom, facilitaitorom, pripadne intenciondlne vstdpit do roly s niz$im
statusom, teda ako niekto, kto nieco nevie a potrebuje pomoc. To predstavuje
mimoriadne produktivny spdsob ziskavania kluc¢ovych kompetencii u ucia-
ceho sa subjektu, teda u ziaka (bliz§ie k problematike pozri Valenta, 1998;
Bekéniova, 2001). Navyse takyto pristup intenzivne rozvija kritické myslenie,
pretoze ziak v pozicii experta je problémovou tlohou stimulovany vyhlada-
vat informacie, selektovat ich na zaklade relevancie, pouzit ich na vyriese-
nie problému, a teda im potrebuje rozumiet. , Aby porozumel informdcidm,
musi robit urcité implikdcie: vyvodit urcité zavery“ (Turek, 2003, s. 11), ktoré
sa opieraju o argumenty. Argument obsahuje tri zakladné zlozky: tvrdenie,
dovody a dokazy (Turek, 2003, s. 12).
Odbornici, hlavne psychologovia ucitelom radia, ako viest mladistvého diva-
ka k rozumnému vyuzivaniu vizuélnych médii (Ri¢an a Pithartovd, 1995, In
Kalhous, Obst a kol., 2002, s. 177, 178):
o Zacnite u seba. Vychovévajte sami seba k striedmemu a kritickému vyu-
zivaniu médii.
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Ucte rodic¢ov. Dlhodobo nedostatocny prospech, zhorsenie prospechu,
discipliny, spravania, neuroticka plachost, uzkostnost, neststredenost atd.
moézu mat pri¢inu v priliSnom sledovani televizie, videa, pocitacovych
hier, v sledovani nevhodnych programov. Rodic¢ia si spravidla neuvedo-
muju, ako televizia zmenila ich Zivot, ich vzajomné vztahy.

Vyuzivajte videotechniku iba tam, kde je to funk¢né. Neodkladajte deti
k televizoru alebo videu.

Rozpravajte s detmi o tom, ¢o videli. Tym pomahate rozvijat ich jazykové
schopnosti a podporujete kritickost. Odhalujte loz v gy¢i. Na to je vsak
potrebné, aby ucitel sledoval aspon ¢ast programov, ktoré sleduju jeho Zia-
ci.

Jasne vyjadrujte svoje postoje. Lacné, gycové diela alebo pornografiu je
potrebné zosmiesnit, ale bez dlhého poucovania. U¢itel by mal odsudit
brutalitu, neludské mucenie a Ziakov varovat, ze takéto podnety otupuju
¢loveka a modzu v nom prebudit krutost, o ktorej ani sam nevedel.
Demaskujte. Hovorte ziakom, aky vyhodny je kseft vyrabat braky, v kto-
rych sa uto¢i na holé pudy. Upozornite na triky, ktoré sa pouzivaju pri
natacani. Deti budu film aspon menej prezivat.

Konfrontujte s realitou. Upozornujte, ze tdery, ktoré sa vyskytuju v ake-
nych filmoch, st pre ¢loveka smrtelné, iba vo filme moze postihnuty dalej
zit. Podobné je to s ni¢enim materialnych hodndt. V realite je vSetko iné.
Ak si toto deti neuvedomia, moézu stratit schopnost hodnotit zavaznost
vlastného nasilného konania, podcenia utrpenie obete ap.

Zriadte videotéku pre svojich ziakov a ich rodic¢ov. Odportcajte im hod-
notné videokazety.

Medialna vychova by mala byt pre Ziaka $ancou vstupit prostrednictvom ne-
zavaznej, slobodnej hry a tvorby do medialneho diania s moznostou ,,ohmatat
si“ medidlny svet, jeho procesy zvnutra, ¢o je efektivna priprava na pochope-
nie jeho fungovania a vplyvu na Iudského jedinca. Podobny nazor zastavaju aj
autori Kalhous a Obst (Kalhous, Obst a kol. 2002): ,,Vynikajici formou medidlni
vychovy je aktivni prilezitost vytvaret média.“

Televizia je dnes vyznamnou zlozkou kazdodennej skuisenosti deti, preto by
mali mat moznost prakticky poznat, ¢o je sucastou produkcie videoprogramu
(napr. priprava scendra, natd¢anie, strih a dalSie tpravy). Ziaci ziskaju vlastnt
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skusenost s tym, aky je vztah medzi realitou a jej televiznym alebo filmovym
zobrazenim. Takto nadobudnuté zisky by boli trvalymi alebo aspon pevnymi
zakladmi medidlnej kompetencie ¢i medialnej gramotnosti.

2.1 Implementacia medialnej vychovy do vyucovania slovenského
jazyka a literatary v ZS

2.1.1 Struktirovana hra na novinarov: Najzaujimavejsi pribeh

Kognitivny ciel: vytvorit prispevok do novin (uplatnit vlastnosti publicis-
tického $tylu); selektovat relevantné informacie od irelevantnych; hodnotit
a navrhovat korekcie.

Afektivny ciel: komunikovat a kooperovat, pracovat v time, spolupracovat
vo dvojici, ako aj v malej skupine; dospiet ku konsenzu (dosiahnut nazorova
zhodu v ramci skupiny aj celej society); zhodnotit vysledky vlastnej prace
i prace svojich spoluziakov.

Psychomotoricky ciel: aktivne pocuvat; prezentovat vysledok vlastnej prace
(individualnej alebo skupinovej) pred triedou; verbalizovat vlastny nazor na
bulvarnu produkciu.

Socidlne formy: individudlna praca, praca vo dvojiciach, v malych skupi-
nach, prezentdcia pred plénom triedy v kruhovom usporiadani.
Struktrovany postup:

1. faza prace

Indtrukcia uditela: ,,Ziaci, teraz budeme pracovat vo dvojiciach. Vasou ulo-
hou bude vyrozpravat si navzajom najvzrusujucejsi, najzaujimavejsi zazitok,
ktory ste prezili. Mate na to 5 minut.”

Metodicka poznamka: Vsetky dvojice si simultanne (v tom istom ¢ase, naraz)
v priebehu ucitefom urceného ¢asu (napriklad 5 minut) porozpravaju jeden
druhému svoj zazitok. V triede vznikne pomerne intenzivny Sum, ktory musi
ucitel tolerovat, pretoze sved¢i o intenzivnej praci (100-percentnej aktivite,
kedze jeden z dvojice rozprava a druhy aktivne pocuva).

2. faza prace

Instrukcia ucitela: ,Dohodnite sa vo svojej dvojici, ktory z vasich dvoch vy-
rozpravanych zazitkov bol zaujimave;jsi.“
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Metodickd pozndmka: Ziaci si bez vicsich problémov dokdzali vybrat jeden
z dvojice pribehov.

3. faza prace

Instrukcia: ,Teraz si kazda dvojica ndjde dalsiu dvojicu, pricom jeden ¢len
dvojice vyrozprava druhej dvojici zaujimavejsi zazitok. Potom sa vo §tvorici
dohodnite, ktory z dvoch vyrozpravanych pribehov bol zaujimavejsi.”
Metodickd poznamka: Ziaci si rozprévajti dva pribehy, vzdy rozprava autor
vitazného pribehu, ostatni traja poc¢tvaju.

4. faza (prezentacna)

Indtrukcia uditela: ,,Ziaci, sadnite si do kruhu, dohodnite sa medzi sebou,
¢i vitazny pribeh za kazdu Stvoricu porozprava dobrovolnik alebo ten, koho
pribeh bol odsuhlaseny ako najzaujimavejsi, teda autor pribehu.”

Jednotlivci interpretovali (vyrozprévali) svoje pribehy. Ulohou ostatnych Zzia-
kov bolo vyhodnotit (napr. hlasovanim) jeden pribeh ako najzaujimave;jsi.
V pripade nazorovej nezhody Ziaci uvadzaju argumenty, preco sa im prislus-
ny pribeh péacil najviac. (V nasom pripade to bol pribeh o rodine s vl¢iakom
na prechadzke, ktora stretla matku s dietatom z romskeho etnika, pes sa roz-
behol k Zene a schmatol dieta v perinke...)

5. faza (tvoriva)

Intrukcia uéitela: ,, Ziaci, vagou tlohou je napisat, a to samostatne, vo dvoji-
ciach alebo v skupinach:

- stru¢nu spravu o vypocutej udalosti do verejnopravnych médii,

- spravu do bulvarnych novin alebo ¢asopisu.”

Metodickd poznamka: Ucitel poskytuje Ziakom moznost slobodnej volby
sposobu prace, aby podporil tvorivy proces a komunika¢nu odvahu, taktiez
urci casovy limit, aby si Ziaci dokdzali zorganizovat pracu a ucili sa s casom
ucelne zaobchadzat (¢asovy manazment). Ak je cielom ucitela precvicovat
znalosti ziakov o bulvari, v pripravnej faze prace oboznami ziakov s typicky-
mi znakmi bulvéru v oblasti zanru, slohového postupu, vyuzivania pre bulvar
typickych lexém a $tylém. Ak je cielom ucitela diagnostikovat, co uz Ziaci
o bulvari vedia, nezasahuje do ich poznatkovej sféry a az nasledne koriguje,
doplna to, ¢o uz Ziaci vedia.

6. faza (prezentacna, prezentacia pred celym plénom)

Dobrovolnici (v naom pripade zviacsa reprezentanti skupin) precitaju svoje
spravy. Ulohou ostatnych Ziakov v role posluchac¢ov je urcit typ spravy.
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Evalvacia: Ziaci (8. ro¢nika) bez toho, aby sme ich na to upozornili, dokazali
napisat vecnu spravu do verejnopravnych médii, pricom td istt skuto¢nost
prostrednictvom bulvéru opisovali zvelicene, uplatiiujic vyrazové prostried-
ky typické pre bulvarne ¢lanky, skreslujace realitu s cielom zaujat pozornost
adresata, priam ho Sokovat, ¢o sa odrazalo uz v titulku. Ziakom nebolo po-
trebné vysvetlovat, pochopili a v naslednej riadenej diskusii aj vyjadrili nazor,
ze ,bulvar manipuluje...len aby sa viac novin ¢i casopisov predalo...oni chcii len
Sokovat a hlupi ludia si to kupujui...“
6. faza: Vzajomné hodnotenie, sebahodnotenie a hodnotenie ucitelom
Ziaci sa spontdnne vyjadrovali k jednotlivym ¢lankom, ¢o by doplnili, prip.
ako inak by to mohlo byt upravené, zostylizované. V kazdej skupine pracovali
ziaci, ktori sa vedia lepsie presadit, i taki, ktori s radsej v dstrani, mimo po-
zornosti ostatnych, ale so zaujmom o dalsie dianie. Ziaci uprednostniovali pra-
cu v skupindch, ktoré si vytvarali spontanne, na zdklade existujucich vztahov.
7. ftaza: Zhrnutie
Pojem bulvar pozna na Slovensku takmer kazdy dospely. Ziakov niZzsich ro¢-
nikov je potrebné obozndmit s tymto fenoménom, ziaci vyssich roénikov
(6smaci, deviataci), ktori ¢itaju, respektive sleduju bulvar, dokazu pochopit,
¢o znamend, a rozoznat, ako aj verbalizovat, Ze nie vSetko v nom je realne
a pravdivé. Ak sa ucitel rozhodne uplatnit tento postup u mladsich ziakov (5.,
6., 7. ro¢nika), pripadne ak aj u star$ich ziakov zisti nedostatky, zrejme bude
nutné priblizit zdkladné znaky bulvaru:
- vyuzivanie principu hyperboly, deformovanie, skreslenie, prekrucanie
reality,
- manipulovanie s citmi Ccitateov vyuzivanim expresivnych vyrazovych
prostriedkov,
- pouzivanie ,velkych, priam dramatickych® lexém a stylém (ziaci v tomto
pripade uvadzali napr. ,rasisticky utok psa na bezbranné romske dieta,
matka sa nervovo zrutila, dieta v paziroch vl¢iaka a pod.).

V medialnom slovnic¢ku (Micienka, Jirdk a kol., 2007, s. 282) je pod heslom
bulvar uvedené:

»Povodné oznacenie pre prevazne poulicne distribuovanu tlac, ktord mala vy-
soky ndklad a bola urcend menej vzdelanym a ekonomicky slabsim vrstvdim;
pre bulvar je priznacny doraz na senzdcie, negativitu, jednoduchost, jasnost,
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celebrity ¢i zdkulisné informdcie a klebety zo sukromného Zivota; vyraznd je
i grafickd uprava s velkym mnoZstvom fotografii, kratkymi textami a velkymi
titulkami.“

Ziakov je potrebné oboznamit s pravidlami pisania spravy a formou vizua-
lizacie podporit interiorizaciu (zvnutornenie). Mali by sme im dat $ancu vi-
zualne vnimat relevantné informacie, kedze vo vacsine populacie je vizualne
vnimanie dominantné.

G. Petty (1996, s. 271) konstatuje, Ze na vyucovani byva najcastejsie vyuziva-

ny verbalny komunika¢ny kanal, efektivnejsie su vSak vizudlne informacie.

Vyskumy ukazujui, ze informacie vstupuji do nasho mozgu nasledujicim

sposobom:

1. 87 % ocami,

2. 9 % usami,

3. 4 % inymi zmyslami.

Autor preto radi adresovat klic¢ové informacie Ziakom vizudlne.

Pravidla pisania spravy (ucitel ich premietne alebo umiestni na celnej stene

ucebne):

o Najdolezitejsie informacie patria na ivod spravy.

 Dolezity je titulok, pretoze je to prvéd informdcia, ktoru ¢itatel uvidi. Podla
nej sa rozhoduje, ¢i bude ¢lanok citat.

o Je dolezité drzat sa faktov a nepouzivat zZiadne kvetnaté, prili§ okazalé pri-
davné mena.

o Spravy sa piSu v 3. osobe.

« Nevyhnutna je objektivita, tzn. vyhnit sa emocionalnym vyjadreniam.

« Sprava by mala zachovavat vecnost, presnost, uplnost, spolahlivost, v¢as-
nost a citova neutralnost. Nemala by obsahovat viac ako jednu vypoved
alebo ju prili§ komplikovat - to by zmiatlo vydavatela aj Citatela.

Dalsie moznosti prace:

- zoradenie spravy z novin, ktora je rozstrihana po vetach alebo castiach, do
logického celku - praca v malych ($tvorclennych) skupinach,

- tvorba myslienkovej mapy s kluc¢ovym slovom bulvar,

- tvorba cinquainu (patriadkovej basne),

- hra na expertov v diskusnej relacii Seriézne kontra skandalézne (Ziaci si
vyberaju poziciu obhajcov bud seridznej tlace, alebo bulvaru).
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2.1.2 Metodicky postup vyucovacej hodiny s prvkami medialnej vychovy:
babkova hra

Roc¢nik: 5. (pripadne aj dalsie ro¢niky)
Téma: babkova hra na zéklade rozpravky H. Ch. Andersena Mrzké kaciatko
Cas: 3 (4) vyucovacie hodiny
Pomocky: vychodiskovy text, babky (podla moznosti ucitela a zaujmu Zia-
kov), Orffov inStrumentar, CD prehravac¢ a hudobné nahravky.
Kognitivny ciel: vysvetlit, o je babkova hra, ako sa ¢leni, aky je dramatizo-
vany text a ¢o ho tvori, ¢o je animacia, aké druhy babok pozname (manusky,
marionety, javajky) a ako ich babkoherec vodi, ¢o je to replika, monoldg, dia-
16g, literarno-dramaticky zaner, kto sa okrem babkohercov podiela na tvorbe
inscenacie babkovej hry.
Afektivny ciel: na zaklade zazitku precitit postavenie kaciatka medzi ostat-
nymi zvieratkami, vyjadrit vlastny ndzor na zmysel Zivota, hodnotu Zivota,
pozorne pocuvat, re$pektovat pravidla ¢innosti, dobrovolne sa ztcastnit na
skupinovej ¢innosti v ramci svojich individudlnych moznosti a schopnosti,
aktivne riesit dany problém, vcitit sa do roly (roli), zaujat postoj k spravaniu
postav, hodnotit svoj vlastny prinos v ramci prace society, ako aj prinos ostat-
nych, prezit radost z tvorby a z uspechu.

Psychomotoricky ciel: v kooperacii so spoluziakmi napisat a nasledne pre-

zentovat scenar babkovej hry (alebo aspon jedného dejstva), vybrat vhodnu

hudbu alebo vytvarat atmosférotvorné zvuky pre jednotlivé sekvencie babko-
vej hry (BH), obsluhovat technické zariadenia, v kooperacii so spoluziakmi
prezentovat (zahrat) BH.

Metddy a prostriedky: motivacia, brainstorming, intruktdz, praca s textom,

pantomima, riadeny rozhovor, hra v role, simultanna pohybova improvizacia.

Medzipredmetové vztahy: slovensky jazyk, bioldgia, vytvarna vychova, ob-

¢ianska vychova, medidlna vychova.

Metodicky postup:

I. Uvod vyucovacej hodiny (navodenie atmosféry, rozpravanie vlastného
zazitku z predstavenia babkového divadla, ucitel sa pyta ziakov, ¢i videli
nejaké babkové divadlo, ¢i ho niekedy hrali ap.).

II. Obozndmenie Ziakov s cielom vyucovacej hodiny. Ziaci poznaju text roz-
pravky z predchadzajucej hodiny. Ucitel zacne rozpravat dej rozpravky
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z pozicie matky - kacky. Potom vyzyva ziakov, aby sa pokusili vyrozpravat
dej z pozicie skaredého kacatka. Ak sa im nedari, za¢ne sam, ¢o ich moze
povzbudit, aby pokracovali.

III.Motivacia hrou (pripravna faza prace, aktivity a hry zamerané na stimula-
ciu tvorivosti, imaginacie Ziakov, empatie, dramaticky vyraz).

Kacatko sa prave liahne

Opis c¢innosti: Ucitel vyzve Ziakov, aby si predstavili, Ze st vajickami v hniez-
de, a vo chvili, ked zacuju zniet hudbu, za¢nu sa liahnut. U¢itel instruuje Zia-
kov, aby si nikoho nevsimali, len sa usilovali predstavit si situaciu a pohybom
ju stvarnit.

Sebareflexia:

Pytame sa ziakov na pocity, ¢o sa im darilo, s ¢im mali problémy, ¢i sa im
darilo vytvorit si predstavu, ze sa liahnu ap.

Babkovy variant: Ta istu situaciu maju Ziaci znazornit pomocou babky (na-
priklad s manuskami), ale najmenej naro¢né na technicku pripravu babkovo-
di¢a predstavuju improvizované, plosné dlanové a pastové, prip. rukavicové
babky. (Utitel slovenského jazyka by sa mal vopred dohodnut s kolegom —
ucitelom vytvarnej vychovy, prip. sa inpirovat napr. publikaciou Praktikum
babkového divadla, 1985).

Kto som?

Opis ¢innosti: Ucitel da kazdému ziakovi listocek, na ktorom je uvedena jed-
na rola ¢lena zvieracej rodiny. Ak chceme mat napriklad $tvorclenné skupiny,
mozeme zvolit pozicie mama kacka, otec kacer, kaciatko, skaredé kacatko.
Podla poctu ziakov zvolime aj zvieracie rodinky: ,, husi®, ,,macky*, ,,psy*. Ziaci
sa rozptylia v priestore, kazdy zatvori o¢i a vydava zvuky svojho zvierata.
Cielom hry je najst vSetkych ¢lenov svojej zvieracej rodiny iba na zéklade
zvukov a pochytat sa s nimi za ruky. Splnenim tlohy sa vytvorili skupiny,
ktoré buda kooperovat pri rieSeni problémov.

Susosia

Opis ¢innosti: Ucitel vyzve ziakov, aby sa jednotlivé zvieracie rodinky vol-
ne pohybovali po triede tak, aby to zodpovedalo nalade hudby. Ked hudba
stichne, ulohou kazdej skupiny je zaujat poziciu susosia v okamihu, ked sa
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vyliahne $karedé kaciatko a mama kacka, ako aj sirodenci zistia, Ze je iné,
ako tie ostatné.

Média sa o tom dozvedeli...

Opis ¢innosti: Stvorice sa rozdelia na dvojice. Jeden z dvojice je investigativ-
ny novindr, druhy je kdcatko. Vetky dvojice pracuju simultdnne (stcasne,
vo vymedzenom ¢ase). Ziak v role novindra sa snazi otdzky formulovat tak,
aby boli zamerané na prezZivanie pocitov kacatka od narodenia, ¢o vetko za-
zilo s inymi zvieratami, ako bolo prijimané to, ¢o prezivalo, ked napokon
zistilo, Ze je krasnou labutou.

Metodickd poznamka: Prezentdcia nie je nevyhnutna. V pripade, Ze ju uditel
uplatni, vyzve niekolko dvojic dobrovolnikov, aby predviedli svoj rozhovor.
Ak zisti, Ze sa ziaci nevedia pytat, venuje pozornost formulacii zistovacich
a dopliacich otdzok, ako aj nacviku ich spravnej intonacie.

Improvizacia s babkami v povodnych zvieracich skupinach

Opis ¢innosti: Uitel vyzve Ziakov, aby si s babkami (manuskami) pripravi-
li jednoduchu scénku, v ktorej sa pokusia zachytit najdolezitejsie casti deja.
Odporucdi im, aby si najprv rozdelili ulohy. Je potrebné urcit aj ¢asovy limit
na simultdanne skupinové improvizacie. Ucitel zatial pripravi jednoduchy pa-
ravan (napr. dva vesiaky, medzi nimi natiahnuty $pagat a na nom $tipcami na
bielizen upevneny kus latky), potom cely ¢as facilituje (radi, pomaha, usmer-
nuje, povzbudzuje tam, kde Ziaci jeho pomoc potrebujt).

Hrame babkové divadlo

Opis ¢innosti: Skupiny ziakov prezentuju svoje ,inscenacie®. Ucitel najprv
vyzyva dobrovolnikov, lebo je predpoklad, ze sa najprv prihlasia ziaci s do-
stato¢nou komunika¢nou a prezentacnou odvahou, ¢o by mohlo povzbudit
ostatnych. Ziaci sa postupne striedaju v role hercov a divékov v dohodnutom
hracom a divackom priestore, ¢o je najlepsia vychova detského herca i divaka.
Sebareflexia a hodnotenie:

Utitel sa pyta na pocity ziakov, ¢o sa im darilo, ¢i sa hra uskuto¢nila podla
ich predstav. Kazdy ziak (v ramci ¢asovych moznosti) zhodnoti svoj vlastny
prinos v ramci prace v skupine, ako aj prinos ostatnych spoluhracov. Ziaci sa
hodnotia navzdjom. U¢itel uskuto¢ni zaverecné hodnotenie, ocenuje vsetko,
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¢o je ocenenia hodné, kritiku uplatiuje taktne, verbalizuje ju ako navrhy na
zlep$enie predstavenia.

Nasledné mozné aktivity:

Navsteva predstavenia babkového divadla a nasledna interpretacia (vhodna
pred uvedenym postupom, ale aj po nom).

Eticky ladena diskusia na tému: Ako by mali vyzerat vztahy medzi susedmi
a priatelmi?

Vytvorit a prezentovat babkovu hru na motivy niektorej zndmej bajky alebo
rozpravky. (Ziakom ponutknut viac textov, aby mali moznost slobodného vy-
beru. Venovat dostatok ¢asu fixovaniu celku, uplatnit estetické kritéria, aby bol
dramaticky produkt estetizovanou spravou prinasajucou posolstvo aktualne aj
dnes. Prezentovat ju defom v materskej $kole alebo Ziakom mladsieho $kol-
ského veku).

2.1.3 Metodicky postup vyucovacej hodiny s prvkami medialnej vychovy:
rozhlasova hra

Ro¢nik: 6. (pripadne aj dalsie ro¢niky)

Téma: rozhlasova hra na zaklade rozpravky Medved a liska (E. Chmelova, J.
Vodrézka, 1983)

Cas: 3 (4) vyucovacie hodiny

Pomocky: vychodiskovy text, predmety na zvukové efekty, napr. Orffov in-
$trumentar, CD prehrava¢ a hudobné nahravky.

Kognitivny ciel: vysvetlit pasmo rozpravaca, re¢ postav - replika, monolég,
dialdg, literarno-dramaticky Zaner, scendr, funkciu zvukovych efektov v roz-
hlasovej hre, hodnotit vlastny prinos v rdmci prace society i prinos ostatnych.
Afektivny ciel: pozorne pocuvat, reSpektovat pravidla ¢innosti, dobrovolne
sa zucastnit na skupinovej ¢innosti v ramci individualnych moznosti a schop-
nosti, aktivne riesit dany problém, vcitit sa do roly (roli), zaujat postoj k spra-
vaniu postav.

Psychomotoricky ciel: v kooperacii so spoluziakmi napisat scendr rozhlaso-
vej hry, vybrat vhodnt hudbu a vytvorit zvukové efekty pre jednotlivé sek-
vencie rozhlasovej hry (RH), obsluhovat technické zariadenia, vytvorit plagat
(reklamu) na premiéru RH v $kole, v kooperacii so spoluziakmi ,,odvysielat*
RH, napisat recenziu (hodnotenie, kritiku RH do skolskych novin).
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Metodicky postup:

. Uvod vyucovacej hodiny (navodenie atmosféry)

II. Oboznamenie Ziakov s ciefom vyucovacej hodiny

III.Motivacia hrou (pripravna faza prace zamerana na stimuldciu sluchového
vnimania, rozvoj rytmického citenia, stimulaciu imaginacie ziakov zvu-
kovymi podnetmi)

Predstavovanie sa a oslovovanie Ziakov rytmickou hrou (hrou na tele)

Ziaci stoja v kruhu. Kazdy Ziak sa predstavi, nie véak menom, ako to zvycajne

byva, ale Iubovolnou sériou rytmizovanych zvukov, vyludzovanych hrou na

tele ¢i pomocou nastrojov Orffovho instrumentara, prip. ich kombinaciou.

Utitel potrebuje v instrukcii zdoraznit, zZe kazdé ,,zvukové meno” musi byt je-

dinecné, pretoze reprezentuje jedinca. Po prvotnom predstaveni sa vsetkych

by malo prebehnut druhé a tretie kolo, aby Ziaci mali dostatok prilezitosti

zapamitat si vSetky zvukové mend. Potom vsetci zatvoria oci a vyzvany Ziak

sa predstavi a oslovi niekoho z kruhu. Napriklad: ,Volam sa ,,ti-ti-ti-ta-ta (tri

kratke tlesknutia do dlane a dve lusknutia alebo plesknutia sa po stehnach, ¢i

buchnutia do hrude ap.) a volam... (oslovi niekoho jeho zvukovym menom).“

Osloveny zareaguje zopakovanim svojho zvukového mena a oslovi dalsieho.

Metodicka poznamka: Hra pokracuje dovtedy, kym citit u ziakov zaujatie

hrovou tlohou a kym naplna uéitefom zamy3lané ciele.

Zvukové hadanky

Opis hry: Vyzveme dobrovolnika, aby odisiel za dvere. Ziaci sa zatial dohod-

nu na sérii zvukov, ktoré reprezentuju isti udalost. Dobrovolnik potom hada,

¢o mu tieto zvuky evokuju.

Tvorivé pisanie na zaklade zvukovej stimulacie

Opis hry: Ucitel vyzve Ziakov, aby zatvorili o¢i a stali sa iba prostrednictvom

sluchu svedkami istej zahadnej udalosti. Potom vyrobi niekolko zvukov (beh

¢i zakrddanie sa, buchnutie dveri, otvorenie okna, zasuvky, Suchot papierov,

vzdych ap.). Ulohou ziakov je napisat pribeh ¢i opis svojich predstav, ¢o sa

mohlo diat. Nasleduje ¢itanie pribehov niekolkych dobrovolnikov a diskusia

o tom, aké individudlne a ré6znorodé modzu byt nase predstavy stimulované

rovnakymi zvukovymi podnetmi.

IV. Jadro vyucovacej hodiny

Préca s textom:

1. Citanie textu (3-krét, rdzne motivované)
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Metodicka poznamka: Volba textu nebola ndhodna. Zvolili sme jedno-
duchy a kratky text, aby sme pridlhym textom neodradili ziakov vo faze
¢itania a aby sme docielili celistvii podobu rozhlasovej hry ¢i uz vo faze
tvorby scendra, ale aj prezentdcie.

. Vytvorenie skupin (heterogénnych, aspon stvorclennych, ucitel musi mat
na zreteli, Ze hra si vyzaduje muzsku aj Zensku rolu, preto si spdsob zade-
lenia ziakov do skupin musi premysliet).

. Instrukcia ucitela: ,,Ziaci, na dnesnej hodine sa pokusime vytvorit a pre
spoluziakov zahrat (odvysielat) rozhlasovti hru na zaklade precitanej roz-
pravky.”

Metodicka poznamka: Ucitel sa presvedci, ¢i Ziaci vedia, ¢o je rozhlasova
hra, kedZe dnesné deti uz pohlcuju iné média a ich produkty. Uzito¢né
by bolo zaradit najprv recepciu (vypocutie si) rozhlasovej hry ¢i len frag-
mentu hry, jej analyzu a interpretaciu, aby Ziak ziskal nielen vedomostné
zazemie, ale aj predstavu o fungovani rozhlasovej hry.

. Stimulacia samostatnej tvorivej ¢innosti ziakov v kooperujucich skupi-
nach spolo¢nou tvorbou niekolkych uvodnych replik a ich zaznamenanie,
ako aj vyrazové hlasové vyjadrenie.

. Simultanna samostatna praca skupin facilitaciou uéitela vo vymedzenom
¢asovom limite na tvorbe scenara. (Ak ucitel v priebehu prace skupin zisti,
Ze pisanie scendra je prili§ naro¢nd tloha pre samostatne pracujtce skupi-
ny, zmeni spdsob riadenia vyucovacej hodiny a scenar pisu vetci spolu).
. Rozdelenie roli samotnymi ¢lenmi skupin (aktérov - rozhlasovych hercov,
hereckej druziny a technického personélu).

. Priprava prezentacie komplexného medialneho produktu (plagat, rozhla-
sova reklama, oznam, samotnd rozhlasova hra) alebo len samotnej RH
(podla ¢asovych moznosti a schopnosti ziakov, v sti¢asnosti najma schop-
nosti, ¢i skdr neschopnosti ziakov dlhodobejsie sa ststredit).

. Prezentacia vsetkych medidlnych produktov skupin postupne na zaklade
dobrovolnosti. (Skupiny ziakov sa vystriedaju v rolach hercov a poslucha-
cov).

Metodicka poznamka: Rozhlasova hru Ziaci prezentuju za paravanom,
technicky najjednoduchsie to prebieha tak, Ze posluchdci st otoceni chrb-
tom a dodsledne ich upozornime, aby sa nesnazili otacat, kedze nam ide
o stimulaciu ich predstav v rolach posluchacov.
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9. Faza sebareflexie (pytame sa na pocity ziakov, pripadné problémy, ¢o sa
im darilo, ¢o sa im nepodarilo podla ich predstav, ako sa citili, ¢o prezi-
vali v oboch poziciach, t. j. v role herca aj posluchaca, ¢i boli tieto pocity
odlisné ap.).

V. Faza hodnotenia (sebahodnotenia, vzdjomného hodnotenia), zhrnutie
a vyhodnotenie splnenia ciela vyuc¢ovacej hodiny ucitelom.

VI.Zaver
Nasledné, mozné, ale nie nevyhnutné aktivity:

Replaying, teda zopakovanie prezentacie medialneho produktu skupiny/
skupin po zohladneni kritickych pripomienok a navrhov ziakov v role di-
vakov a ucitela.

Vyhotovenie zvukového zdaznamu finalnych medialnych produktov, ve-
rejna prezentacia medialneho produktu ($kolsky rozhlas, webova stranka
skoly, den otvorenych dveri, rodi¢ovské akadémie, fotogaléria, medializa-
cia prostrednictvom regionalnych médii).

2.1.4 Metodicky postup vyucovacej hodiny s prvkami medialnej vychovy:
divadelna hra

Téma: divadelna hra/filmové spracovanie na zédklade poviedky Psy J. Bodna-
rovej

Cas: 2 - 4 vyucovacie hodiny

Pomocky: vychodiskovy text, velké harky papiera, fixky, predmety na zvu-
kové efekty (napr. Orffov indtrumentar, CD prehravac¢ a hudobné nahravky),
improvizované pomocky na vyrobu scény.

Kognitivny ciel: vysvetlit pasmo rozpravaca, re¢ postav, monoldg, dialég, li-
terarno-dramaticky Zaner, scenar, funkciu zvukovych efektov, atmosférotvor-
nych ¢initelov, hudby, scény, kostymov, rekvizit v divadelnej hre.

Afektivny ciel: pocuvat a reSpektovat pravidla ¢innosti, dobrovolne sa zu-
castnit na skupinovej ¢innosti (kooperovat), aktivne riesit dany problém, vci-
tit sa do roly, zaujat postoj k spravaniu postav.

Psychomotoricky ciel: vybrat vhodnt hudbu a zvukové efekty pre jednotlivé
sekvencie divadelnej hry, obsluhovat technické zariadenie, vytvorit plagat,
reklamu, pozvanku na hru, spolupracovat so spoluziakmi, v kooperacii s ni-
mi napisat a prezentovat scendr (zahrat svoju rolu), spracovat videozaznam
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predstavenia, pripadne filmovu uputavku, upravit scénu, pripravit rekvizity
(redlne alebo zastupné).

Praca s textom (text J. Bodnarovej je publikovany ako vitazna poviedka
v zbierke Poletime za dithou, Perfekt, 2005).

Metodicky postup

Opis ¢innosti: Skupina ziakov/trieda si sadne do polkruhu, ucitel ¢ita skra-
tend verziu umeleckého textu, pripadne rozdd ziakom rozmnozeny text na
samostatné Citanie. V jednom aj druhom pripade maju Ziaci text cely cas
k dispozicii. Po do¢itani textu ucitel necha v tichu ¢as na doznenie umelec-
kého dojmu. (Volba textu nebola vecou nahody, ale skuto¢nosti, ze poskytuje
moznost rozvijania nielen estetickych cielov, ale aj etickych postojov).
Reflexia: Ziaci mézu spontanne hovorit o svojich dojmoch z textu alebo sa
ich pytame, ¢o ich zaujalo, ¢i je podla nich text napisany presvedcivo, ¢o na
nich najviac zaposobilo ap.

»Hej, Kripel, ty sa mi neplet do cesty!*

Opis ¢innosti: Ziakov rozdelime na zmie$ané skupiny (6-¢lenné, v kazdej by
mali byt aspon dvaja chlapci). VSetky skupiny pracuju naraz vo vymedzenom
Case a priestore. Skupinovou volbou vyberu spomedzi seba dvoch chlapcov.
Ich tlohou je zahrat etudu metédou plnej hry, zrkadliacej realny Zivot. Ro-
zohraju situaciu, ked sa stretne agresor (Zbijacka) s obetou (Kriplom) a za-
¢ne so zastraSovanim: ,,Hej, Kripel, ty sa mi neplet do cesty! Nekaz tu vzduch
a nezavadzaj!“ Repliky Kripla text Jany Bodnarovej explicitne neobsahuje,
preto je potrebné vytvorit ich na zaklade opisanej situacie a pocitov kladné-
ho hrdinu. Na tejto tlohe pracuje celd skupina, vSetci ¢lenovia sa pokasaju
vytvorit fragment scendra, pricom musia transformovat prozaicky text do
dramatickej podoby, nasledne dramaticky konflikt (stretnutie hrdinu a anti-
hrdinu) aj zahrat, uplatnit pritom dramaticky vyraz v hlasovom prejave, ale aj
v nonverbalnych komunika¢nych prejavoch (uplatnit primerant mimiku,
gesta, pohyb v priestore, proxemiku, teda vzdialenost, pripadne aj haptiku,
teda dotyk a pod.). Ziaci aj ucitel (striedavo pri jednotlivych skupinich) to
pozoruju. Je predpoklad, Ze vodca z kazdej skupiny sa spontanne chopi orga-
nizovania rieenia problémovej ulohy, niekoho poveri funkciou reziséra ap.
Prezentacia: Vystriedaju sa vsetky skupiny, ak v nich budu dvaja chlapci
ochotni hrat svoje roly. V$etci ostatni su v role pozorovatelov. Ak ucitel, prip.
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ziaci zistia nedostatky pocas prezentacnej fazy, je potrebné venovat pozor-
nost nacviku empatickej komunikacii v role, poucit ziakov o tom, ako sa pre-
javuje dramatickd postava v dramatickom konani, akti maju funkciu gesta,
mimika, proxemika, haptika, kinezika ap. Vsetky tieto vyrazové prostriedky
mozno trénovat pomocou pripravnych dramatickych hier.

Zivé obrazy

Instrukcia uditela: ,,Ziaci, teraz bude dlohou kazdej skupiny niekolkymi ob-
razmi zachytit dej poviedky Psy. Pokuste sa stvarnit hlavné casti deja ako sled
po sebe iducich obrazov (akoby fotografii, ¢ize vytvorit nehybné kompozicie
z vasich tiel v priestore s nélezitou mimikou, zastavit obraz do §tronza (zne-
hybniet ako sochy) a potom pokracovat dal$sim obrazom tak, aby vznikla de-
jova osnova celej poviedky v obrazoch. Mate na to 15 minut. Potom za¢neme
s prezentaciou.“

Opis ¢innosti: Kazda skupina si nasla svoj priestor a zacala velmi intenzivna
spolupraca, hladanie optimalneho sposobu a tvaru, na ktorom sa ¢lenovia
skupin dokazali dohodnut. Prezenta¢na fiza bola emociondlne nesmierne
posobiva, najma cast, ked skupina chlapcov napadne svoju obet a za¢ne ju
hryzt.

Metodickd poznamka: Ziakov upozornime na to, Ze po zacati prezentacnej
fazy uz nedokoncuju svoje produkcie, ale venuju plnt pozornost prezentu-
jucim hra¢om, ¢im im vyjadruji uznanie a re$pekt. Tato rozohravka a kazda
sekvencia, ktora silne zasahuje emdcie prezentujtcich aj divakov, si vyzaduje
fazu sebareflexie, pocas ktorej sa pytame na pocity tc¢inkujicich aj divakov.
Tato faza ma do urcitej miery katarzny uc¢inok, ucastnici ventiluja svoje emo-
cie. Tym dostdvaju Sancu zbavit sa negativnych emdcii.

Improvizacie simultanne pracujucich skupin

Ziaci zostavajui v povodnych 6-¢lennych skupinach s priblizne rovnomernym
zastipenim chlapcov a dievcat na stvarnenie muzskych a zenskych roli.
Instrukcie ucitela k praci skupin: ,Ziaci, va$ou tlohou bude rozdelit si ulohy
a pokusit sa zahrat tento pribeh chlapca. Nemusite sa presne drzat textu, ani
si nemusite pisat cely scenar. Napiste si iba tzv. ramcovy scenar, teda najdo-
lezitejsie casti deja, snazte sa predstavit si postavu, ktoru stvarnujete, a recou,
hovori sa tomu replika, a konanim vytvarat dramaticky de;.
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Metodicka poznamka: Samotnej improvizacii moze predchadzat otazkova
stratégia s cielom zistit, ¢i ziaci uz boli v divadle, s kym tam chodia, ktoré
predstavenie a kde videli, aké dojmy v nich divadelné predstavenie zanechalo
ap. Sucastou pripravnej fazy by malo byt aj upozornenie ucitela, Ze na diva-
delnom predstaveni sa divak o vSetkom dozveda prostrednictvom konania
a reci postav, tzv. dramatickym konanim, ktoré vytvara dramaticky dej. Uci-
tel potom nastartuje samostatnu tvorivu ¢innost Ziakov spolo¢nou tvorbou
niekolkych replik. Vopred zabezpeci, aby kazda skupina mala dostatocny
priestor na nacvik, aby sa vSetci mohli sustredit na vlastné hladanie sp6sobu
stvarnenia deja a nekopirovali inych.
Ucitel moze vstupit do niektorej roly (napr. ucitelka do roly matky, nejde viak
o to, aby poskytla ziakom model, ktory maju kopirovat, ale o to, aby pod-
porila odvahu ziakov vsttpit do roly a zotrvat v nej). Ziaci trpiaci socialnou
plachostou by mohli byt touto tlohou stresovani, preto respektujeme, ak ju
odmietnu. Nerespektovanie rozhodnutia a vynuteny vstup do roly by mohli
mat na ziaka psychotoxické ucinky.
Samostatna simultanna praca ¢lenov kooperujtcich skupin na tvorbe ramco-
vej podoby divadelnej hry prebieha vo vymedzenom ¢asovom limite (aspon
30 min.). Ide o ¢iastocne pripravent improvizaciu, pocas ktorej sa uskuto¢ni:
- rozdelenie roli samotnymi ¢lenmi skupin (herci, komparz, technicky per-
sonal),
- priprava prezentédcie (polo)hotového produktu (samotna hra).

Prezentacia divadelnej hry

Vsetky skupiny sa postupne vystriedaju. Uc¢itel najprv vyzyva dobrovolnikov,

pretoze je predpoklad, Ze najprv sa prihlasia ziaci s dostatocnou komunikac-

nou odvahou, ¢o by mohlo povzbudit ostatnych. Ziaci sa postupne striedaju

v role hercov a divakov v dohodnutom hracom a divackom priestore.

Sebareflexie a hodnotenie:

- pytat sa na pocity ziakov, ¢o sa im darilo, ¢i sa hra uskuto¢nila podla ich
predstav,

- ziak zhodnoti vlastny prinos v rdmci prace v skupine i prinos ostatnych,

- ziak verbalizuje, aky bol jeho tvorivy prinos v ramci skupinovej prace,
ostatni spoluhraci hodnotia, aké individudlne schopnosti prejavil prislus-
ny hra¢/spoluziak, ¢im ich prekvapil ap.
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Metodicka poznamka: Tato faza prace je mimoriadne efektivna a potrebna —
rozvijaju sa v nej hodnotiace a sebahodnotiace kompetencie ziakov. Pre uci-
tela je dolezité vediet, Ze na uspesny priebeh tejto fazy potrebuje zabezpecit
pozitivnu, tzv. podporujiicu socio-emocnii klimu, v ktorej sa ziak citi bezpecne.
Ucitel je hlavny klimotvorca, preto sa musi pri hodnoteni dosledne vyhnut
irénii a sarkazmu vo verbalnom, ale aj neverbalnom prejave, pretoze posobia
ako komunikac¢né jedy a pri vysmechu zo strany spoluziakov ma dat zdvorilo,
ale jasne najavo, Ze také spravanie nie je akceptovatelné a ze ho nepodporuje.

Pripomienky a navrhy ziakov v role divakov, ale i hercov

Uplatnenie navrhov na korekcie technikou replayingu, teda znovuzahratia
v ramci ¢asovych moznosti a ochoty Ziakov.

Komentar: Realizaciou ponuknutého postupu by ucitel urobil zasluzny kus
prace v oblasti vychovy detského divadelného a medidlneho divaka, preto-
ze by ziakov vybavil schopnostou vnimat, ocenovat, akceptovat naro¢nost
procesu tvorby divadelného predstavenia, ktoré je nositelom viacdimenzi-
ondlneho estetického zazitku. Navys$e by rozvijal tvorivost ziakov, rieSenie
problémov, komunikaciu a kooperaciu a mnoho dalsich zru¢nosti. Ak ma
ucitel ambicie vytvorit celistvy dramaticky produkt, potrebuje uplatnit fixac-
nu fazu, cely scenar so ziakmi napisat, venovat pozornost dal$im zlozkdm
divadelného predstavenia, teda vyberu hudby, tvorbe scény, rekvizit, kosty-
mov, ¢o je uz ovela ndro¢nejsia praca, ale mimoriadne efektivna, rozvijajica
mnoho osobnostnych a socidlnych zruc¢nosti.

Na absenciu systematickej vychovy detského divadelného a medialneho di-
véka celkom oprévnene poukazuje M. Zilkova (2006, s. 107): ,,Skola akceptuje
iba verbdlnu zlozku dramatického diela v podobe ukdzky v ¢itanke, ¢im sa drd-
ma percipuje iba ako literdrny text.“

Dalsie tlohy a z4zitkové aktivity:

- vyhladat aktualne rozhlasové hry, zostavit program, ktory mozno odpo-
rucit spoluziakom, a vyber zd6vodnit,

- vytvorit pozvanku na premiéru rozhlasovej hry,

- vytvorit plagat na spropagovanie podujatia,

- obhajujem - sudim (Ziaci v role expertov obhajuju alebo odsudzuju tvor-
cov bulvarnych medialnych produktov, ale napr. aj paparazzov ap.),
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toleran¢né spektrum (ulitel naznadi v miestnosti deliacu diaru; kto si
mysli, ze média st pre ¢loveka uzito¢né, prinosné, postavi sa napravo, kto
si mysli, ze su $kodlivé, pojde nalavo; vyzve dobrovolnika na stvarnenie
roly prieskumnika, ktory zistuje, preco sa jednotlivi ziaci rozhodli pre
konkrétny postoj).

Metodicka poznamka: Pred toleran¢nym spektrom bude uzito¢né zhro-
mazdit nazory ziakov a zapisat ich na dva harky papiera, pripadne na dve
Casti tabule, alebo vyuzit interaktivnu tabulu. Priklad:

Pozitiva médii:

dostupnost informacii o vzdialenych koncinach,

moznost nadvézovat kontakty, spolupracovat s ludmi zo vzdialenych
oblasti,

prilezitost ucit sa prostrednictvom médii,

zdroj poznania aj pre nevidiacich, nepocujucich, ludi so $pecidlnymi
potrebami, a to v ramci ich moznosti,

poskytuju zébavu, poucenie ap.

Negativa:

média predstavuji nebezpecenstvo zneuzitia ¢loveka,

sposobuju zavislost,

ohrozuju mladistvych ap.

riadené diskusie na témy suvisiace s médiami; ucitel vystupuje v role
tzv. diablovho pokusitela (devil s advocate), zverejnenim cititu alebo
nejakého vyroku by mal stimulovat, priam provokovat Ziakov zaujat
vlastny postoj, vyjadrit svoj ndzor, pripadne napisat ivahu, zorganizo-
vat konferenciu odbornikov o médiach ap. (Ucitel cielene vyuziva sku-
tocnost, Ze ziaci su v obdobi puberty radi v opozicii voci dospelym).
»Preco je dnes tolko obliibend plytkd zabava? — PretoZe sme plytki, lenivi
premyslat, tvorit a chceme, aby nds niekto bavil. Aby sme v nendrocnych
Lhratkach® premdrnovali cas darovany nam k zivotu...“ (Ivan Binar)
tvorba cinquainu na tému média (uvadzame priklad)

média

rozsiahle, lakavé

nukaju sa, $iria, zaplavuja

mozno bez nich Zit?

Sotval!

68



Zaver

Na Slovensku je medialna vychova v zakladnych $kolach len vo svojich po-
¢iatkoch. Vo vacsine pripadov ju skoly uplatnuju ako prierezovu tému, zried-
ka ako samostatny predmet. Podoba medidlnej vychovy preto v praxi cas-
to zavisi od jednotlivych ucitelov, od ich odvahy, ochoty a presvedcenia, ze
ma zmysel investovat do nej svoj ¢as a namahu. Vyzaduje od ucitela odlisny,
kreativny a flexibilny pristup. Ucitel musi fungovat ako tutor, ktory motivuje
ziakov ku kreativnejSiemu rozmyslaniu a kritickému pristupu k médiam. Na
hodine je potrebné budovat zaklad pre obojstrannu spolupracu medzi ucite-
lIom a Ziakom. Ako sme uz uviedli, medialna vychova zatial vo vacsine pripa-
dov nefiguruje ako samostatny predmet v $kolach, preto je potrebné vytvorit
priestor na to, aby sa jej u¢ebny obsah zaclenil nielen ako prierezova temati-
ka, ale ¢iasto¢ne sa presunul aj na mimoskolské aktivity (kruzky, $kolsky roz-
hlas, casopis, navsteva kina, divadla, exkurzie do radia, televizie a pod., ak je
to mozné). Podla nasich skimani, a to hlavne metédou polostruktirovaného
rozhovoru s ucitelmi, sa ukazuje, Ze efektivnejsia je podoba samostatného
predmetu, pretoze umoznuje ovela systematickejsie, zacielenejsie posobenie
na ziaka. Ucitel vnima svoju poziciu ako zaviznui, nemoze sa spoliehat, ze
»to" urobi niekto iny.

Niet pochyb, Zze média st podstatnou sucastou kazdodennej reality a ich
vplyv na zivot je rozsiahly a intenzivny, preto by tdto téma mala vyraznejsie
rezonovat i v $kolskej praxi. Na to potrebujeme pripraveného, odbornymi ve-
domostami, ako aj praktickymi zru¢nostami a zna¢nymi metodickymi kom-
petenciami vybaveného ucitela, ktory dokdze byt svojim ziakom partnerom,
nie mentorom, dobrym organizatorom ucebnych situdcii, znalcom a reali-
zatorom principov pedagogického konstruktivizmu, ucitelom, ktory vie, ze
transmisia poznatkov nie je efektivnym pristupom na ceste konstruovania
ziakovho poznania. Sme presvedceni, Ze medialna vychova ma formovat
schopnost ziakov vytvérat si nazory a formovat postoje, a nie mechanickym
memorovanim roz$irovat vedomosti o médiach.
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Publikacia autorského dua ma sluzit ucitelovi, mala by mu pomdct zorien-
tovat sa v labyrinte medidlneho sveta, jeho suc¢asného fungovania, presved-
¢it ho o potrebe implementacie medidlnej vychovy do edukac¢ného proce-
su a ponuknut mu metodické postupy, ktoré moze vyskusat v ich celistvej
podobe, ale aj vyuzit niektoré samostatné aktivity, tie variovat, modifikovat,
vzdy v8ak s akcentom na potreby, zaujmy, pripadné limity svojich Ziakov.
Ucitelovi, ktory je presvedceny, ze na to nema cas, pretoze on ,musi Ziakov
naucit (citujeme az prili§ ¢asto sa opakujuci vyrok ucitelov), by sme chceli
len pripomentt, Ze véetok tlak slovenskej $koly na vykon je zbyto¢ny, priam
kontraproduktivny. Pedagdg by mal v prvom rade nadviazat so Ziakmi tera-
peuticky vztah, vztah naplneny tctou k dietatu ako k jedine¢nej bytosti nevy-
Cislitelnej hodnoty, a mal by mu odovzdavat tolko svojej mudrosti, reSpektu,
povzbudzovania, obdivu a lasky, kolko je len schopny.
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