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Anotacia

Praca ponuka popis osvedcenej pedagogickej skisenosti s aplikdciou na tému Reklama -
nastroj propagacie firmy. Je urena ucitelom odbornych predmetov pre stredné odborné
Skoly v ktorych sa pripravuju Ziaci na budice povolanie vo sfére obchodu a sluzieb.
Obsahuje priklady vyucCovania pomocou aktivizujicich metéd itradicnych metdd,
praktickych skusenosti as pouZitim informa¢no-komunikacnej techniky. Umoziuje
zapajat do procesu vyucCovania cinnost spracovnymi listami a tym prehlbovat
samostatnost a praktickost Ziakov na vyucovacich hodinach. Stic¢astou prace je balicek
praktickych uloh s vyuZitim réznych vyucovacich metod, ktoré si zamerané na tému
Reklama. Prostrednictvom tychto metdéd sa ucenie stdva zaujimavejsim, nové poznatky
a Cinnosti sa prijimaju efektivnejSie a v pamati sa uchovavaju dlhsie.
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UvoD

MozZno si to ani neuvedomujeme, ale reklama na nas ¢iha na kazdom kroku. Vidime ju
vSade okolo nas. Napriek tejto skutocnosti, vymedzenie pojmu reklama nie je
jednoduchou zaleZitostou. Na tento pojem je moZné nazerat' z viacerych oblasti a kazda
z tychto oblasti sa snazi dat do popredia pravdu, ktorou sa zaoberd. Reklama
predstavuje zvlastny druh ovplyviujucej informacie. NeprinaSa uplnd, presnu
informaciu, upozoriiuje len na niektoré fakty, zdoraznuje urcité ich stranky.

Kedysi reklama nebola potrebna, pretoZe na trhu bol iba jeden vyrobca urcitého
produktu. Ale so zaciatkom rozvoja trhu sa zacal aj konkuren¢ny boj medzi vyrobcami.
A prave tymto konkurentnym bojom nadobudla reklama na ddleZitosti. Reklama moze
byt velmi uZitocnym informa¢nym zdrojom, ale mdéZe aj ovplyviiovat a tym aj
obmedzovat’ spotrebitela. V. dneSnej dobe reklama ovplyviiuje vSetkych l'udi bez
rozdielu. SnaZi sa apelovat na ich city, psychiku a snazi sa predat spotrebitelovi aj
vyrobok, ktory nepotrebuje. Niektoré reklamy len ovplyviiujd, ale niektoré priam nasilu
vnucuju vyrobky. Spravna reklama ma byt origindlna, profesiondlna, etickd ale aj
zabavna.

V svojej OPS opisujem konkrétne skisenosti zo svojej pedagogickej praxe pri vyucovani
odbornych predmetov na strednej Skole, ktoré su orientované na rozvoj kltucovych
kompetencii Ziakov.

Cielom mojej prace je poskytnit metodicky podklad pre vyucbu ekonomickych
predmetov a rozvijanie vedomosti a zru¢nosti Ziakov v tematickom celku Odbyt, blizsie
vtéme Reklama. Pracovné listy, ktoré vychadzaju zmojej osobnej osvedcene;j
pedagogickej skdsenosti m6ézu obohatit' ponuku vyucovacich stratégii, metdd, foriem,
technik a prostriedkov. Hlavnou ulohou pracovnych listov je viac sa zamerat na
samostatni pracu Ziakov aviest ucitelov kvyuZivaniu réznych metéd aucebnych
pomdcok na hodinach. Praca je Clenena na tri ¢asti. Prva c¢ast sa venuje opisu osvedcenej
pedagogickej skusenosti, skupine ucitel'om, pre ktorych je praca urcena a klticovym
kompetenciam Ziakov. Druha Cast poskytuje vypracované pracovné listy k praktickému
vyuzitiu na vyucovacich hodindch. Tretia cast prace obsahuje sihrnné udaje k téme
a zaverefné odporucania.

Aktivnu pracu Ziakov na tému Reklama som zapojila do svojho vyucovacieho procesu. V
tejto praci som sa zamerala na vypracovanie pracovnych listov. Jednotlivé pracovné
listy su vypracované cez rozne vyucovacie metddy ako je problémova uloha, diskusia,
video, dotaznik, dopliiovacka. VyuZila som samostatnu ako aj skupinovu formu prace
ziakov. VSetky pracovné listy mali u Ziakov za pomoci prace s uc¢ebnymi pomdckami
rozvijat ich podnet pre samostatnost pri praci, aplikaciu vyS$Sich myslienkovych
pochodov, aktivny postoj k rieSeniu zadanych udloh a sebakritiku pri hodnoteni vlastnej
prace.






1 OPIS OSVEDCENE] PEDAGOGICKE] SKUSENOSTI
1.1 Opis pedagogickej skusenosti

Kazdy znas je sucastou trhového mechanizmu, nevynimajuc Ziakov strednych Skol.
Popri roznych vedomostiach z ekonomiky, s ktorymi sa v realnom Zivote nestretavaju,
reklamy firiem ich m6zu oslovit na kazdom kroku. Na vyucovacich hodinach som tejto
téme venovala zvySenu pozornost. Okrem beZného vykladu témy, som zaradila do
vyucovacieho procesu viacero metdd, cez ktoré Ziaci sami mohli prejavit svoje
vedomosti a zru¢nosti. Do vyucovacieho procesu som zahrnula problémovu dlohu. Tu sa
prejavil ich pohl'ad na rieSenie v praktickom svete, nielen v teoretickej rovine. Dal$ou
metddou bol test, kde som zistovala ich vedomostnu uUroven k danej téme. Met6dou
vizualneho sledovania réznych reklamnych spotov uverejnenych na internete, Ziaci sami
hodnotili drovein a kvalitu spracovania jednotlivych videi. Aby Ziaci mali prehl'ad aj
o déveryhodnosti uverejnenych reklam, samostatnou pracou zistovali za pomoci
respondentov na trhu informacie o propagovanych produktoch. Aby Ziaci nepracovali
len s vytvorenou propagaciou reklam zapojila som do vyucovacieho procesu aj ich
tvorivu stranku. Ich dlohou bolo vybrat' si jeden z produktov na trhu a vytvorit' vlastnu
reklamu, zvolit vhodny prostriedok propagacie a osobne ju prezentovat pred triedou.
U ziakom sa prejavil ich reprezentativny postoj, grafické spracovanie reklamy,
vytvaranie sloganov ¢i hudobné spracovanie reklamy. Vysledkom bolo, Ze téma sa stala
zaujimavejsSou, Ziaci o nej diskutovali a upeviovali si vedomosti ako aj zruc¢nosti.

1.2 Hlavny ciel a ciastkové ciele

Hlavnym cielom osvedcenej pedagogickej skisenosti je poskytnut praxou overeny
metodicky podklad pre ucitelov vo vyucbe ekonomickych predmetov na strednych
Skolach. Poukazat na inovaciu a efektivnost vyuZivania aktivizujicich metod, ktoré su
zamerané na rozvijanie vedomosti azru€nosti Ziakov voblasti ekonomiky
prostrednictvom samostatnej prace Ziakov s pouzitim u¢ebnych pomocok.

Medzi Ciastkové ciele prace sa méze zaradit”:
— sprostredkovat Ziakom prehl'ad o reklamach a reklamnych prostriedkoch,
— naucit Ziakov pracovat s pripadovou Studiou a problémovou dlohou,
— viest ich k spracovaniu vlastnej reklamy a jej prezenticii,
— rozvinut samostatnu pracu ziakov s pracovnymi listami,
— naucit Ziakov sebahodnoteniu a hodnoteniu prace inych Ziakov.

1.3 Kontext a ramec

Typ Skoly: Obchodna akadémia.
Rocnik: Treti.
Predmet: Podnikova ekonomika.
Tematicky celok: Odbytové hospodarstvo.
Organizac¢né formy vyucovacieho procesu: zmieSany typ vyucovacej hodiny, hodiny
systematického uciva, hodiny preverovanie vedomosti Ziakov.
Vstupné vedomosti a zrucnosti:
- Ziakvie definovat podstatu marketingu firmy a marketingového mixu,
— Ziak vie objasnil fungovanie trhového mechanizmu,



— Zziak vie analyzovat praktické priklady.

Vystupné vedomosti a zrucnosti:
- Ziak vie definovat odbytové hospodarstvo a zakladné pojmy,
— Ziak vie prakticky vyuzivat zvladnuté pojmy,
— Ziak vie navrhnut pre druhy vyrobkov urcity typ marketingovej stratégie.

Vychodiskovou situaciou prace je samostatna praca Ziakov na vyucovacich hodinach
ekonomickych predmetov. Ucitel' vystupuje v ulohe zadavatela a hodnotitel'a prace
ziakov a Ziaci st vedeni kindividualnej alebo skupinovej praci. Ziaci sa postupne
obozndmia s vedomostami z odbornych predmetov v oblasti ekonomiky, buda vediet
pouzivat informac¢no-komunikac¢né technoldgie a budu spoluzodpovedni za vlastné
ulenie.

1.4 Vymedzené kompetencie

V ramci absolvovania jednotlivych hodin Ziaci ziskaji nasledovné kompetencie:
— vediet sa dohodnut,
— dodrziavat dohodnuté pravidl3,
— vediet spolupracovat v time, vediet sa sebarealizovat,
— ziskat schopnost prezentovat vysledky,
— byt spoluzodpovedny za vlastné ucenie,
— aktivne pocuavat v komunikacii, vediet argumentovat,
— vediet pracovat s informaciami,
— mat schopnost formulovat tlohu,
— vediet sa ustne a pisomne vyjadrovat,
— mat rozvinuté vSetky poznavacie funkcie,
— (itat' s porozumenim a vediet pouzit ziskané informacie,
— vediet pouZzivat informa¢no-komunikacné technolégie na ucenie sa,
— kriticky zhodnotit informacie z hl'adiska spravnosti a aktualnosti,
— s vyuzitim osvojenych si vedomosti sa vediet orientovat v beZnom Zivote.

1.5 Specifika ciel'ovej skupiny

Cielovou skupinou, na ktoru je osvedCena pedagogicka skusenost zamerana, su
pedagogicki zamestnanci strednych §kol. Cielovou skupinou su nasledujlce
podkategorie pedagogickych zamestnancov:

— ucitelia pre niZSie stredné odborné vzdelavanie,

— ucitelia pre stredné odborné vzdelavanie,

— ucCitelia pre Uplné stredné vSeobecné vzdelavanie,

— ucitelia pre uplné stredné odborné vzdelavanie.

Tato osvedcend pedagogickd skusenost sa moOZe sa stat sucastou vzdelavacich
programov urcenych pre ucitel'ov ako su: Finan¢na gramotnost, Prakticka ekonomika,
Aktivizujice metody vo vyucbe odbornych predmetov a podobne.

Vzdelavacia oblast je zamerana pre Ziakov druhych a tretich ro¢nikov strednych $kdl, so
zameranim na oblast ekonomického a finan¢ného vzdelavania.



2 PRACOVNE LISTY

Pracovné listy, ktoré vychadzaju zmojej osvedcenej pedagogickej skusenosti
v nasledovnych podkapitolach moézZu obohatit ponuku vyucovacich stratégii, metdd,
foriem, technik a prostriedkov. Pracovné listy podl'a mojej skiisenosti musia spliiat’ také
funkcie, ktoré vyznamne ovplyvnia priebeh a vysledky ucebnej ¢innosti Ziakov. Patri
sem hlavne motivacna aaplika¢na funkcia. V praxi som sa poucila, Ze je ddlezita aj
komunika¢na akontrolnd zlozka vyucovania. Prostrednictvom nich si Ziaci moZu
rozvijat sebahodnotenie, pracu sinformaciami, rozhodovanie v réznych situaciach,
ocenlovanie inych, vytvaranie avyuZivanie tvorivého myslenia. Hlavnou ulohou
uvedenych pracovnych listov je viac sa zamerat na samostatnu pracu Ziakov a viest
ucitelov kvyuzivaniu roéznych metéd aucebnych pomocok na hodinach. Obsahuju
informacie o cieloch, u¢ebnych poméckach, moZnosti vyuzZitia, podrobny metodicky
postup, prinosy a vzorovu ukazku.

2.1 Teoretické vychodisko prace

Za definiciu, ktora najlepsie vystihuje podstatu, obsah a charakter reklamy, sa povaZuje
v sucasnosti definicia Zdénka KriZzka alvana Crhy. Definovali reklamu ako ,platené
informovanie o produkte, firme ¢i o znacke produktu. Toto informovanie sa S$iri
prostrednictvom reklamnych prostriedkov alebo médii. Medzi preddvajticeho a zdkaznika
vstupuje prdve spominany prostriedok alebo médium. Podstatou vlastnosti reklamy je, Ze
priamo oslovuje zdkaznika, presvedcuje ho, aby si nieco kupil“ (KtriZek, Crha, 2003).

Americkd marketingova asociacia (AAM) definovala reklamu: , Reklama je najcastejsie
vyuzivanim ndstrojom marketingovej komunikdcie. Je platenym, neosobnym masovym
komunikacnym prostriedkom, ktorého cielom je predovsetkym informovat a presvedcit
zdkaznika k urcitému chovaniu, najcastejsie k ndkupu. K prenosu vyuZiva reklamné
nosice“(Pospisil, Zavodna, 2012). Vsetky definicie reklamy majd spolo¢né to, Ze reklama
sa snazi vyrobok predat.

Medzi zakladné funkcie reklamy pri plneni jej ticelu patri:
— identifikovat produkt a diferencovat ho od inych produktov na trhu,
— predstavit spotrebitel'ovi novy produkt a presvedcit ho na opakované pouZitie,
— stimulovat ku kupe a distribucii, vybudovat preferenciu a lojalitu k znacke,
— efektivne zmenit nazor spotrebitel'a na znacku alebo vyrobok,
— uzavedenych vyrobkov dosiahnut aby zakaznik bral do Gvahy zlepSenu uzitocnu
vlastnost vyrobku (Svétlik, 2012).

Pri vybere metdd a prostriedkov reklamy by sa mali dodrziavat zakladné poZiadavky na
reklamu, t.,j. aby bola pravdiva a nevyvoldva negativny ucinok, pésobiva reklama nema
len informovat a ale i motivovat' k ndkupu a vynaloZené prostriedky na reklamu majua
byt primerané ocakavanému vynosu (Orbanova, Velichova, 2013).

Aby sa reklamné oznamenie dostalo k svojmu adresatovi, aby doslo ku komunikacnému
spojeniu medzi subjektom a cielovou skupinou, je potrebny jeden vyznamny cinitel
atym je reklamny prostriedok. Medzi najpouZivanejSie prostriedky reklamy patria:
Casopisy a noviny, radio a televizia, billboardy, priama posta, suveniry, kataldgy,
adresére, obezniky a internet, kde reklama rastie najrychlejsie. Ziaden z nich sa vsak



nevyskytuje osamotene a izolovane, najcCastejSie a najpresvedcivejSie pdsobia navzajom
v ramci ucelenej reklamnej akcie. Digitalny marketing poskytuje moZnosti rozSirujice sa
o d’alSie technolodgie a pre niektoré segmenty trhu a cielové skupiny je tento sposob
komunikacie vhodnejsi neZ bezna reklama. Jeho sucastou je on-line siet, mobilna siet
a socidlne média. Vyhodou internetu je cielenie, interaktivita a dlhSie pdsobenie, vSade
dostupnost a pocet jeho uZivatelov velmi rychlo rastie. Informaciam prezentovanym
on-line doveruje viac ako tri patiny internetovych pouzivatel'ov (Frey, 2011).

Popularna kultura s nastupom pocitacov dostala nové impulzy. Nachadzame sa v obdobi
zmeny spotrebitel'ského spravania, tvorby novych moznosti textovej a vizualnej kultury.
Vznikli nové konzulta¢né kanaly, spOsoby distribtucie informacii o novinkach, doslo
k vyraznej diferenciacii zaujmov a extrémne sa skratil cas medzi vznikol produktu a jeho
celosvetovou dostupnostou. Média a nové technoldgie neponukaju nové pribehy, ale
rozSiruju moznosti aktivneho i pasivneho konzumu obsahov (Kasarda,2013).

KazZda reklama sa sklada z troch stavebnych kamenoch, a to z obsahového, kreativneho
konceptu a z mixu opatreni a medidlneho mixu. Originalny kreativny napad, presvedcCivé
reklamné posolstvo, ale ani prepracovany mix opatreni sami o sebe nemoézu viest
k dspechu. VSetkému treba venovat rovnakd pozornost. I skiseni profesionali robia
v reklame tu a tam chyby, ktoré mo6Zu mat negativny vplyv na tspech. Tri typické chyby
st jednostranné zameranie, neustdle hladanie origindlneho kreativneho napadu
a planovanie reklamy podl'a hesla médium je posolstvom. Pouzitie silne stimulujicich
reklamnych médii je dobré, ale nesmie tym trpiet obsahovy koncept (Monze, 2009).

V poslednom case sa dostava reklama viac do podnikatel'ského povedomia ako dolezity
nastroj marketingovej komunikacie. Rast reklamnej Cinnosti je spojeny s rozvinutim
medzinarodného obchodu arozSirovanim sortimentu tovarov asluZieb na trhu.
Prostrednictvom napadov sa vyrobcovia areklamné agentiry snaZia dostat
spotrebitel'om do hlavy a presvedcit ich, Ze len ich produkt je ten spravny a donutit ich
k ndkupu. Schopnost’ rychlej interakcie s distribu¢nymi retazcami a cenou politikou
ovplyviiuje inovacie a zmeny vyrobkov. Tak je moZné zapracovavat potreby zakaznikov
a prisposobovat sa jeho reakciam ¢i nezaujmu (Frey, 2011).

Kazdy spotrebitela riesi kipu uspokojenie svojich potrieb. D4 sa povedat, Ze potreby
uzko suvisia s motivaciou zakaznikov. A pre reklamu je to spustaci mechanizmus.
Rozlisujeme tri zakladné ciele pésobenia reklamy na zdkaznikov:
- informativna reklama - sustred'uje sa na predstavenie vyrobku, vysvetl'uje ako
novy vyrobok funguje, o moznostiach vyuzitia,
— presvedcovacia reklama - sugestivna, ma ovplyvnit myslenie zakaznika, zvysit
preferencie danej znacky, presvedcit na okamzity nakup,
— pripominacia reklama -m3 sldzit na pripomenutie uZ znameho vyrobku, udrzuje
povedomie o vyrobku i mimo sezénu (Matusova, 2013).

Styl reklamy sa podiela na tvorbe ué&inku reklamy. Stylom totiZ ovplyvilujeme aki
skupinu l'udi oslovime. Nalada a image navodzuju urcité nalady a vyjadrenie samotného
Cloveka, jeho pohodu, postoje a prejavy. Fantazie a snenie vyvolava v nas pocit, Ze sny
a pocit Stastia sa daju kupit a su I'ahko dosiahnutel'né. BeZny Zivot sa nam snazi ukazat’
i bezné vyuZitie vyrobku alebo sluzby v kazdodennom zivote. Odborny a odporucaci styl
prezentuje doveryhodna osoba alebo iobycajni l'udia, ktori sa kladne vyjadruju
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o vyhodnosti vyrobku, davaji odborné odporucenia zarucujuce kvalitu. Hudobny $tyl na
spotrebitel'a p6sobi spevom piesne so zndmou a chytl'avou meléddiou. Symbol osobnosti
je spojovany s urcitou osobou ako su znami Sportovci, vedci ¢i lekari (Zavodna, 2012).

Existuje velké mnozstvo dévodov preco je dodlezité skumat reklamu. Pracovnikom
marketingu ide zvycCajne o jej narastajuci ucinok, akademikom o uplatiiovanie noriem
avzrastajicu kvalitu sledovanych vystupov. Reklamné agentiry bojuju o kreativitu,
zadavatelia uprednostnuju navratnost investicii. Cielom vSetkych zucastnenych je
prospech (zisk) vnajSirSej podobe svojho vyznamu. Reklama reprezentuje
v masmedidlnej kultiure silny fenomén. Ma vplyv na naSe myslenie, preferencie,
spravanie sa. Nie je naSou ulohou diStancovat sa, ale prehodnotit otvoreny pristup.
Ulohou je skimat, ¢o z videného, ¢itaného, ¢i poc¢utého nam osoZi, buduje osobnost a ¢o
nie (Balaz, 2011).

2.2 Reklamné spoty

Ciel Porovnat a hodnotit propagované reklamné spoty s vyuZitim
informac¢no-komunikac¢nych technolégii
Na zaklade opisu uviest argumenty kladov a zdporov reklamnych spotov

Vyucovacia | Praca v skupinach

forma Forma individudlnej prace

Vyucovacia | Vizudlne zobrazenie

metdda

Casovy Jedna vyucovacia hodina

limit

Ucebné Pocitac s pripojenim na internet, projektor, tabul’a, papiere, pero

pomdcky

MozZnost Upeviiovanie a prehlbovanie uciva

vyuZzitia

Metodicky postup

Na internete si vyhl'adajte napadité reklamné spoty. Na zaciatku vyucovacej hodiny
Ziakov oboznamte s pravidlami aktivity a rozdel'te ich do troch skupin. KaZdej skupine
pridel'te jeden spot. Informujte ich o webovom pripojeni na spot. Kazda skupina pracuje
samostatne na pocitacoch. Na zaciatku hodiny si skupina pripravi papier, kde bude
zaznamenavat’ klady a zapory svojho spotu. Ulohou skupiny je vyzdvihnit napaditost
svojho spotu a navrhnut, na aké iné produkty by sa dal pouzit, okrem prezentovaného
produktu. Ziaci maji na tdto ¢innost 15 minit. Potom kazda skupina premietne cez
projektor ostatnym svoj spot. Prezentuju svoje zaznamenané pripomienky a navrhy. Na
konci hodiny Ziaci sami mézu navrhnut vlastné postrehy na reklamné spoty, ktoré
zaznamenali aspisat ich zoznam. Tento zoznam spotov sa moZe prezerat na
nasledujucich vyucovacich hodinach. Podl'a mojich skusenosti sa Ziaci radi zapajaju do
vyucovacieho procesu svojimi postrehmi a pripomienkami, ktoré sami zachytili mimo
Skolského zariadenia.

Prinosy

Ziaci boli vedeni ku kritickému mysleniu a hodnoteniu podl'a vlastnych kritérii. Naué¢ili
sa vnimat aspekty vyuzivané v reklamnych spotoch a rozlisit hlavnu aj skryti mySlienku
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z jednotlivych ukazok reklam. Naucili sa zhodnotit kvalitu reklamnych spotov a vysvetlit
praktické vyuZivanie reklam. Ziskali viac digitalnych zru¢nosti pri praci s internetom.

Ukazka

http://gigavideo.sk/tancujuce-babatka-na-korculiach/

http://gigavideo.sk/podarena-reklama-na-syr

Obrazok 1 Reklamné spoty

Pramen: archiv autorky
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http://gigavideo.sk/tancujuce-babatka-na-korculiach/
http://gigavideo.sk/podarena-reklama-na-syr/
http://www.super-video.cz/proc-je-lepsi-cestovat-ve-skupine-vtipna-animace/

2.3 Fixa¢na doplnovacka

Ciel Zopakovat si zakladné pojmy z konkrétneho obsahu uciva a
vyrieSit doplinovacku

Vyucovacia | Forma individualnej prace

forma

Vyucovacia | Fixacna dopliiovacka

metdda

Casovy Jedna vyucovacia hodina

limit

Ucebné Pracovny list s dopliiovackou, pero, tabul'a

pomdcky

MoZnost Na opakovacej hodine po ukonceni témy, resp. tematického celku

vyuzitia

Metodicky postup

Na zaciatku vyucovacej hodiny oboznamte Ziakov s cielom hodiny - preopakovanie
prebraného uciva. Rozdajte kazdému Ziakovi list s dopliiovackou. Ziakom oznamte
Casovy limit urCeny na vyrieSenie dopliiovacky - 25 minuat. Kontrolujte priebezne, ci
Ziaci pracuju samostatne, bez pouZitia napovedi. Po uplynuti limitu vyzvite Ziakov, aby si
vzajomne vymenili vyplnené dopliovacky a opravili ich farebnym perom. Jednotlivé
otazky prechadzajte a na kazdua otdzku nech odpoveda vyzvany Ziak. Na konci moZete
Ziakom, ktor{ spravne uviedli vSetky pojmy a dopliiovacku vyriesili, pridelit jednotku.

Prinosy

Ziaci si zopakovali preberané uéivo formou odpovedi na vybrané otazky z preberaného
celku. Pri odpovediach sami zistili rozsah svojich vedomosti a pripadné nedostatky si
dobrali. Boli vedeni ktomu, aby logicky odpovedali na ndhodné jednotlivé otazky
z tematického celku a vyhybali sa len prezentovaniu v celku nau¢enych tidajov.

Ucebna pomodcka
Otazky

Plagat, televizia, radio a noviny su .....cccouvereenne. reklamy

Marketingovy mix obsahuje nastroje: cena, miesto, komunikacia a .......cceeerreunncs
Reklama ako trojrozmerny putac.

Hlavnym ciel'om reklamy je ........ccccnuennn. na zakaznika.

Dielo Reklama je navoniana zdochlina napisal Oliviero ...

Reklama, ktora sluZi ako presvedcovaci typ oznamu.

Reklama v papierovej podobe.

Distribucna siet, miesto predaja v anglickom jazyku.

© ©® N o ;o W N

V ktorom obdobi sa zrodila reklama so vznikom trhu.

[EnN
e

Piatym P v marketingovom mixe je.......cccccosurmenne. trhu (Period).
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11.  Funkciou reklamy je ... produkt

12.  Znakom reklamy je pdsobivost, presvedCivost a ...

13.  Informovanie zdkaznika o produkte sa nazyva........w

14.  Reklama pdsobi na zmysly Cloveka, a to hlavne na zrak a ...

15.  Reklama, ktora sluZzi ako pripominajuci typ oznamu.

16.  Rastreklamy je spojeny s rozvojom ... tovarov a sluZzieb.
17.  Znacka AAM znamena. .......ooneeenninns marketingova asociacia

18.  Prvou formu reklamy bola .......coouuunuenne. reklama

19.  Ciel'om reklamy je vplyvat na ... zakaznikov.

20.  Reklama je jednym z nastrojov ... komunikacie

21.  Navystavovanie a prezentovanie tovarov sldzia vel'trhy a .......ueennnn.

Vypracovanie: reklama = propagdcia = komunikdcia

Obrazok 2 Fixa¢na doplnovacka
Pramen: vlastny navrh
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2.4 AKa je to reklama?

Ciel Urcit nazov reklamy na zaklade precitania uryvku a zostavit
prehl'ad vysielanym reklamach v televizii
Vyucovacia | Skupinové vyucovanie
forma
Vyucovacia | Otazky a odpovede
metdda
Casovy Dve vyucovacie hodiny
limit
Ucebné Predtlacené otazky a odpovede, pero, papier, pocitac
pomdcky
MoZnost Upeviiovanie a prehlbovanie uciva
vyuzitia Preverovanie a hodnotenie Ziakov
Metodicky postup

Na zaciatku prvej vyucovacej hodiny Ziakov oboznamte s cielom prace. Rozdelte ich do
dvojclennych skupin. KaZdej skupine rozdajte dotaznik s otazkami a odpoved'ami, ktoré
si snimi prejdite. Ulohou Ziakov je v priebehu jedného diia oslovit desiatich
respondentov a poloZit im otazky zdotaznika. Otazky su zamerané na slogany
z reklamnych spotov. Kazda otdzka ponuka tri odpovede, ale len jedna je spravna. Je
potrebné respondentom polozit dané otazky a zaznamenat spravny pocet odpovedi.
Ziaci na konci musia zistené udaje spracovat v elektronickej podobe a vypracovat
grafické zobrazenie zistenych vysledkov. Na druhej hodine, kazd4 skupina prezentuje
svoje zistenia. Cielom je vykonanie analyzy, ako l'udia poznaju reklamny trh. Pri aplikacii
tejto pedagogickej skisenosti som zistila, Ze ucivo sa da spristupnit’ Ziakom zaujimavo a
nenasilnou formou prispieva k rozvoju komunikac¢nych zrucnosti Ziakov.

Prinosy

Ziaci ziskali prehlad oreklamnom trhu ajeho posobeni na l'udi. Boli vedeni
k samostatnej praci mimo vyucCovania, krozvoju komunika¢nych zrucnosti,
k spracovaniu a vyhodnoteniu udajov a ich prezentacii. Ziskali digitalne kompetencie pri
grafickom spracovani udajov.

Ucebna pomaécka

1. Nie, nie ja nemusim, ja uZ ho vidim.
- Kofola
— Vianoce
- Optika
2. Tak ako to mas rad, do postiel’ky.
- Granko
— Popradska kava
- KeCup
3.To su ale buchticky, ¢o?
- Magio
— Kucharska knizka
- Potraviny
4. To ¢o ma za $4l? To nie je obycCajny $al.
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— Orange pausal
- 02 pausal
— T-com
5. Paula, to je hviezda, ktora sa ti nezda.
- Jogurt
- Mlieko
- Syr
6. Nie, eSte to nevies.
- Pracovné naradie
— SuSienka Oreo
- Fidorka
7. A mali aj pivo? Mali.
— Tesco
— COOP Jednota
- Kaufland
8. Sme v pohode, farba dobrg, chut svieZa. Pada;j.
- Zuvacky Orbit
— Mentos
— Tictac
9. Najlepsi idu za nami.
- Tatra banka
= OTP banka
- (SOB
10. ImidzZ je na ni¢. PoCuvaj svoj smad.
- Sprite
— Mirinda
- Lucka
11. Ak ju milujes, nie je ¢o rieSit
— Merci
- Kofola
— Bambino
12. Farebny svet v hrsti.
— Lenor
- Lentilky
— Zuzanky
13. 0Zi v kozi.
- Mercedes
- KCERO
- Kenvelo
14. Na vacsinu otazok o pecenti existuje jedna odpoved.
— Rama
— Hera
- Karicka
15. Pre kazdé tvoje ja.
— Deichmann
- Bata
- New York
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2.5 Tvorba billboardu

Ciel Navrhnut billboard obsahujuci text a obrazkovu prilohu
Prezentovat svoju pracu a zhodnotit ju spoluziakmi
Vyucovacia | Skupinové vyucovanie
forma
Vyucovacia | Rozvoj tvorivej schopnosti Ziakov
metdda
Casovy Jedna vyucovania hodina
limit
Ucebné Papier, predloha obrazkov, pero, lepidlo, farbicky
pomdcky
MozZnost Upeviiovanie a prehlbovanie uciva
vyuzitia Preverovanie a hodnotenie Ziakov
Metodicky postup

Ziakov rozdelte do 6smych skupin. KaZdej skupine nadhodne prirad'te jeden obrazok,
ktoré si nemdzu vzajomne ukazat. Ulohou skupiny je vpriebehu 20 mintt
zakomponovat dany obrazok do billboardu. Na zaciatku si musia urcit, aky produkt
budd propagovat. Vhodne doplnit kratky slogan a nazov svojho produktu. Obrazok
nalepia na papier A3 a priestor okolo neho vhodne zaplnia. Clenovia skupiny sa musia
zhodnut' na vSetkych vyssie uvedenych bodov a vytvorit jednotnu pracu ako skupina.
Jednotlivé skupiny pracuji samostatne. Cielom je vytvorit ich vlastny reklamny
billboard, ktory ma byt vystizny, patavy a oslovit ¢o najviac zdkaznikov. Kazda skupina
predstavi svoj vytvor celej triede. Kazdy Ziak pri prezentacii priradi jednotlivych pracam
pocet bodov na stupnici od 1 do 10. Na konci trieda vyberie najlepsi navrh billboardu.
Na mojich vyucovacich hodindch som sa tu presvedcila, ako moze kreativne kreslenie
obrazkov efektivne obohatit' vyucovaci proces a zaujat Ziakov.

Prinosy

Ziaci sa naudili pracovat v skupiniach na jednom projekte, akceptovat nazory inych.
Vyuzivali rézne ucebné pomodcky a navrhovali uceleny koncept prace. Prejavila sa ich
tvoriva kreativna stranka a svoj navrh mohli zdévodnit.

Ucebna pomaécka
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Obrazok 3 Reklamny billboard

Pramen: archiv autorky
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2.6 Vedomostny test

Ciel Ohodnotit dosiahnuté vedomosti Ziakov z preberaného celku

Vyucovacia | Forma individualnej prace

forma

Vyucovacia | Vedomostny test

metoda

Casovy Jedna vyucovacia hodina

limit

Ucebné Predtlacené testy, pero, papier

pomdcky

MozZnost Upevinovanie a prehlbovanie uciva

vyuZzitia Preverovanie a hodnotenie Ziakov
Metodicky postup

Na zaciatku hodiny Ziakov oboznamte s cielom hodiny. Ziakom rozdajte predtlacené
vedomostné testy. Na ich vypracovanie majiu 30 minut. Po vypracovani zozbierajte
vypracované listy. Prejdite s nimi postupne otazky a ndhodne vyvolany Ziak ma uviest
spravnu odpoved. Ohodnotené testy im oznamkujte podl'a stupnice znamkou.

Prinosy

Ziaci si zopakovali preberané ucivo formou testu z preberaného celku. Pri odpovediach
sami zistili rozsah svojich vedomosti a pripadné nedostatky si dobrali. Museli logicky
odpovedat na jednotlivé otazky z tematického celku.

Ucebna pomodcka

1. Ktora politika firmy je zamerana na informovanie zakaznikov, ovplyviiovanie ich
spravania s cielom predat vyrobky:
A. produktova politika podniku
B. kontraktac¢na politika podniku
C. distribuc¢na politika podniku
D. komunikacna politika podniku
2. Ktoré su zakladné formy komunikacie:
A. distribucia, reklama, podpora predaja, osobny predaj
B. reklama, podpora predaja, osobny predaj, praca s verejnostou
C. reklama, ceny, podpora predaja, praca s verejnostou
D. doprava, podpora predaja, osobny predaj, praca s verejnostou
3. Komunikacné posobenie na zdkaznikov zamerané na sprostredkovanie informaécii:
A. vytvaranie vztahu k verejnosti
B. osobny predaj
C. reklama
D. podpora predaja
4, Ulohou reklamy nie je:
A. uputat pozornost na produkt
B. priviest zdkaznika ku kipe produktu
C. vzbudit u zdkaznika potrebu vlastnit produkt
D. zvysit informovanost verejnosti o podniku
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5. Ktora z uvedenych charakteristik je pre reklamu typicka:
A. reklama je osobna
B. reklama je presvedcivejsia ako osobny predaj
C. reklama oslovuje uzky okruh spotrebitel'ov
D. reklama umozinuje puitavé propagovanie produktu
6. Ak podnik zada reklamu na podporu svojej znacky, hovorime o:
A. nepriamej reklame
B. kooperativnej reklame
C. individualnej reklame
D. kolektivnej reklame
7.Z akych zakladnych poziadaviek sa vychadza pri vybere metod a prostriedkov
reklamy:
A. pravdivost, posobivost, navratnost
B. cielavedomost, pésobivost, hospodarnost
C. pravdivost, hospodarnost, rentabilnost
D. pravdivost, posobivost, hospodarnost
8. Ktora z uvedenych moznosti nepatri k reklamnym prostriedkom:
A. inzeraty
B. plagaty
C. casopisy
D. prospekty
9. Ktory ukazovatel je vyznamnym meradlom kvality reklamnej kampane:
A. expozicia
B. afinita
C. renta
D. koniec poistnej doby
10. Ktora reklama je zamerana na presvedCovania a ovplyvnenie zakaznika:
informativna reklama
sugestivna reklama,
defenzivna reklama
proporcionalna reklama

oo we

Vymenujte sedem reklamnych prostriedkom a ku kazdému uved'te jednu vyhodu
a nevyhodu jeho vyuzivania.

Tabulka 1 Reklamné prostriedky - vyhody a nevyhody
Prostriedok Vyhoda Nevyhoda

Pramen: vlastny navrh

Doplrite nasledujuci text:
REKIAIMA J& weureeeeeeeeeesseiees et ees s ss s ss e es s e s R s R SRR RS bRt

20




2.7 Klamliva reklama

Ciel Ziskat nové poznatky o urcitej problematike
Poucit Ziakov o pravnej, moralnej, etickej stranke reklamy

Vyucovacia | Skupinové vyucovanie

forma

Vyucovacia | Vyklad, zazitkova metdda

metoda

Casovy Jedna vyucovania hodina

limit

Ucebné Pero, papier, farbicky, tabul'a, karticky

pomocky

MozZnost’ Upeviiovanie a prehlbovanie uciva

vyuZzitia Preverovanie a hodnotenie Ziakov
Metodicky postup

Zacnite hodinu diskusiou a opytajte sa Ziakov: Aka reklama sa vam paci? Preco sa vam
paci? Preco niektoré firmy prezentuju klamlivé reklamy? Uved'te definiciu, ¢o je klamliva
reklama, aky ma el a ktoré organy sa iou zaoberaj.

Hlavnou castou hodiny je tvoriva c¢innost Ziakov, prostrednictvom ktorej maju cez
zazitkovh metddu ziskat poznatky o klamlivej reklame. Pripravte si tri karticky:
A - Reklama pre deti: pripravte reklamu, aby bola zavadzajica a poruSovala etické
principy.

B - Reklama na alkoholické ndpoje: pripravte reklamu na pivo, etickd, pravdivd a
primeranu.

C - Reklama na kozmetiku: pripravte reklamu na krém proti vraskam, v ktorej nebude
jasne stanoveny vyrobca a znacka produktu.

Triedu rozdelte do troch skupin a kazdej dajte nahodne jednu karticku. PoZiadajte
ziakov, aby vytvorili kratku reklamu podla pokynov s pouZitim papiera a farbiciek.
Kazda skupina predvedie svoju reklamu a ostatni si budu zapisovat na papier svoje
postrehy. Po ukonceni prezentacii zacnite diskusiu: Bola tato aktivita pre nas naroc¢na a
preco? Bolo v reklamach nieco, ¢o sa vam nepacilo alebo prekazalo? Boli reklamy etické?
Ma obfan moZnost chranit sa proti zavadzajucim reklamam? Mo6Ze byt reklama
akakol'vek, bez ohl'adu na zakony a etiku krajiny? V zavere hovorte s nimi o klamlivych
reklamach a ich vplyve na spolocnost. Oboznamte ich sorganmi Statnej spravy
zaoberajucimi sa klamlivou reklamou. M6Zete so Ziakmi vytvorit rebricek 5 najlepSich a
5 najhorSich rekldm ich ofami. Pri tejto pedagogickej skusenosti som u Ziakov
zaznamenala, Ze samostatne dokazu zhodnotit’ informacie z hl'adiska spravnosti a vedia
sa orientovat v beZnom Zivote.
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Prinosy

Ziaci museli samostatne pracovat podla zadania, vediet sa dohodnut, dodrZziavat
dohodnuté pravidla, spolupracovat v time a svoju pracu prezentovat. Oboznamili sa
s kladnymi a zapornymi strankami reklamy. Naucili sa, ktoré organy Statnej spravy sa
zaoberaju klamlivou reklamou aako sa pred nou chranit. Tuto moju pedagogicku
skisenost potvrdenu praxou - vyuzit inovativnu, aktivizujicu vyufovaciu metédu na
zvySenie efektivnosti a pestrosti vyucCovania, odporucam aj pre Sirokd pedagogicku
verejnost.

Ukazka

Klamlivda reklama je najma reklama, ktora obsahuje nepravdivi informdaciu. Mo6ze
obsahovat aj pravdivu informaciu, ale td moZe uviest spotrebitel'a do omylu vzhl'adom
na okolnosti a suvislosti, za ktorych je uvedena. Opomenie ddleZity udaj, alebo ten je
uvedeny nezrozumitelnym a nejednoznacnym spésobom. Orgdny zaoberajice sa
klamlivou reklamou: Rada pre reklamu, Asocidcia PR agentir SR, Ministerstvo
hospodarstva SR, Urad pre regulaciu sietovych odvetvi, Slovenska obchodna in$pekcia.
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Obrazok 4 Klamliva reklama

Prameii: archiv autorky

2.8 Dotaznik

Ciel Zistovat udaje formou dotaznikového prieskumu medzi opytovanymi
dobrovol'nikmi
Spracovat graficky ziskané tidaje, vyhodnotit ich a vypracovat zaver

Vyucovacia | Skupinové vyucovanie

forma

Vyucovacia | Dotaznikovy prieskum

metdda

Casovy Vypracovanie a vyhodnotenie dotaznikov v rozpati 3 dni

limit

Ucebné Predtlacené dotazniky, pera, pocitac, papier

pomdcky

MoZnost V ramci opakovacich hodin tematického celku

vyuZzitia

Metodicky postup

Na zaciatku Ziakov oboznamte s cielom dotaznikového prieskumu. Triedu rozdelte do
dvoj¢lennych skupin. Kazdej skupine dajte 10 formularov predtlacenych dotaznikov.
S celou triedou si prejdite jednotlivé otazky z dotaznika. Ziaci si podla inStrukcii
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vyhl'adaju desat dobrovolnikov, ktori im vyplnia predloZené dotazniky. Po ich
zozbierani Ziaci majua vyhodnotit' zistené tidaje. Dolezitou dlohou je zaverecné zhrnutie
udajov do tabulky anasledné vypracovanie grafického zobrazenia vysledkov.
Vyslednym procesom tejto prace bude prezentovanie zistenych udajov jednotlivych
skupin pred celou triedou formou pocitacového spracovania vysledkov. Na cely tento
proces maju Ziaci stanoveny casovy limit troch dni. Na vyucovacej hodine, kde sa budu
prezentovat vysledky Zziakov, moézZete Kklast dopliujice otdzky ako sd: Ako ste
vyhl'adavali dobrovol'nikov? Kol'ki z opytanych vam boli ochotni vyplnit dotazniky? Ako
dlho vam trvalo vyplnenie vSetkych desiatich dotaznikov? Akym spdsobom ste
spracovali zistené udaje? Robilo vdm problém previest udaje do grafickej podoby? Ako
ste spokojni so svojou pracou? Prekvapili vas vysledky dotaznikového prieskumu? LiSia
sa zistené Udaje od vaSich osobnych odpovedi v dotazniku? Aké otazky by ste odporucali
pridat do dotaznika? Na konci ohodnotte dve skupiny s najlepSie vypracovanymi
vysledkami a prezentaciou znamkou za aktivitu.

Prinosy

Ziaci sa naucili samostatne pracovat sucebnymi pomockami. Precvic¢ili si pracu
s metédou dotaznikového prieskumu a metédou otdzok aodpovedi. Boli vedeni
k spracovaniu ziskanych udajov, ich prevedenie do tabulkovej a grafickej podoby.
Naucili sa prezentovat svoje zistenia pred triedou a precvicili si prednes a vysvetlenie
spracovanych tidajov. Podl'a mojich osvedc¢enych pedagogickych skusenosti je realizacia
dotaznikovej metédy aj jej vyhodnotenie velkym prinosom pre Ziakov, pretoZe sa
komunikaciou s dcastnikmi dotaznikového prieskumu zvySuji ich komunikacné
kompetencie a zaroven spracovanim udajov pomocou IKT (tabulky, graf a prezentacie)
digitdlne kompetencie, ktoré su v sicasnosti vel'mi Ziadané a vyuZzivané. Ako sa praxou
potvrdilo. aj dotaznikovy prieskum patri medzi aktivizujice vyucovacie metddy.

Ucebna pomaécka

1. Aky je vas vztah k reklame?
— neutralny
— maj jurad
- obtazuje ma
— reagujem len na isti znac¢ku
2. Aké reklamné média preferujete? Oznacte 2 odpovede.
— internetova reklama
— rozhlas
— vonkajSia reklama
— printova reklama
- televizia
— socialne siete
3. Prepinate reklamy v televizii?
— neprepinam, ale reklamy nevnimam
— zamerne ich nevyhl'adavam, ale niektoré zaujimavé si pozriem
— vZdy prepinam na iny program
— odidem od televizie
4. Co si najviac cenite na reklame?
— doveryhodnost
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— vtipnost
— prehl'adnost
— Casové rozpatie
— zapamatatel'nost
— kratkost’
— originalnost
— grafické spracovanie
5. Verite v pravdivost reklamného obsahu?
— neviem
— nie, snazia sa len produkt predat
— zdlezi na druhu informdcii a o aky produkt sa jedna
— ano, musi to byt ked’ o tom v reklame hovoria
6. Zapamatate si rozhlasovu reklamu rovnako dobre, aj ked’ je vnimana len sluchom?
- nie
— nepocdvam radio
- akje pre miia zaujimava
- ano
7. Ako vnimate, ked’ ste necakane osloveny ponukou cez telefén/internet?
- obtaZuje mato
— pokial' mi to ¢as a okolnosti dovol'uju, ponuku si vypocujem
— ponuka by ma aj zaujala, ale volaji vac¢sinou v ¢ase, ked’ som zaneprazdneny
— nikdy som nebol osloveny takou ponukou
—  hned zloZim
8. Myslite si, Ze reklama je zbytoc¢na investicia?
— urcite ano
- neviem
— prilezitostne sa oplati
— urcite nie
9. Vyuzivate zl'avy, ktoré st na reklamnych letakoch?
- ano
— prilezitostne
- nie
10. Zaujal vas niekedy reklamny predmet, Ze ste sa zacali o firmu propagacie zaujimat?
— nikdy som sa s takymto reklamnym predmetom nestretol
— zaujal ma natol’ko, Ze som sa o firmu zacal viac zaujimat’
— zaujal, ale o firmu som sa nijak d’alej nezaujimal
— nikdy ma takyto reklamny predmet nezaujal
11. Zaujme vas reklama v médiu, ak je prezentovana znadmou osobnost'ou?

Nizka 1 2 3 4 5 Vysoka
vierohodnost vierohodnost

12. Mpyslite si, Ze prezentacia produktu v reklame odbornikom ma vacSiu vierohodnost?

Nizka 1 2 3 4 5 Vysoka
vierohodnost’ vierohodnost
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13. Kupili by ste si produkt na zaklade reklamy z médii, ktoré si uvedené v tabul'ke?

Tabulka 2 Kipa produktu

Prostriedok | Urcite ano Skér ano Neviem Skor nie

Urcite nie

Tla¢

Rozhas

Internet

Televizia

Vyklad

Billboard

Prameii: vlastny navrh
14. Myslite si, Ze reklama v novinach a v rozhlase ma dnes prinosny vyznam?

— ano, urcite ma
— ano, ale nie tak vel'ky ako televizia a internet
— nie, uréite nema
— nemam na to nazor
15. Ako vnimate reklamu na internete?
— sledujem ju stale
— sledujem ju a ked ma zaujme, kliknem
— sledujem ju, ale nikdy neklikdm
- obtazuje ma
16. Venujete pozornost reklamam na socialnych sietach?
- ano
— prilezitostne
— ked ma zaujmu
- nie
— neviem sa vyjadrit
17. Keby vas oslovili, aby ste vystupovali v reklame, ako by ste odpovedali?
— suhlasil by som hned’
— premyslel by som si to poriadne
— nesuhlasil by som
— dal by som si poradit od znamych
— hodil by som si mincou
18. Ak cestujete autom, venujete pozornost billboardom popri ceste?
- ano
- nie
— niekedy
— aksanudim
— vie ma to len nazlostit
19. Mate svoju oblibenu reklamu?
- ano
— hned niekol'ko
- nie
— nezamyslal som sa nad tym

20. Myslite si, Ze v sucasnosti reklama ma vplyv na rozhodovanie spotrebitel'ov?

- ano
— nie
— neviem sa vyjadrit

25




2.9 Hracie karticky

Ciel Zopakovat si zdkladné pojmy a zatriedit' ich do prislusnych skupin
Vyucovacia | Skupinové vyucovanie
forma
Vyucovacia | Hracie kartic¢ky
metoda
Casovy Jedna vyuc¢ovania hodina
limit
Ucebné Hracie karticky, pero, papier
pomdcky
MozZnost Upeviiovanie a prehlbovanie uciva na opakovacej hodine
vyuZzitia
Metodicky postup

Oboznamte Ziakov scielom logickej hry. Na zaciatku Ziakov nahodne rozdelte do
niekol'kych skupin. Skupindm rozdajte hracie karticky, obsahujice zoznam zakladnych
pojmov z konkrétneho obsahu uciva, ktoré sa prebralo na predchadzajicich hodinach.
Ich ulohou je v ¢asom limite 15 minut roztriedit tieto pojmy do jednotlivych skupin
podla vlastného uvaZenia. Po rozdeleni pojmov si skupiny Ziakov vymenia miesta
a skontroluju zoradenie Kkarticiek, ktoré vytvorila druha skupina. Ak by sa vyskytli
nezrovnalosti v triedeni medzi skupinami, je to potrebné, aby to dana skupina
zdovodnila. S celou triedou si prejdite vsetky karticky s pojmami. Po vyhodnoteni
priebehu hodiny Ziakom poloZte otazky typu: Ako ste spokojni s vysledkami svojej
prace? Ktory z pojmov vadm robil najvacsie problémy? Vedeli ste sa ako skupina zhodnut
pri vybere? Aky prinos si z tejto hodiny odnaSate? Ako domdacu tlohu dajte Ziakom
preopakovat’ si prebrané pojmy. Podl'a skisenosti viem, Ze tato metdda je vel'mi vhodna
pri rozvoji medzipredmetovych vztahoch vo vyucovani a od Ziakov vyZaduje logické
myslenie.

Prinosy

Pomocou tejto inovativnej aktivizujicej vyucovacej metddy sa u Ziakov rozvijalo citanie
s porozumenim, schopnost pracovat v skupinach, komunikativnost, schopnost
prezentovat dosiahnuté vysledky, schopnost analyzovat a syntetizovat, zopakovanie si
zakladnych pojmov o reklame a ich triedenie.

Ucebna pomédcka

Tabulka 3 Hracie karticky

reklama prostriedky sugestivna
billboard platena forma predstavenie
informativna prilakanie televizia
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internet defenziva spotrebitel’
prezentovanie opakované neosobna
m. komunikacia masova obchodné vyklady
letak komunikacia aspekt ponuky
zvukova slogan zrak a sluch
uvedenie na trh jednorazové Siroka verejnost

Pramen: vlastny navrh

2.10 Pojmova mapa

Ciel Zopakovat si zakladné pojmy z konkrétneho obsahu uciva
N3ajst vzajomné vztahy medzi pojmami
Z jednotlivych pojmov vytvorit pojmovi mapu

Vyucovacia | Individualna praca ziakov

forma

Vyucovacia | Pojmova mapa

metoda

Casovy Jedna vyucovacia hodina

limit

Ucebné Projektov, tabul'a, PC

pomdcky

MozZnost V tvode vyucovacej jednotky v rdmci motivacie

vyuZzitia

Metodicky postup

Na stred tabule napiSte do ramceka kl'icové slovo velkymi pismenami, ktoré suvisi s
preberanym ucivom. Vyzvite Ziakov, aby vyprodukovali ¢o najviac slov, ktoré im
napadnu v suvislosti s napisanym pojmom. Kazdé slovo, ktoré Ziaci vyslovili, nech
zapiSu na tabul'u okolo zakladného pojmu. Vyzvite Ziakov, aby jednotlivé slova a slovné
spojenia logicky spojili Sipkami so zakladnym pojmom ainymi pojmami a sucasne
zdovodnili, preco tieto slova spolu suvisia. Postupne vyberajte jednotlivé napisané slova
a pytajte sa Ziakov, ako tieto slova suvisia s hlavnym pojmom. Motivujte Ziakov
zdoraznenim toho, kol'ko o vybranej problematike uz vedia.

Prinosy

S celou triedou bolo mo#né si prebrat’ hlavné slovné vyrazy k téme. Ziaci museli logicky
uvazovat a hl'adat suvislosti medzi navrhovanymi slovami. Zistil sa rozsah doterajsich
vedomosti Ziakov. Ziaci si obohatili slovnti zdsobu spojent s preberanou témou. Na
d'alsich vyucovacich hodinach sa l'ahSie vyjadrovali, lebo uZ mali prebrand slovnu
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zasobu. Vytvorenie pojmovej mapy, kde sa vychadza z pojmu reklama, sa stalo
inSpirdciou pre vyuzitie tejto aktivizujicej vyucovacej metddy aj na inych hodinach ako
napr. marketing.

Ukazka

@ @
o ¢ X @
l -

|

Komunikacia

l

Siroké pokrytie

~

Obrazok 5 Pojmova mapa
Prameii: vlastny navrh

2.11 Vytvorenie reklamného putaca

Ciel Navrhnut postup tvorby billboardu a zostavit kompletny celok
Urcit, ¢i zaverecné prace zodpovedaju zadaniu tlohy

Vyucovacia | Skupinové vyucovanie

forma

Vyucovacia | Rozvoj tvorivej schopnosti Ziakov

metdda

Casovy Jedna vyucovania hodina

limit

Ucebné Pocitac, projektor, pero, papier, kniha, ¢asopisy

pomdbcky

MoZnost Upeviiovanie a prehlbovanie uciva na opakovacej hodine

vyuZitia
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Metodicky postup

Na zaciatku vyucovacej hodiny Ziakov obozndmte s cielom hodiny. Rozdelte triedu do
6smych skupin. Siestim skupindm dajte za tlohu vytvorit reklamny letdk. Siedma
skupina bude zastavat tlohu poradcov. Osma skupina bude zastavat tlohu zadavatel'ov
a hodnotitel'ov. Tato skupina zada Siestym skupindm zadanie na prezentovany produkt.
Stanovia, ako si predstavuju letak a ¢o by mal podl'a nich obsahovat - obrazok produktu,
jeho nazov, vhodné grafické pozadie ¢i slogan. Sest’ skupin si nasledne zvoli tému na
produkt, pomenuje ho, doplni vystizny slogan ¢i obrazok a vSetko to zakomponovat do
uceleného celku. Na tato pracu maju 25 minut. Skupina poradcov je zamerana na
podpornu ¢innost pre tieto skupiny. Ich dlohou je podl'a vlastného uvazenia radit im pri
ich tvorbe, odpovedat na poloZené otazky. Nesmu vSak Ziadnu skupinu vyzdvihovat, ale
posobit’ neutralne. Skupina zadavatelov vtomto obdobi stanovuje Kkritéria, podla
ktorych bude hodnotit jednotlivé navrhy. Po uplynuti ¢asového limitu kazda skupina
predstavi svoj billboard skupine zadavatel'ov. Ti kaZdému priradia pocet bodov podla
zvolenych Kkritérii. Zostavi sa rebricek jednotlivych navrhov podla poctu ziskanych
bodov. Pri tejto metdde som ako ucitel’ sama uplatnila svoju tvoriva ¢innost s cielom
vytvorit nieCo nové. Pri aplikacii som zistila, Ze sa to vyplatilo auZiakov som
zaznamenala kladnu spatna vazbu.

Prinosy

Ziaci sa naudili pracovat v skupinach, akceptovat navrhy a pripomienky ostatnych
Clenov azhodnat sa na jednotnom vysledku. Boli vedeni ku kritickému mysleniu
a tvorivej Cinnosti. Naucili sa navrhovat samostatne a svoju pracu aj obhgjit.

2.12 Metdda 3 P - pozri, porozmysl'aj, popis

Ciel Vymenovat reklamné prostriedky
Zopakovat si vyhody, nevyhody a vyuzitie reklamnych prostriedkov

Vyucovacia | Individudlna forma vyucovania
forma
Vyucovacia | Metoda 3 P - pozri, porozmyslaj, popis
metoda
Casovy Dve vyucovacie hodiny
limit
Ucebné Pocitac, projektor, karticky, papier, tabul'a
pomdcky
MoZnost Upeviiovania a prehlbovanie uciva
vyuZitia

Metodicky postup

Na zacCiatku hodiny si so Ziakmi preopakujte doteraz prebrané ucivo k téme. Pripravte si
vopred vypracované karticky s obrazkami reklamnych prostriedkov. Karticky ndhodne
rozdajte Ziakom, kazdému jednu karti¢ku. Ziaci majt k danému prostriedku pripravit’ si
prezentaciu, kde opisSu jeho vyhody a nevyhody vyuzitia. Potom uvedu, na aké produkty
je vhodné pouzit ana aké je nevhodné ho pouzit. V poslednej ¢asti uvedu osobny
priklad, kedy ich dany prostriedok oslovil s nejakym produktom na trhu. Na pripravu
maju Ziaci 15 minut. Po priprave nasleduje prezentacia pred triedou. Pocas prezentacie
sa na tabuli vyplia tabul'ka, kde kazdy Ziak zapise svoje tidaje. Po ukonéeni prezentacii
Ziakov zhrniete priebeh vyucovacich hodin.
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Prinosy

Ziaci pracovali samostatne na danej ulohe a svoje poznatky prezentovali pred celou
triedou. Naucili sa obhdjit svoj nazor a podloZit ho potrebnymi argumentmi. Mohli
uviest priklady z praxe a vzajomne si obohatit svoje doterajsSie poznatky. Mohla som
zistit vedomosti Ziakov o reklamnych prostriedkoch a ich postaveni na trhu.

Ukazka

Tabulka 4 Metoda3 P

Vhodny Nevhodny

Prostriedok Vyhody Nevyhody produkt produkt

televizia
radio
internet
socialne siete
billboard
vykladna
skrina

letak

noviny
rozhlas

Pramen: vlastny navrh

%“ l' ‘“-‘\0\3;: . ‘«~Q§:‘
g\

Obrazok 6 Reklamné prostriedky
Pramen: archiv autorky
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2.13 Reklamna prezentacia produktov

Ciel Predviest reklamné produkty formou osobnej reklamy
Vyucovacia | Individudlna forma vyucovania
forma
Vyucovacia | Hranie roli
metoda
Casovy Dve vyucovacie hodiny
limit
UcCebné Osobné predmety, papier, pero, tabul'a
pomocky
MoZnost V tvode vyucovacej jednotky v rdmci motivacie
vyuZzitia Preverovanie a hodnotenie Ziakov
Metodicky postup

Ziaci dostanti za domacu tlohu doniest na vyu¢ovaciu hodinu svoj osobny predmet. Ten
budud prezentovat pred svojimi spoluziakmi ako reklamny produkt, ktory chct predat.
Ich prezentacia ma obsahovat nazov predmetu, vymenovanie jeho funkénych vlastnosti
a vyhody jeho pouZivania. P6jde tu o osobny druh reklamnej kampane, ktorej ciel'om je
predstavit produkt, zaujat zdkaznikov a ziskat ich pre kapu. Kazdy ziak ma na
prezentaciu 1 - 5 minuat. Pocas prezentacie si ostatni Ziaci na papier znacia udaje
o prezentovanych predmetoch a hodnotia ich podla vlastného uvazenie bodmi od 1 do
10. Po ukonceni prezentacie nakreslite na tabul'u tabul’ku s menami Ziakom, predmetmi
ich prezentacie. Zaznamenajte tam sucet bodov, ktoré im pridelili vSetci Ziaci. Trom
najuspesnejsim ziakom udel'te znamku jedna za ich pracu. Podl'a mojich skisenosti pri
uplatneni tejto metddy Ziaci sami moZu rezirovat svoju ¢innost’ a ako ucitel’ im moZem
dat priestor aj pre imitaciu ¢i improvizaciu.

Prinosy

Ziaci boli vedeni k osobnému prejavu a prezentovaniu sa. Rozvijala sa ich tvoriva
stranka a obohacovala sa ich slovna zasoba. Prejavili svoju originalnu pracu, kriticky
zhodnotili informacie z hl'adiska spravnosti a aktualnosti.

Ukazka

Obrazok 7 Prezentacia produktov

Pramen: archiv autorky
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2.14 Najdi niekoho kto

Ciel N4ajst’ niekoho, kto sa uz s danou problematikou stretol alebo ma o nej
nejaké vedomosti

Vyucovacia | Individualna forma vyucovania

forma
Vyucovacia | Najdi niekoho kto
metoda
Casovy Jedna vyucovacia hodina
limit
Ucebné Karticky s otazkami, papier, pero, tabula
pombcky
MoZnost V tvodnej ¢asti vyuCovacej hodiny pri preberani nového uciva
vyuZzitia

Metodicky postup

Vopred si pripravte Kkarticky, na ktorych bude niekolko otdzok z planovaného
preberaného obsahu uciva. Kazdému Ziakovi rozdajte po jednej karticke a vyzvite ich,
aby v priebehu 10 minut nasli medzi spoluZiakmi ¢o najviac takych, ktori vedia kladne
odpovedat. Po desiatich minutach vyzvite Ziakov, aby postupne prezentovali, ¢i nasli
niekoho, kto vedel odpovedat na ich dant otazku. Aktivitu ukoncite kratkym
oznamenim, Ze o tejto problematike sa bude ucit na hodine, resp. v ramci tematického
celku.

Prinosy
Metoda bola vhodna na zistenie, ¢o o konkrétnej problematike, ktord sa na vyucovacej
hodine preberala, Ziaci vedeli. Pre mna iSlo o dolezité informdcie, aby som vedela, na

ktory obsah uéiva klast vac¢s$i déraz. Ziaci si pomocou tejto metédy uvedomili, aky rozsah
vedomosti o danej problematike maju.

Ukazka
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Obrazok 8 Najdi niekoho kto

Prameii: vlastny navrh
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2.15 Problémova uloha

Ciel Analyzovat zadany problém pomocou vhodnych otazok
Zostavit dotaznik podl'a poZadovanych tidajov
Vyucovacia | Individudlna forma vyucovania
forma
Vyucovacia | Problémova tloha
metoda
Casovy Jedna vyucovacia hodina
limit
Ucebné Papier, pero, tabula, pocitac, projektor
pomdcky
MozZnost Upeviiovanie a prehlbovanie uciva
vyuZzitia
Metodicky postup

Na zaciatku vyucovacej hodiny Ziakov oboznamte s cielom hodiny. Cez projektor im
premietnite zadanie problémovej ulohy. Spolu si ju prejdite a vysvetlite postup ich
samostatnej prace. Na vypracovanie zadanej dlohy maju 15 minut. Po uplynuti limitu
vybrani Ziaci prezentuji svoje vypracovanie. Spolo¢ne s triedou hladajte najlepSie
poloZené otazky dotaznika k zadaniu. Na konci hodiny zhodnot'te pracu triedy a Ziakov
pochval'te za ich pracu.

Prinosy

Ziaci boli vedeni k analyze a syntéze zadanych tdajov a samostatnej praci. Museli vediet
pracovat s informaciami, mat schopnost formulovat ulohu, vediet pisomne vyjadrovat,
Citat' s porozumenim a vediet pouzit' ziskané informacie.

Ucebna pomaécka

Problémova uloha:

Vyskumni zamestnanci podniku vyvinuli novy produkt pre trh. Bol tu predpoklad, Ze
svojimi vlastnostami bude produkt vyhovovat mnohym spotrebitelom a bude po fiom
dopyt. Po odskdSani prototypu zacali jeho hromadni vyrobu. Vyrobili stanovené
mnoZstvo vyrobkov a dodali ich na trh. Ich o¢akavania sa vSak nenaplnili. Spotrebitelia
neprejavili onovy produkt taky zaujem, aky vyrobcovia predpokladali. ManaZéri
podniku sa zacali zaoberat otazkou, kde urobili chybu. Rozhodli sa zostavit dotaznik
s otazkami zameranymi na zistenie nazorov spotrebitel'ov na dany produkt.

Uloha:

Zostavte otazky dotaznika, ktoré budu zahrnovat tieto udaje:

Zaujem spotrebitel'ov o produkt, frekvencia jeho nakupu, primerana cena, aké ma
produkt pozitivne vlastnosti, v Com vidia jeho nedostatky, ¢i sa na trhu uz podobny
produkt nenachadza, ¢i reklama na produkt v ostatnom c¢ase zapdsobila alebo zanechala
negativny postov u spotrebitel'ov avysvetlenie preco, vhodny reklamny nosi¢ pre
propagaciu produktu, pozadovana kvalita produktu, poskytnutie bezplatnych vzoriek.

Vypracovanie:
Dotaznik s minimalne desiatimi otazkami podl'a zadania.
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2.16 Tvorba rozhlasovej reklamy

Ciel Navrhnut text pre rozhlasova reklamu a predviest ho
Zhodnotit jednotlivé texty a uviest argumenty za a proti
Vyucovacia | Individualna forma vyucovania
forma
Vyucovacia | Rozpravanie a diskusia
metoda
Casovy Jedna vyucovacia hodina
limit
Ucebné Kartic¢ky so zadanim, papier, pero, tabula
pombcky
MoZnost V ramci opakovanie tematického celku
vyuZzitia
Metodicky postup

Vopred si pripravte karticky s r6znymi ndazvami vyrobkov a sluzieb. Na zaciatku hodiny
si ziaci budu karticky vytahovat z nadoby. Ich dlohou je v priebehu 10 minut na vybrany
vyrobok alebo sluZbu vytvorit text pre rozhlasovi reklamu v trvani jednej minuty.
Tento text moOZe obsahovat nazov produktu alebo firmy, popis vyuzitia, vyhody,
moznost’ kontaktu alebo miesta predaja. Ziaci pracuji samostatne, text si méZu napisat’
na papier. Po uplynuti limitu nasleduje prezentacia ich textov. Jednotlivo vyvolavajte
ziakov a kaZdy znich ma jednu mindtu na svoju prezentaciu. Ziakov usad’te jednym
smerom. Ziak, ktory prezentuje svoju pracu musi stat vzadu, aby ho ostatni nevideli, ale
iba poculi. Cielom je, aby sa orientovali na propagaciu iba sluchom, a nie zrakom. Pocas
celej prezentacie si Ziaci robia sami poznamky k jednotlivym pracam a kazdej pridelia
isty poCet bodov v Skale 1 aZ 10 bodov. Na konci hodiny st jednotlivé prace ohodnotené
sumarom pridelenych bodov. Ziaci medzi sebou diskutujii o kladoch a zaporoch ich prac.
Pri tejto metéde som sa poucila, Ze je dolezité vyzvat Ziakov, aby sa nebali
experimentovat a vedeli uplatnit’ svoju slovnu zasobu, vytvorit rymovany text ¢i kratky
pribeh.

Prinosy

U ziakov sa prejavila ich slovna zasoba, ktord mohli vyuZit pri tvorbe textu. Kazdy Ziak
sa mohol prejavit slovne aj Ustne pri prezentacii. Naucili sa dodrZat dany ¢asovy limit.
Museli sa vyjadrovat jasne, zrozumitel'ne k danej téme. Precvicili si vecny Gstny prejav.

Ukazka

Pockajte! Chce§? Hmm. Paula, to je hviezda, ktora sa ti nezda. Robi puding strakaty, chod’
do Pauly tak aj ty. Vanilka a ¢okocokolada, to ma iba Paula rada. Paula okuliare nasadji,
do pohody ta naladi. Paula novy strakaty puding je plna mlieka. Paula od Dr. Oetkera.

Pozemstania je to tu zase. 100 tabletov tyZdenne. 100 tabletov tyZdenne. Rozdavame
arozdavame. 100 tabletov tyZdenne. Rozdavame a rozdavame. 100 tabletov tyZdenne.
Tak klikni sem a vyhraj GZasny tablet. Viac na alza hihi.

0, pro linies tou sa sladko Zije. To je moj vkus, naplno Zivot Zijem. T4 je bez kalérii ,tak si

ju skus, plna chutia ziva. Ako chuti prolinieja dobre viem. Tak skus si to sam, tak skus si
to sam. A nula percent cukru. Podebradka prolinie, sladky Zivot bez kalorii.
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3 ODPORUCANIA PRE PEDAGOGICKU PRAX

Vtejto praci som sa zamerala na moje skusenosti zuplatiiovania tradi¢nych
a aktivizujucich vyucovacich metéd, ktoré je mozné vyuzit na hodinach predmetu
Podnikova ekonomika. Vyucovacie metddy predstavuju prostriedky na dosiahnutie
vychovno-vzdelavacich ciel'ov. Pri vyuzivani tychto metéd som zistila, Ze je potrebné
brat' do uvahy aj d’alSie cinitele vyucovacieho procesu. Preto stcastou mojej prace su
Casti, ktoré su venované vyucovacim cielom, ufebnym pomoéckam, metodickému
postupu a ukazkam vyucby. Prostrednictvom tychto metéd sa ucenie stava
zaujimavejSim, nové poznatky a Cinnosti sa prijimaju efektivnejSie a v pamaiti sa
uchovavaju dlhsie.

Moja praca obsahuje niekol'’ko konkrétnych tloh, ktoré sa mi osvedcili ako v ivodnej, tak
aj pri v opakovacej casti vyucovacej hodiny. Uvadzam hlavne dlohy, ktoré moézu ucitelia
osobitne vyuzit vo vyucovacom procese predmetu Podnikova ekonomika, v tematickom
celku Odbyt. Uvedené su aj spravne rieSenia jednotlivych uloh. Kazda ¢ast ma svoj nazov
a podrobny popis, ako ma prebiehat. SU zamerané predovSetkym na upeviiovanie
a opakovanie uciva u ziakov. Dufam, Ze tato praca prispeje k tomu, aby sa na hodinach vo
vacsej miere vyuZzivali r6zne aktivizujice metddy, ktoré by efektivnejsie sprostredkovali
ucivo a zvysovali zaujem Ziakov o predmet.

Jednotlivé pracovné listy boli zamerané na rézne prinosy pre Ziakov, ako aj pre ucitela.
Pre mna ako ucitela islo o délezité informacie, aby som vedela na ktory obsah uciva
klast vacsi doraz. Ziaci si uvedomili, aky rozsah vedomosti o danej problematike uz mali.
Boli vedeni k osobnému prejavu a prezentovaniu sa. Rozvijala sa ich tvoriva stranka
a obohacovala sa ich slovna zasoba. Prejavili sa svojou originalnou pracou, kriticky
zhodnotili informdcie z hl'adiska spravnosti a aktualnosti. Mohli uviest priklady z praxe
a vzajomne si obohatit’ svoje doterajSie poznatky. S celou triedou bolo mozZné si prebrat
hlavné slovné vyrazy ktéme. Ziaci sa naucili samostatne pracovat s ucebnymi
pomockami a rozvijali svoje digitdlne zrucnosti. Precvicili si pracu s metdédou
dotaznikového prieskumu a metédou otazok a odpovedi. Boli vedeni k spracovaniu
ziskanych tdajov, ich prevedenie do tabul'kovej a grafickej podoby. Ziaci samostatne
pracovali podl'a zadania, museli sa vediet dohodnut, dodrziavat dohodnuté pravidla a
spolupracovat' v time.

Aplikacia inovativnych aktivizujicich vyucovacich metdéd spestrila vyucovacie hodiny,
ktoré sa stali zaujimavejSie pre Ziakov, pretoZe umoznili rozvinut ich kreativitu, zvysili
sebavedomie pri vystupovani pred kolektivom, pri komunikacii s cudzimi l'ud'mi,
roz$irili aupevnili ich informac¢né a digitdlne kompetencie, potvrdili im vyznam
spojenia Skoly a praxe, teoretickych vedomosti a praktickych zruc¢nosti.
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ZAVER

V tejto praci som sa chcela podelit so svojimi pedagogickymi skusenostami pri
vyucovani odbornych predmetov na strednej Skole. V dneSnej dobe uz nestaci len vyklad
ucitel'a, ale je potrebné priebeh hodiny oZivit novymi vyucovacimi metédami
a prostriedkami. To ma viest k dosiahnutiu dobrych vychovno-vzdelavacich ciel'ov,
ktoré chce kazdy ucitel’ dosiahnut a Ziakov viac naucit.

Ciel'om mojej prace bolo prezentovat iné spésoby vyucovania témy Reklama na stredne;j
Skole. Kazdy z nas je reklame vystavovany dennodenne, a to od deti aZ po dospelych.
Ziaci by sa preto uZ v $kole mali oboznamit s jej pdsobenim. Reklama je cielavedomé
komunikacné podsobenie na zadkaznikov. Vyhodou je, Ze oslovuje Siroky okruh
spotrebitel'ov a umoZnuje patavé propagovanie produktov. Nevyhodou, Ze je neosobnj,
nie je presvedciva ako osobny predaj a spotrebitelia jej nemusia venovat pozornost.
Chcela som sa vyhnut klasickému vysvetlovaniu pojmov, pretoze za dolezitejSie ako
poznanie pojmov moZem povazovat praktické odskusSanie a samostatnost Ziakov pri
praci. Je lepSie, ak Ziaci ovladaju iné metddy ucenia sa, ako keby len definovali pojmy
a poucky.

Vyucovaci proces by sa podla mna mal niest v duchu aktivnej praci Ziakov. Som si
vedoma, Ze nie kazdy tematicky celok sa da tymto spésobom spracovat. Aplikaciou
aktivizujucich vyucovacich metéd sa da vychovno-vzdelavaci proces spestrit, stat' sa
zaujimavejSim pre Ziakov a dat’ im priestor pre rozvoj ich kreativity a samostatnosti
v procese vzdelavania sa. Na zaklade uvedenych faktorov avlastnych pedagogickych
skdsenosti moéZem zhodnotit, Ze vzdelavaci proces je naro¢ny a vyzaduje si neustale
rozvijanie a aktualizovanie. Kazdy ucitel by preto mal poznat’ a vediet pouzivat vo svojej
praci Siroku Skalu vyucovacich metdd a rozli¢nych pomdcok. Mal by sa snazit' zapajat' ich
do systému ucenia a nebat sa vo vzdelavani experimentovat a snazit sa motivovat
ziakov k aktivne praci na vyucovacich hodinach.

Vo vyufovacom procese, zvlast v mojej cielovej skupine, maju pracovné listy Siroké
uplatnenie, plnia roézne zamery a predstavuju moZnost, ako motivovat, vzbudzovat
zaujem o danu problematiku a rozvijat poznavacie procesy u Ziakov. Verim, Ze namety
pracovnych listov oslovia ucitel'ov, pomézZu pri vyucovani a stand sa aktivnym prvkom
pri samotnej praci Ziakov. Moja praca sa venuje tejto téme a zakladnych cielom bolo
Ziakom putavym spdsobom vysvetlit jej podstatu avyznam. Pracovné listy, ktoré
uvadzam mo6Zu obohatit ponuku vyucovacich stratégii ¢i metdd. Ich vyuZitim by sa Ziaci
mali motivovat, zaujimat' o dand tému a rozvijat sebareflexiu. Zaroven verim, Ze tato
praca bude podnetom pre tvorbu dalSich uloh pri realizacii vychovno-vzdelavacieho
procesu a stane sa aktivnym prvkom pri samotnej praci Ziakov.
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Priloha 1 Fixa¢na dopliiovacka
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1. Nie, nie ja nemusim, ja uZ ho vidim.
- Kofola
— Vianoce
— Optika
2. Tak ako to mas rad, do postiel’ky.
- Granko
— Popradska kava
- KecCup
3.To su ale buchticky, ¢o?
- Magio
- Kucharska knizka
- Potraviny

4. To ¢o ma za $al? To nie je obyCajny $al.

- Orange pausal
- 02 pausal
- T-com

5. Paula, to je hviezda, ktora sa ti nezda.

- Jogurt
- Mlieko
- Syr

6. Nie, eSte to nevies.
- Pracovné naradie
- SuSienka Oreo
- Fidorka

7. A mali aj pivo? Mali.
— Tesco
— COOP Jednota
- Kaufland

8. Sme v pohode, farba dobr3, chut svieza. Padaj.

- Zuvacky Orbit
- Mentos
- Tictac
9. Najlepsi idi za nami.
- Tatra banka
— OTP banka
- (CSOB
10. ImidzZ je na nic. PoCuvaj svoj smad.
- Sprite
- Mirinda
- Lucka
11. Ak ju milujes, nie je Co rieSit
- Merci
- Kofola
— Bambino
12. Farebny svet v hrsti.
- Lenor

Priloha 2 Ak4 je to reklama



— Lentilky
— Zuzanky
13. 0zi v kozi.
— Mercedes
- KCERO
- Kenvelo
14. Na vacsinu otazok o pecenti existuje jedna odpoved.
— Rama
— Hera
- Karicka
15. Pre kazdé tvoje ja.
- Deichmann
- Bata
- New York
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Priloha 3 Vedomostny test

1. Ktora politika firmy je zamerana na informovanie zakaznikov, ovplyviiovanie ich
spravania s cielom predat vyrobky:
E. produktova politika podniku
F. kontraktacna politika podniku
G. distribucna politika podniku
H. komunikacna politika podniku
2. Zakladné formy komunikicie su:
E. distribucia, reklama, podpora predaja, osobny predaj
F. reklama, podpora predaja, osobny predaj, praca s verejnostou
G. reklama, ceny, podpora predaja, praca s verejnostou
H. doprava, podpora predaja, osobny predaj, praca s verejnostou
3. Komunikac¢né pdsobenie firmy na zakaznikov zamerané na sprostredkovanie
informacii:
E. vytvaranie vztahu k verejnosti
F. osobny predaj
G. reklama
H. podpora predaja
4, Ulohou reklamy nie je:
E. upnttat pozornost na produkt
F. priviest zakaznika ku kupe produktu
G. vzbudit u zdkaznika potrebu vlastnit produkt
H. zvysit informovanost verejnosti o podniku
5. Ktora z uvedenych charakteristik je pre reklamu typicka:
E. reklama je osobna
F. reklama je presvedcivejsia ako osobny predaj
G. reklama oslovuje uzky okruh spotrebitel'ov
H. reklama umoznuje putavé propagovanie produktu
6. Ak podnik zada reklamu na podporu svojej znacky, hovorime o:
E. nepriamej reklame
F. kooperativnej reklame
G. individualnej reklame
H. kolektivnej reklame
7. Z akych zakladnych poziadaviek sa vychadza pri vybere met6d a prostriedkov
reklamy:
E. pravdivost, posobivost, navratnost
F. cielavedomost, pésobivost, hospodarnost
G. pravdivost, hospodarnost, rentabilnost
H. pravdivost, posobivost, hospodarnost
8. Ktora z uvedenych moznosti nepatri k reklamnym prostriedkom:
E. inzeraty
F. plagaty
G. casopisy
H. prospekty
9. Ktory ukazovatel je vyznamnym meradlom kvality reklamnej kampane:
E. expozicia
F. afinita
G. renta
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H. koniec poistnej doby
10. Ktora reklama je zamerana na presvedcovania a ovplyvnenie zakaznika:
E. informativna reklama
F. sugestivna reklama,
G. defenzivna reklama
H. proporcionalna reklama

Vymenujte sedem reklamnych prostriedkom a ku kazdému uved’te jednu vyhodu
a nevyhodu jeho vyuzivania.

Tabulka 1 Reklamné prostriedky - vyhody a nevyhody

Prostriedok Vyhoda Nevyhoda
Televizia Siroky okruh oslovenych Vysoka cena
Radio Vyuzitie spotov, oznamov Bez obrazu
Noviny Opakovatel'nost Nizka cena
Internet Vel'ka informovanost Presytena siet
Billboard Vel'ka plocha Statika
Letaky Nizka cena Zlozita distribucia
Vyklad Menitel'nost Casova naro¢nost

Pramen: vlastny navrh

Dopliite nasledujuci text:

Reklama je (najcastejsie vyuZivanim ndstrojom marketingovej komunikdcie. Je platenym,
neosobnym masovym komunikacnym prostriedkom. K prenosu vyuziva reklamné nosice).
Zakladnym cielom reklamy je (predovsetkym informovat a presvedcit zdkaznika
k urcitému chovaniu, najcastejsie k ndkupu).

Reklama pdsobi na spotrebitel'ove (zmysly ako je sluch, zrak a na jeho pocity, ndlady.
Nedostatkom reklamy moZze byt, Ze je neosobnd, nie je presvedcivd ako osobny predaj a
spotrebitelia jej nemusia venovat’ pozornost)).

Jednou z funkcii reklamy je (identifikovat' produkt a diferencovat’ ho od inych produktov
na trhu, predstavit spotrebitel'ovi novy produkt a presvedcit' ho na opakované pouZitie,
stimulovat’ ku ktipe a distribtcii, vybudovat preferenciu a lojalitu k znacke).
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