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Anotacia

Cielom mojej OPS je oboznamit ainformovat oroéznych stykoch naSej Skoly
s verejnostou. V teoretickom vychodisku v praci popisujem rézne sposoby a techniky
vyuzivané na prepojenie so zdkaznikom. Public relations je déleZitym nastrojom
komunikac¢ného mixu. Praca sa sklada zo Styroch kapitol. Cielom prace je popisat rézne
aktivity na naSej Skole, spolupraca s verejnostou, pretoZe nasim zakaznikom su Ziaci
zakladnych Skol a absolventi strednych $kol na pomaturitné trojro¢né denné stidium na
odbor vidiecka turistika, ktorym sa snaZime predviest a ukazat nase aktivity. OPS mdzZe
byt prinosom v ramci kontinualneho vzdelavania ucitel'ov 22 /2010 - KV.
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UvoD

"

eby som mal v marketingovom rozpocte len jeden doldr,
dal by som ho na vztahy s verejnostou.”
(Bill Gates)

Marketing, ako vedna disciplina, vznikol za¢iatkom 20. storocia. Jeho vznik podmienilo
usilie minimalizovat riziko, ktoré vznika pri kazdom vstupe na trh a maximalizovat zisk
spojeny s realizaciou napadu. Marketing je praca s trhom, jeho zakladnym cielom je
uskutoc¢nit vymenu a zakladnym heslom je orientacia na zakaznika a uspokojovanie jeho
potrieb, respektive Zelani.

V sti¢asnej dobe sa stal marketing $koly Zivotnou potrebou kazdej $koly. Skola v snahe
udrzat’ sa na trhu musi uplatiiovat prvky marketingového myslenia, ¢o vedie k lepSiemu
uspokojovaniu potrieb v porovnani s konkurenciou.

Neustale spolocenské zmeny, sposob financovania Skolstva, nekoncep¢né vytvaranie
novych $kol a klesajuci pocet Ziakov nuti Skoly intenzivnejSie sa venovat cielavedome;j
komunikacii medzi vzdelavacou institiciou, zikaznikmi, zriad'ovatelmi a d'al$imi
partnermi.

VSetky aktivity v konetnom dosledku vedud a postvaju Skolu k zvySeniu vzdelavacieho
Standardu a lep$im sluZbam skoly vo vnutri aj navonok.

1. Marketingova komunikacia je nastroj alebo subor sluZieb, ktorymi firma alebo
spolocnost komunikuje so zakaznikom a ovplyviiuje jeho rozhodovanie.

Marketingovd komunikacia zaistuje komunikaciu poskytovatela so zdkaznikom a s
ostatnymi kliCovymi segmentmi. To znamena, Ze zvySuje vyznamnost sluZieb a
napomaha zakaznikom lepSie sa orientovat na trhu.

Komunikacia sa chape ako kontrolovany komunika¢ny program, ktory je urceny na
prezentovanie firmy a jej vykonom buducim zakaznikom, ktori sprostredkuje vlastnosti
produktov a ich schopnost uspokojovat potreby s ciel'om podnietit preda;j.

Komunikovat znamena spravne odovzdavat informadcie, ktoré mézu byt odovzdavané
v roznej forme - slovom, pismom, znakmi, symbolmi,...

Komunikacia v Skolstve znamend prildkanie potencidlnych Ziakov aich rodicov,
poskytnutie Ziakom dostato¢né poZadované vzdeldvacie sluzby. V oblasti $kol je
marketingovd komunikacia uzko spojena s propagaciou Skoly - internetova stranka
Skoly, spolocenské podujatia, prezentacie, sitaZe, vystavy, prezentacie zaujmovych
aktivit, prezentacie na tradicnych podujatiach, sprievodcovska cinnost, informacna
brozura.



1 TEORETICKE VYCHODISKA

Komunikdcia v klasickom marketingu zahriiuje rézne sposoby a techniky vyuzivané na
prepojenie so zakaznikom. Internetovy marketing hovori o Styroch nastrojoch
oznacovanych ASAP, ktoré sa definuju ako:

— Advertising - reklama (katalégy, uprednostnené vypisy, topovanie, PPS
reklama),

— Support - podpora predaja (sutaze),

— Adressing - cielené oslovenie (e-mailing, on-line chat, web seminar,live seminar),

— Public relations - vztah s verejnostou (novinky, ¢lanky, blogy, marketing).

Prvym predpokladom porozumenia je hovorit spolo¢nym jazykom, rozumiet slovam,
ktoré pouzivame.

VZTAHY S VEREJNOSTOU (VsV), public relations - (PR) - predstavuju sustavné a
premyslené posobenie (organizacie) na rozlicné skupiny verejnosti s cielom vytvarat
priaznivy obraz a dobré vztahy. VsV maju - podl'a E. L. Bernaysa - tri hlavné funkcie:

— (1) informovat l'udi,

— (2) presviedcat ich,

— (3) zlepSovat ich vzajomné vztahy.

Ku konkrétnym nastrojom PR patri Siroké mnoZstvo komunika¢nych nastrojov, ktoré sa
vzajomne kombinuju a spajaju. Patria sem nastroje ako:

VEREJNOST (PUBLIKUM) je socidlne diferencovana skupina l'udi, vyznamna z ur¢itého
hl'adiska pre fungovanie prislusnej organizacie (institucie), firmy a pod. Pozndme druhy
verejnosti: parlamentné kruhy (poslanci, funkcionari, uradnici), vlada (dstredna Statna
sprava - jej Clenovia, ministri, aparat, orgdny a predstavitelia izemnej/miestnej Statnej
samospravy), Cinitelia aorgany samospravy, finanéné kruhy (banky, sporitelne,
poistovne, burzy, finan¢ni analytici a pod.), partnerské organizacie doma av zahranici,
akcionari, zamestnanci, zakaznici (skuto¢ni/potencionalni), novinarske kruhy
a podobne.

IMIDZ (IMAGE, OBRAZ, GOODWILL) predstavuje stthrn predstav, pocitov a myslienok,
ktoré sa u predstavitel'ov verejnosti spajaja s urcitym produktom, vyrobkom, sluzbou,
znackou, logom, firmou, organizaciou, institiciou, osobnost'ou. ImidZ vznika bez ohl'adu
na to, ¢i sa proces jeho vzniku snazi niekto cielavedome ovplyviiovat alebo nie.
Priaznivy obraz firmy a jej vyrobkov (i sluZieb, resp. iného subjektu, vznika dlhé
mesiace, roky, ba desatrocia, a je neodlucitel'ny od celkovej kultury spravania sa firmy,
organizacie, inStiticie a jej pracovnikov a reprezentantov. Tak isto je podmieneny
vnutornou sudrZnostou organizacie, firmy, premyslenostou jej filozofie, jej informacnou
a public relations stratégiou a taktikou. Priaznivy imidZ predpoklada kvalitu vSetkych
¢innosti, vyrobkov i sluzieb kvalitu manazmentu, posobivy vonkajsi vzhl'ad priestorov i
predstavitel'ov aj vSetkych prejavov firmy, organizacie, inStitdcie, subjektu.

MARKETING tvori systematické hodnototvorné usilie, uspokojujice potreby zakaznikov
spravhym produktom, so spravnou cenou, spravne distribuovanym a spravne
komunikovanym. Kym marketing je skor "propagaciou” produktu, vztahy s verejnostou
su skor "propagaciou” organizacie ako celku.



OSVETA je tiez dolezita cinnost zacielend na povznesenie vzdelanosti a kultury,
systematické oboznamovanie verejnosti s novymi a déleZitymi poznatkami o fungovani
prirody a spoloc¢nosti, resp. jej urcitych vysekov.

SPATNA VAZBA je délezita informacia o skuto¢nom vplyve prezentacie, publicity, celého
pOsobenia na zmenu vedomia i spravania sa prijimatel'a a doélezitych predstavitel'ov a
skupin verejnosti. Cyklicka, dostato¢ne kvalitna a silna spatna vazba je predpokladom
efektivneho pdsobenia na verejnost. Medzi nastroje spatnej vazby patria sociologické
vyskumy, prieskumy verejnej mienky, kvantitativna i kvalitativna analyza publicity,
rozli¢né ankety a pod.

PUBLICITA predstavuje bezplatné zverejiiovanie, informovanie prislusného publika,
predovsetkym prostrednictvom klasickych masmédii (periodicka tlac, televizia, rozhlas)
a vysledky tohto uverejiiovania; publicita umoZnuje dosiahnut vysoky stupen
doveryhodnosti, informovanosti a komplexnosti podania faktov i emécii a pocitov,
nedostupny Ziadnou Kklasickou platenou inzerciou ¢i reklamou. Z hladiska
komunikujiceho - organizicie, firmy, subjektu - je vSak nekontrolovanym procesom,
pretoZe o tom, ¢i, kde, kedy a ako bude vyslana informdcia uverejnend, nerozhoduje jej
distributor, ale média samotné. V sticasnosti rozsirenost osobnej elektroniky (napr. tzv.
inteligentnych telefénov) a socidlnych médif (typu Twitter, Facebook, Google+ a pod.)
umoziiuje kazdému stat sa "novinarom" a publikovat’ prakticky okamzite cokol'vek. To
zasadne menf{ aj fungovanie klasickych masmédii.

SPONZOROVANIE predstavuje otvorena, oficialna finan¢na (alebo vecnd) podpora
urcitej Sportovej udalosti, umeleckého diela ¢i vystavy, knihy, rozhlasového C¢ci
televizneho programu alebo relacie, sutaze ¢i serialu v tlaci, alebo oficidlne oznameny
finan¢ny alebo vecny prispevok na podobnu akciu, udalost, ktorého vysledkom je
publicita i reklama pre zadavatelski firmu. Vhodne vybrané akcie cielavedome
prospievaju vytvaraniu Zziaduceho obrazu organizacie, firmy, subjektu. Sponzorovat
Vysledky mo6Zu byt v oblasti reklamnej, marketingovej aj vztahov s verejnostou:
publikum sa lepSie zoznami s imidZom firmy, organizacie, s jej Stylom a prejavom
(corporate identity), so znackou a s tym, ¢o sa za nou skryva, vzrastie porozumenie.

PREZENTACIA tvori verejné predvedenie vyrobku, sluzby, resp. organizacie, firmy za
pritomnosti Specidlne pozvanych vybranych predstavitel'ov urcitych kruhov verejnosti
(publik). Prezentacia v SirSom vyzname je "zviditeltfiovanie" firmy, istého subjektu vo
vSetkych moZnych formach.

VZDELAVANIE je systematické rozvijanie dusevnych schopnosti ¢loveka s cielom jeho
povznesenia a emancipacie, resp. ovladnutia urcitého predmetu ¢i vyseku l'udske;j
Cinnosti.

LOGO je znak, znacka, emblém firmy, organizacie, inStitucie, ktory sa premyslene
pouZiva v celom systéme vizudlnej komunikacie (vizitky, hlavickovy papier, obalky,
reklamné predmety, orientaCné tabule, reklama, inzercia atd’.).

Nasa Skola sa snazi neustale zvySovat vzdelavaci Standard Ziakov, vytvorit ¢o najlepSie
sluzby nielen vo vnutri S$koly ale aj navonok.



Prvopociatky vztahov s verejnostou (VsV) siahaju k prvopociatkom civilizacie. Odkedy
clovek komunikuje, odkedy zac¢ina formulovat, hajit' a presadzovat svoje diferencované
zaujmy, odvtedy sa zacinaju formovat prvky VsV. Pravda, zavisi od charakteru
spoloc¢nosti, pokial’ a ktoré zaujmy je mozné deklarovat a podporovat otvorene, a ktoré
musia zostat ukryté, ak chce clovek aspon ako-tak pokojne Zit a vObec - prezit,
existovat. Trvalo starocia, pokym si VsV nasli ti skuto¢ne Zivnu poddu, ktorou je
obcianska demokraticka spolocnost, ktorej charakteristikou je volna sataZz na poli
ekonomiky aj idef.

Perspektivy vztahov s verejnostou, public relations na Slovensku su sl'ubné. Suvisia
sdalS$im postupom reforiem, rozvojom ekonomiky, kultary, politickej kultary a
vSestrannych vztahov vnutri Eurépskej unie, NATO aj svetového spolocenstva, ktorého
je Slovensko aktivnou sucastou. Vyvoj je zatial prevazne pozitivny.

1.1 Public relations (PR)

Praca s verejnostou (iné nazvy: styk s verejnostou, vztahy s verejnostou, vztahy k
verejnosti, public relations; angl. public relations) je nepriame propagacné pdsobenie
charakterizované tym, Ze pasivnemu subjektu (recipientovi) sa predkladaju informacie,
na ktorych podklade si sdm vytvara kladny nazor na podnik, jeho Cinnost, vyrobky,
sluzby a pod. Tym napomaha k vytvaraniu pozadovanych postojov, nevyhnutnych pre
dlhodobu UspesSnu vyrobnu a odbytovu ¢innost.

Je tretim nastrojom komunika¢ného mixu. Znamena styk podniku s verejnostou, vSetky
opatrenia aktivity podniku, ktoré vedu k zlepSeniu mena podniku (good will) Public
relation je prostriedok masovej komunikacie na vytvorenie pozitivneho imidZu firmy. V
organizacnej Struktire podniku (odbornej Skoly) byva aj oddelenie pre vztahy s
verejnostou.

Je to sustavna a cielavedoma komunikacia s ciel'om vytvorit dlhodobé pozitivne vztahy
recipienta voci objektu, na ktory sa praca s verejnostou zameriava, pricom pozitivne
vztahy si ma utvorit recipient sdm vlastnym vyberom a osobnym prehodnotenim
predloZenych pravdivych informacii (a nie na zaklade apelov ¢i argumentov ako v
reklame). Délezitym aspektom je obojstrannost komunikacie a ziskavanie spatnej vazby
od recipienta.

Je to sustavna a cielavedoma komunikacia s cielom vytvorit dlhodobé pozitivne vztahy
recipienta voci objektu, na ktory sa praca s verejnostou zameriava, pricom pozitivne
vztahy si ma utvorit recipient sdm vlastnym vyberom a osobnym prehodnotenim
predloZenych pravdivych informacii (a nie na zaklade apelov ¢i argumentov ako v
reklame). Délezitym aspektom je obojstrannost komunikacie a ziskavanie spatnej vazby
od recipienta.

Prostriedky a formy public relations

Svoboda uvadza: podstatu public relations tvoria v prvom rade komunikacné procesy
a aktivity, pricom mame k dispozicii dve zakladné skupiny prostriedkov a foriem:
— prostriedky a formy individualneho pésobenia (osobny rozhovor, telefonat, listy,
mailové komunikacie),


http://sk.wikipedia.org/wiki/Podnik
http://sk.wikipedia.org/wiki/V%C3%BDrobok
http://sk.wikipedia.org/wiki/Slu%C5%BEby
http://sk.wikipedia.org/wiki/Postoj

— prostriedky a formy skupinového posobenia ( eventy a podujatia, plagaty, letaky,
webova stranka).

Ciel'ové skupiny mdézZeme rozdelit na vnutorné a vonkajSie podla toho, ¢i zasahujui do
vnutra vlastnej organizacie, alebo mimo nej. Inak mézu byt cielové skupiny vel'mi
réznorodé, patria sem napriklad:

— zdkaznici,

— vlastni zamestnanci,

— deti, Studenti, dochodcovia,

— vlastnici, sponzori, donori,

— organy Statnej a izemnej spravy, vlada,

— tvorcovia verejnej mienky, media,

— zaujmové skupiny a natlakové skupiny

— univerzity, odborné spolo¢enstva,

— vydavatelia,

— ostatna verejnost’, atd’.

1.2 Marketing

Marketing Skoly, pred rokmi na Slovensku bolo nezndme slovné spojenie. V sticasnosti
sa vSak stava potrebou. Financovanie regiondlneho S$kolstva odvijajice sa od poctu
Ziakov vytvorilo medzi Skolami sutaz. Ta je naviac umocnovana klesajucim poctom
ziakov, ktory je spdsobeny negativnym demografickym vyvojom.

Marketing je pojmom, ktory ma mnoho definicii a eSte viac vysvetlenia. Takmer pri
vSetkych definicidch a vysvetleniach sa stretdvame so slovami ponuka, dopyt, trh,
zakaznik, produkt, reklama, zisk, komunikacia, konkurencia atd'.

Aj ked' sa zd4, Ze marketing, public relations a iné su vyrazy pouzivané aZz v posledne;j
dobe, su to len ,moderné pojmy“ davno znamych veci a dejov. Mnohokrat sa stretdvame
s nezmyselnym a nasilnym prekladom anglickych vyrazov do slovenciny. O tom svedcia
slovda Tomasa Batu, ktory nepotreboval ,moderné pojmy“ na to , aby vyjadril muadre
a hlboké myslienky ,,...Bylo nasi chloubou a pohnutkou k dalsi, neimorné praci, vidouce,
ze zavodem nasim prindSime novy, do toho ¢asu nepoznany Zivot do naSich kraju, Ze
zveda se jeho rozvojem vSeobecny blahobyt a vzdélani naseho lidu. Byla to touha tvorit,
poskytnouti stale a stale vétSimu mnozZstvi lidu ucasti na vyhodach, které nas zavod jak
zameéstnancum, tak zakaznikam poskytoval. Pokud budete této velké idei slouZiti, potud
budete ve shodé se zakony prirodnimi i lidskymi. Jakmile ale budete kazdy pamatovati
sam na sebe, jakmile prestanete slouZziti svym zavodem a vSeobecnu, stanete sa
zbytecnymi a padnete neodvratné.”

Tu je vyjadrena mysSlienka, Ze organizacia ajej zamestnanci musia pracovat pre
verejnost. Tym vo vel'kej miere ovplyviiuju verejni mienku a budujui stabilné postavenie
organizacie na trhu.

Podl'a Kotlera je marketing spolocensky riadiaci proces, v ktorom jednotlivci a skupiny
ziskavaju prostrednictvom vytvarania a vymeny produktov a hodnét to, ¢o potrebuju
achct. Prakticky to znamend, Ze zikaznikom - Ziakom sa napliiaju ich predstavy
a dostavaju to, ¢o chcu a ocakavaju.



V marketingu Skoly je samozrejme doéleZity vzdeldvaci program, ktory prezentuje
kvalitny pedagogicky zbor.

Podl'a marketingovej tedrie si moéZeme marketing Skoly popisat podl'a mixu 4P:

Produkt

Vzdelany Student a osobnost Studenta, ktory Skolu opusta. U neziskového marketingu je
typické, Ze ,vyrobok ma vel'mi €asto nehmotnou formu. Prezentovat sluzbu nie je len
predstavit jej podstatu, ale i jej vlastnosti, ktorymi sa odliSuje od inych produktov. Tieto
vlastnosti sa daju potlacit alebo zvyraznit tak, aby vysledok plnil prianie zakaznika.

Cena

Vzdelanie je na Statnych Skolach bezplatné, preto nie je cena vyjadrenda v peniazoch, ako
je to obvyklé, ale mozno ju vyjadrit napriklad poc¢tom hodin stravenych ucenim,
pripravami, cenou za ucebnice atd. Pri sikromnych skolach je cena nazyvana Skolné.

Miesto

DoéleZitd ulohu tu hra umiestnenie Skoly. Prikladom je vyber Skoly (u stredoskolakov,
ktor{ si vyberaju strednt $kolu je vol'ba ¢asto na rodi¢och). Student musi vediet, ktora
Skola mu poZadované stddium ponuka a ¢i je pre neho dostupna. V pripade, Ze mu
vyhovuje musi sa prisposobit dochadzke na skolu.

Propagacia
Tu vel'mi zalezi na Skole, ako kvalitni ma prezentaciu na verejnosti, webové stranky,
public relations, atd. Ziskové organizacie sa mozZu spolahnut na to, Ze Kklienti ich
produkt vyhl'adavajd. V pripade Skoly vSak musi Skola Studentov zaujat. Medzi Skolami
je rozvinuta konkurencia. Je to boj o to, ktora Skola ma najlepsie image, ktorym oslovi
Ziakov. DoleZity je nie len mix 4P, ale aj tzv. komunika¢ny mix. Ciel'om tohto mixu je:

— upozornit verejnost na existenciu skoly,

— presadenie hodnét a myslienok, ktoré Skolu motivuju k jej ¢innosti,

— vytvorit priaznivy image Skoly,

— vytvorenie systému, prostrednictvom ktorého budu ,vyrobky* skoly ,predavané”

klientom,
— vhodne skolu reprezentovat na verejnosti.

Dominantné postavenie v komunikatnom mixe Skoly ma public relations
a marketingova komunikacia.

1.3 Potreba Ziakov - potreba marketingu

Vyska rozpoctu Skoly je v novom systéme financovania tieZ priamo Umerna poctu Ziakov
v 8kole. Ziak sa stava zakaznikom $koly a je podobny zakaznikovi v stikromnom sektore.
Mensi rozdiel je len v tom, Ze si Skolu nevybera sam, ale v rozhodovacom procese
zohravaju vel'ku rolu jeho rodicia. Pomer medzi ovplyvnenim vysledného rozhodnutia
medzi detmi a ich rodi¢mi je v kazdej rodine iny. Niekde maju pri vybere Skoly hlavné
slovo rodicia, inde deti. VSeobecne vsak plati, Ze cesta k uspechu vedie cez splnenie
potrieb a poziadaviek ziakov a ich rodicov.
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1.4 Ponuka sluZzieb Skoly

Skola by mala svojich potencidlnych zakaznikov, teda jednotlivé rodiny oslovit
konkrétnou ponukou sluZieb. Ponuka sluZieb ma byt vypracovana tak, aby ¢o najlepsie

spliala poziadavky ciel'ovych skupin a zaroveti $kolu dokazala pozitivne odli$it od inych
$kol. Skola by mala vypracovat' ponuku sluZieb v dvoch trovniach, resp. v ¢leneni na

sluzby:

vzdelavacie,
doplnkové.

Vzdelavacie sluzby zahfiiaju najma urcenie:

obsahu uciva,

vzdelavacich metdd,

kvality ucitel'ov,

pristupu ucitel'ov ku Ziakom,

systému hodnotenia a informovania rodicov o pokrokoch ich dietata,
ciel'ov, ktorych splnenie Skola prostrednictvom vzdelavania deklaruje,
d'alsich sluzieb spojenych so vzdelavanim.

Doplnkové sluzby mézu zahfnat napriklad:

Skolské vylety,

moZnosti zaujmového vzdelavania,

existujuce kruzky v skole,

podujatia pre rodicov,

Skolské sutaze,

Skolské autobusy,

moznosti participacie Ziakov a rodi¢ov na vedeni $koly a podobne.
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2 REALIE SKOLY

Skola bola zriadena v roku 1960 s nazvom Stredna polnohospodarska technicka $kola
Zilina a svoju ¢innost zacala vrozostavanej budove Krajského $tatneho dstavu pre
projektovanie pol'nohospodarskej a lesnickej vystavby. Na zaciatku pésobenia sa v Skole
ucilo 194 Ziakov v Studijnych odboroch pestovatel'stvo - chovatel'stvo a ekonomika
podohospodarstva.

Pri Skole bol zriadeny domov mladeZe, nakolko pdsobnost Skoly bola pre cely
stredoslovensky kraj.

V roku 1965 bola odovzdana do uzivania nova budova Skoly, na svoj ¢as vel'mi moderna,
ktord slizi svojmu uUcelu do dnesnych dni. Architektonickou zaujimavostou je to, Ze
budova ma podorys v tvare obilného klasu.

Skola sa postupne rozvijala, inovovali sa $tudijné odbory v zavislosti od potrieb trhu.
Vsucasnosti Studenti navsStevuju Studijné odbory agropodnikanie, ekonomika
podohospodarstva, manazment regiondlneho cestovného ruchu, zahradnictvo
a nadstavbovy pomaturitny Studijny odbor vidiecka turistika.

V ramci Studijného odboru agropodnikanie si m6Zu Studenti vybrat odborné zameranie
pol'nohospodarsky manazment, agroturistika a kynolégia.

V sucasnosti ma Skola 17 tried a 440 Ziakov. Na Skole pdsobi 44 pedagogickych
zamestnancov, ich priemerny vek je 42,77 rokov.

Priestorové vybavenie $koly je na dobrej trovni. Skola ma 17 kmetovych tried, 2
jazykové ucebne, 8 odbornych ucebni, 2 ucebne IKT, 2 laboratéria, 2 Skolské dielne,
Skolsku jedalen, telocvicnu a2 odborné ucebne praxe na polnohospodarskych
podnikoch. Materidlno-technické vybavenie si Skola zabezpecuje zo svojho rozpoctu ako
aj z inych zdrojov. Skola disponuje 20-miestnym $kolskym autobusom, ktory sliZi na
dopravu Ziakov na praktické vyucovanie, praktické cviCenie a odborné exkurzie.
Z d’alSieho technického vybavenia su tu rozne stroje a naradia vyuZivané na ziskanie
aosvojenie si praktickych zrucnosti. Spomeniem len niektoré: 2 malotraktory,
traktorova kosacka, 4 motorové rucné kosacky, 2 krovinorezy, vertikutator, motorovy
vysavac¢, motorovy plotostrih, mnoZstvo ru¢ného naradia. Stroje anaradia su na
profesionalnej alebo poloprofesionalnej tirovni.

Na budove Skoly (Obrazok 1) su vymenené plastové okna, vroku 2013 boli
zrekonsStruované socidlne zariadenia v celej Skole.

V Skolskom aredly je vybudovany profesionalny sklenik (Obrazok 2) sodbornou
ucebnou pre vyucbu studijného odboru zdhradnictvo.

Sucastou arealu je aj kynologické cvicisko (Obrazok 3), ktoré je vyuzivané Ziakmi Skoly
ako aj na profesionalne cvic¢enie zachranarskych psov.

Skola méa vlastni telocvi¢tiu (Obrazok 4) srenovovanou podlahou, dve posiliiovne
a asfaltové ihrisko.
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Obrazok 1Nasa Skola Obrazok 2 Sklenik
Pramen: vlastny album

Obrazok 3 Kynologicky areal Obrazok 4 Telocvicna
Prameii: vlastny album

Je dolezité spomenut, Ze nasa Skola sa nachadza v centre mesta Zilina, kde Ziaci maju
dobri moznost’ dopravného spojenia. Ziaci, ktori byvaju v Zline, prichadzajt pe$o alebo
mestskou hromadnou dopravou, Ziaci zokolia Ziliny prichaddzaji vlakom alebo
autobusom. Skola sa nachadza cca 700 m od Zelezni¢nej a autobusovej stanice.

Skola méa partnerstva so $kolami: SDRUZENA STREDNI ZEMEDELSKA SKOLA CESKY
TESIN, STREDNI SKOLA PRIRODOVEDNA A ZEMEDELSKA NOVY JICIN, ZDRUZENA
POLNOHOSPODARSKA SKOLA - ZESPOL SZKOL ROLNICZYCH “KSZTATCENIA
USTAWICZNEGO” MIEDZYSWIECIE - POLSKO.
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3 STYK S VEREJNOSTOU

Stredna odborna $kola pol'nohospodarstva a sluZieb na vidieku v Ziline vyuZiva rézne
komunika¢né nastroje vo vztahoch s verejnostou. Vmnohych pripadoch nie je
prvoradym cielom prezentdcia Skoly, ale ide o mix vzdeldvania, vychovy, tvorivosti
a spolocenskych podujati.

3.1 Skolsky ples

Jeho poslanim (Obrazok 5) nie je len prezentacia. Je to v prvom rade spolocenska
udalost, kde sa stretavaju byvali Studenti, rodicia, pedagogovia, zastupcovia firiem, kde
Ziaci vykondavaju prax, priatelia Skoly a vSetci ostatni, ktori majui nejaky vztah ku skole.
Skolsky ples organizuje $tudentska spolo¢nost’ tretieho ro¢nika, teda je to aj vychovno-
vzdelavacia akcia, kde sa Studenti uc¢ia podnikatel'skym zrucnostiam. Pri priprave plesu
Ziaci zodpovedne pristupuji Kkrozdelenym funkcidm v Studentskej spolocnosti,
pripravuju organizaciu plesu, graficky navrhuji na pocitacoch vstupenky na ples. Pri
priprave plesu pomahaju aj rodic¢ia Ziakov. Je pozoruhodné, Ze navstevnici plesu si
objednavaju u organizatoroch vstupenky uz na d’al$i roénik. Studentska spolo¢nost’ pod
vedenim skdsenych pedagégov zabezpecuje aj kultirny program na plese:

— spolocenské tance,

— folklérne subory,

— Zilinské mazoretky,

— vystupenie Ziakov z konzervatoria,

— dramatické scénky a iné.

Ziaci ziskavaju aj ceny do tomboly, ¢ize prichadzaji do styku so $irokou verejnostou.
Oslovuju roznych podnikatel'ov, firmy, organizacie, rodicov Ziakov celej Skoly a moZem
povedat, Ze skuto¢ne 40 - 50 kvalitnych cien v tombole nuti navstevnika plesu kuapit' si
niekolko tombolovych listkov. UZ niekol’ko rokov prispieva rodicovské zdruZenie na
ndkup prvej ceny v tombole - motorova benzinova kosacka z Montfieldu.

Obrazok 5 Skolsky ples

Pramen: www.spospredza.edu.sk
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3.2 Den otvorenych dveri (DOD)

Typickymi prezentacnymi podujatiami su tradi¢né dni otvorenych dveri (DOD), ktoré sa
konaju dvakrat ro¢ne. Ciel'om je sprostredkovat Ziakom zakladnych $kol, vychovnym
poradcom arodicom informdacie o Skole, ojej zamerani. NavsStevnici sa zoznamuju
s priestormi Skoly - v Skole sa po¢as DOD neuci. Vo vstupnych priestoroch Skoly Studenti
vitaju navstevnikov (Obrazok 6). Kazdy navstevnik zapiSe do prezencie svoje meno
a zakladnu Skolu, ktort navstevuje.

Obrazok 6 Vstupny priestor Skoly

Pramen: vlastny album

Cielovou skupinou navstevnikov sd Ziaci arodic¢ia deviateho rocnika zakladnej Skoly,
vychovni poradcovia zakladnych $kél. Vel'mi radi chodia na DOD Ziaci z materskych $kol,
ktorych hlavne zaujimaju Zivé zvierata (zajace, psy, morcatd, skrecky, exotické vtactvo),
ktoré si nasi Ziaci prinest. Studenti $tvrtych ro¢nikov sprevadzaji navstevnikov,
odpovedajui na otazky, prezentuju odborné ucebne, triedy, Studijné odbory a zdujmové
kruzky. Pocas diia otvorenych dveri si m6zu Ziaci zakladnych $§kol vypracovat skiSobné
testy z predmetov slovensky jazyk, anglicky jazyk, nemecky jazyk, biolégia, ktoré su
podobné testom na prijimacich pohovoroch. Na prizemi su prezentované predmety
ekonomika, administrativa a kore$pondencia, Gi¢tovnictvo. Ziaci zakladnych $koél st
obozndmeni s tymito predmetmi, m6zu si vyskasat pisanie na pocitaci podl'a zadanej
ulohy, st oboznamovani s i¢tovnickym programom Kros.

Kazda trieda prezentuje svoj Studijny odbor avtriede oboznamuje za pritomnosti
triedneho ucitela pritomnych navstevnikov. Ziaci maji vystavené ucebnice, ktoré
pouZzivaju vo vychovno - vzdeldvacom procese, nastenka oboznamuje pritomnych
o Studentskom Zivote. Do tejto  akcie Skoly sa zapdajaju aj subjekty, s ktorymi
spolupracujeme pocas Skolského roka. Je to napriklad Salén KITTY, kde naSi Ziaci
absolvuju individuadlu odbornd prax - strihanie psov (Obrazok 7), d’alej je to Obcianske
zdruZenie K7 - zachranari a psovodi SR (Obrazok 8) - predvedenie a ukazky vycviku
psov v kynologickom arealy Skoly a kanisterapie (Obrazok 9).
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Obrazok 7 Ukazka srihania psov Obrazok 8 Kynologicky areal

Pramen: vlastny album

Obrazok 9 Kanisterapia

Pramen: Ing. Lubica Batoryova

DoéleZitou sucastou tejto akcie pre verejnost su aj zaujmové kruzky. Na Skole mame
rézne kruzky:

— Kynologicky - vycvik psov zdkladna a stredna uroven (Obrazok 10, 11),

— Mlady ekoném - priprava na MS z ekonomickych predmetov,

— KruZok hry na gitaru - vyucba hry na gitaru - akordy, pesnicky podl'a vlastného
vyberu,

— AranZovania kvetin (Obrazok 12, 13),

— Priprava na MS z ANJ - 4. ro¢nik - opakovanie gramatiky, rieSenie testov,
konverzacia v ANJ, priprava na EC a PFIC a UFIC MS,

— Podnikanie vcestovnom ruchu I - marketingovy prieskum, marketingova
prezentacia regiénu CR, Praca v programe Agnis; Turistika pocas vikendov alebo
cez prazdniny,

— Vyuzivanie ekonomického software v pol'nohospodarstve - zdokonal'ovanie sa
v praci s eko. software Kros, priprava na olympiadu Mlady uctovnik,

— Seminar zekonomiky - priprava ziakov na MS zodbornych ekonomickych
predmetov,

— Matematicky kruzok - matematika pre Studentov 4. rocnika, opakovanie uciva 1.
- 3. rocnika, priprava na MS a na PS na VS,
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»Enjoy English“ - rozvoj komunikac¢nych zruc¢nosti cez populdarnu hudbu, filmy,
¢itanie a hrové aktivity, doucovanie zakladnej gramatiky,

Spolocensko-kulturny kruzok - spoznavanie historickych a kultirnych pamiatok,
navstevy vystav, kultirnych podujati, spracovanie projektov, SOC, referatov na
OBN, DE]J, DEK,

KrazZok AN] pre maturantov - konverzacia k mat. témam, testy, nahravky k MS,
rozbor testov (odstrafiovanie chyb), gramatika,

Maturita susmevom zo SJL - Priprava na PFIC MS, rozvijanie Citatel'skej
gramotnosti, rieSenie testov, opakovanie uciva 1. - 3. ro¢nik,

Krok za krokom k MS zo SJL - priprava na MS - pisomna a tstna forma,

Redakény krizok - Skolsky ¢asopis, tvorba $k. ¢asopisu,

Zdokonal'ovanie vykonu - Zdokonal'ovanie vykonu z predmetu administrativa a
koreSpondencia,

Matematicky kruzok pre 1. - 3. ro¢nik,

Stolnotenisovy kruzok - nacvik zakladnych tderov, technika uderov, taktika hry,
hra vo dvojiciach,

Priprava na maturitu z NE],

Kruzok Sportovych hier,

Kruzok futsalovy - rekreacné hranie futsalu,

Kruzok turisticky - enviromentalne aktivity, turistika v blizkom okoli, Na tdaru
s Naturou, ekostopa, zdravy Zivotny $tyl, humanitné podujatia,

Kruzok anglictinou krok za krokom k maturite - konverzacia v jazyku,
opakovanie zikladov gramatiky, prehibenie slovnej zasoby k maturite, nacvik
pocuvania, ¢itania, pisania,

Kruzok stolnotenisovy - nacvik zdkladnych tuderov, technika uderov, taktika hry,
hra vo dvojiciach,

Kruzok informatiky - praca na PC, zdokonal'ovanie prace na PC, vyhl'adavanie inf.
a ich upravovanie,

KruZok enviromentalny,

Kruzok zdravotnicky - priprava hliadky prvej pomoci, umelé dychanie, masaz
srdca, ozivovanie, rézne zranenia,

Kruzok tradi¢nych remesiel - spracovanie dreva, prutia, koZe, drotu, vyroba
ozdobnych a Gzitkovych predmetov (Obrazok 13, 14),

a iné kruzky.

Obrazok 10 Nasi ,ziaci” Obrazok 11Ukazka vycviku

Pramen: vlastny album
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Obrazok 12 Aranzovanie

Pramen: vlastny album

Wy -

Obrazok 13 Vyrobky z prutia Obrazok 14 - Vyrobky z dreva
Prameii: vlastny album

Odborné ucebne poskytuju verejnosti Siroky prehlad vo vychovno - vzdelavacom
procese. Pedagogicki zamestnanci oboznamuji s ufebnymi osnovami v jednotlivych
ro¢nikoch, pontkajui mozZnost kladenia otdzok zo strany verejnosti, na ktoré im
odpovedaju.

Prezentuje sa Skolska jedalen, Studentské spolo¢nosti, projekty Skoly a iné.

3.3 Prezentacie

Nasa $kola sa pravidelne zi¢astiiuje na Burze strednych $kél v Ziline, Cadci, Kysuckom
Novom Meste.

Vyznamnym prvkom prezentacie je predstavenie Skoly priamo na zakladnych skolach.
Skola ma vytvorent prezentaciu na CD, ma vytlatené propaga¢né materialy. Prezentacif
na zakladnych skoldch sa zucastnuju pedagdgovia a ziaci. Ciel'ovou skupinou su Ziaci
deviatych roc¢nikoch a ich rodicia. Tato forma prezentacie je do zna¢nej miery zavisla od
osobnych kontaktoch na zadkladnej $kole, nakol'’ko nie vSetky Skoly st ochotné poskytnut
priestor na takito formu predstavenie strednej Skoly (Obrazok 15, Obrazok 16). Dva
roky mame otvoreny novy Studijny odbor agropodnikanie so zameranim na kynolégiu,
kde sme zaznamenali zvySeny zaujem Ziakov zakladnych $kol. Pedagégovia nasej Skoly
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si vopred dohodnu stretnutie s riaditelom Skoly, vychovnym poradcom a deviatakmi,
popripade aj sich rodi¢mi. Podl'a mojich skisenosti je lepSie si dohodnut stretnutie
sriaditelom zakladnej Skoly, nakol'ko vie pomerne dobre zabezpecit pritomnost
deviatakov na stretnuti. Niektori Ziaci zakladnej Skoly ani nevedia aké stredné skoly sa
nachadzaja v ich okresnom meste, nakol'’ko maji vel'mi slabé informacie od vychovnych
poradcoch na svojej Skole. Na prezentaciu chodim sjednym zastupcom so Ziakov
z kazdého Studijného odboru. NasSi Ziaci sa na prezentacidch tieZ ucia formou
komunikacie odpovedat na rozlicné otazky.

Na prezentaciu donesieme okrem prezentacie na CD aj rézne propagacné materialy a
letdky o charakteristike jednotlivych Studijnych odborov (Priloha 1). VyuZivame so
ziakmi nasej Skoly tieZ moZnost predstavit svoje ziskané praktické zruc¢nosti napriklad v
cestovnom ruchu (Obrazok 15), vKkynoldgii (Obrazok 16), ekonomike
podohospodarstva, sadovnictva a zahradnej architektury.

Obrazok 15 Prezentacia Skoly Obrazok 16 Prezentacia Skoly

Prameii: vlastny album

3.4 Internetova stranka

Vyznamnou formou zviditeliovania Skoly je internetova stranka
www.spospredza.edu.sk ( Obrazok 17, Obrazok 18). Tu sa mdZe verejnost zoznamit
snasou Skolou on-line, okamzite ziskava prehlad o aktivitdch, Studijnych odboroch,
pedagodgoch, Ziakov Skoly aréznych inych informaciach. Internetova stranka je
prehl'adna, 'ahko ovladatel'na a denne aktualizovana. Internetova staranka pozostava:

— hlavna strdnka - zriad'ovatel, ddleZité informacie, kontaktné udaje,

videoprezentdcia, aktuality,
— aktuality a oznamy,

— Skola - =zakladné informacie, Certifikdt Internacional Editacion Society,
zverejniovanie dokladov, histdria Skoly, partnerské Skoly,prax, ¢o piSu ini,

— Stadium,

— Studenti,

— pedagégovia - predmetové komisie, pedagogicky zbor,

— akcie Skoly - enviroment, kultira, odborné akcie, prirodovedné akcie, Sport,
ostatné akcie,

— archiv.
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TREDNA ODBORNA SKOLA POLNOHOSPODARSTVA A
LUZIEB NA VIDIEKU V ZILINE

Obrazok 17 Internetova stranka skoly Obrazok 18 Internetova stranka skoly
Pramen: vlastny album

3.5 Sut'aze

Na verejnosti sa Skola prezentuje aj na roznych sitaziach. Na zadklade pozvania réznych
inStitucii nejde len o zviditelnenie Skoly, ale hlavne ide predovsetkym o prileZitost pre
Studentov uplatnit’ svoje vedomosti, praktické zrucnosti a nadanie. Zicastiiovanie sa na
sutaziach zvySuje sebavedomie nielen u Studentov ale aj upedagégov Skoly, ktori
pripravuju Studentov.

3.5.1 Stredoskolska odborna ¢innost’ (SOC)

SOC sa na $kole stala tradi¢nou (Obrazok 19). Studenti sa pravidelne umiestiiuji na
poprednych miestach vo vysSich kolach sutaZze - okresné, krajské, celoslovenské. Je
$koda, ze SOC v poslednych rokoch zaznamenala niZ$i pocet prihlasenych prac. Je
dolezité pre pedagdga, aby zvolil vhodnu tému pre Ziaka a pondkol mu skuto¢nd pomoc,
odborné a profesionélne rady. Pre zvy$enie motivacie sme umoznili obhajobu prac SOC
uznat ako obhajobu komplexnej odbornej prace (Obrazok 20), ktora je jednou z foriem
vykonania praktickej maturitnej skisky z odbornych predmetov.

Obrazok 19 Otvorenie SOC Obrazok 20 Prezentacia vlastnej prace
Prameii: vlastny album
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3.5.2 Olympiada l'udskych prav

Tato sditaz ma jedineény ciel - podporit vychovu kobéianstvu. Ziaci ziskavaju
schopnost posudzovat svoje I'udské prava. Ucia sa chapat samozrejmost nielen pre seba
ale aj pre inych. Ziaci sa zucastiuju tejto sutaze na arovni okresu.

3.5.3 Recitacia

Medzi nasSimi Ziakmi sa najdu Studenti, ktori naSu Skolu reprezentuju aj na recitatnych
sutaziach na Slovensku, v Ceskej republike a Pol'sku. Tito Studenti na recitacidch najdu
sebarealizaciu s literarnym nadanim.

3.5.4 Mlady ekofarmar

Aj ked’ na Slovensku Studijnych odborov s p6dohospodarskou problematikou ubtda, ¢o
baddme najma na vychode Slovenska, vidime, Ze vyrasta generacia mladych l'udi, ktori
budu vediet vyrabat kvalitné mlieko. KaZzdoro¢ne sa o tom presviedCame na unikatnej
celoslovenskej sutazi - Mlady ekofarmar, predtym Sutaz o mlieku. Nielen kvéli ¢islam ¢i
Ciarkam za uskutocnenie, ale hlavne kvoli mladym l'udom - Studentom, ktori maju
pozitivny vztah k pol'nohospodarstvu, bavi ich to a v buddcnosti by sa v tejto oblasti
chceli aj realizovat. O to viac tesi, Ze tato sutaz podporovana Ministerstvom SKkolstva,
vedy, vyskumu a $portu SR, gestorovana Statnym instititom odborného vzdelavania v
Bratislave, zaznamenava kvalitativny posun vpred. Sataz Mlady ekofarmar je jedinou
sutazou zrucnosti pre Ziakov strednych odbornych §k6l so zameranim na
agropodnikanie, Zivotné prostredie, veterinarne zdravotnictvo a hygienu pripadne na
d'alSie odbory suvisiace s pol'nohospodarstvom, Zivotnym prostredim a ekolégiou, ktora
prispieva k bliZzSiemu prepojeniu Skoly so Zivotom. KaZdy rok sa celoslovenské kolo
kona na inej strednej odbornej $kole.

Uroveni sutaziacich sa kaZdym rokom zlep3uje a znizuji sa rozdiely v bodovom
ohodnoteni jednotlivych sutaZiacich (Obrazok 21). V plnom rozsahu sa to prejavuje
kazdy rok. Po slavnostnom otvoreni stutaze a prihovoroch si kazdy sutaZiaci vylosuje
svoje Startovné cislo (Obrazok 22).

= wiao? :nornﬂ:: “
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Obrazok 21 Otvorenie sut'aze Obrazok 22 Losovanie cisiel

Pramen: vlastny album
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SutaZz preveruje nielen teoretické vedomosti ale aj praktické zrucnosti ¢i uz v
laboratériu alebo priamo vo vyrobe v dojarni. Pozostava zo Styroch disciplin. Sataz
tradi¢ne zacina testom o mlieku, pozostavajucich z 30 - tich otazok dvojakého typu -
otazky so 4 variantmi odpovedi, z ktorych si sutaZiaci vyberali spravne odpovede
zakrizkovanim a otazky, kde pisomnou formou dopiiiaji spravne znenie odpovede.
Mame dobru pripravenost v teoretickej ¢asti sutaze.

Dal$ia ¢ast sttaZe pozostava zlaboratérnych prac. V jednom laboratériu uéastnici
hodnotia kvalitu mlieka a absolvuju degustacné skusky (Obrazok 23). Ich dlohou bolo
podla vone, vzhl'adu, farby a chuti rozlisit jednotlivé druhy mliecnych vyrobkov podla
tucnosti a rozliSit mlieko podl'a druhu (kravské, kozie, ovcie), podl'a vone, vzhladu,
konzistencie a farby mlieka stanovit chyby v senzorickych vlastnostiach surového
kravského mlieka a zatriedit' surové kravské mlieko podl'a znakov kvality do akostnej
triedy podl'a Slovenskej technickej normy a hygienického balicka.

V druhom laboratériu sutaZiaci absolvovali laboratérne skusky surového kravského
mlieka, o ma pre chovatela velky vyznam. Ich Ulohou bolo laktodenzimetrom urcit
spravnu mernd hmotnost mlieka, stanovit kyslost mlieka titracnou metédou a NK-
testom zistit hodnotu mastitidy, ¢o je zapalové ochorenie mlie¢nej Zl'azy u krav, cize
rozlisit, ¢i mlieko pochadza od chorej, alebo zdravej kravy. To vSetko zist'ujd sutaziaci v
laboratdriu na zaklade reakcie mlieka s chemikaliami.

Obrazok 23 Degustacia mlieka

Prameii: vlastny album

Zaverecnu disciplinu tvori vlastné dojenie v skorych rannych hodinach v dojarni
vybratého pol'nohospodarskeho druZstva, kde sa rozhoduje o konecnom poradi
sutaZiacich.

Jednotlivé ¢asti sutaZe hodnotia 3-¢lenné odborné komisie, menované Statnym
instititom odborného vzdeldvania (SIOV-om) z radov uéitel'ov strednych odbornych
Skl pol'nohospodarskeho zamerania, Slovenskej pol'nohospodarskej univerzity v Nitre,
Centra vyskumu zZivociSnej vyroby v Nitre a vyrobnej polnohospodarskej praxe. Ja som
¢lenkou celoslovenskej komisie na tejto sutazi.

22



Po ukonceni vSetkych ¢iastkovych tloh sa vyhodnotia vysledky sutaziacich (Obrazok
24). Vsetci sutaziaci si odnasaju certifikaty o ucasti na sutazi, upomienkové predmety,
vitazy hodnotné ceny.

Obrazok 24 Vyhodnotenie a ukoncenie sutaze
Pramen: vlastny album

6.5. - 7.5.2014 sa tento rok kona celoslovenské kolo tejto stitaze v SOS Pod Banosom 80
v Banskej Bystrici, na ktorom sa nasi Ziaci opatovne zucastnia.

Urcenie Ziakov, ktori sa zlcastnia celoslovenskej sutaze predchadzaju Skolské a krajské
kola.

Na $kolskom kole sa zti¢astiiuju vybrani Ziaci z jednotlivych tried a ro¢nikov. Ziaci, ktori
sa umiestnia na 1. - 3. mieste, postupuju do krajského kola, ktoré poriada nasa Skola.
V naSom kraji su len dve Skoly s pol'nohospodarskym zameranim, v krajskom kole sa
stretavaju nasi Ziaci so Ziakmi Strednej odbornej Skoly z Liptovského MikuldSa. Do
celoslovenského kola postupuju Ziaci, ktori sa umiestnili na 1. - 4. mieste.

Priprava Ziakov na sutaZ je pre pedagdga vel'mi naro¢nd, nakol'ko vel'a ¢asu sa Ziaci
pripravuju vo svojom volnom case. Priprava na sutaz si vyZaduje nielen Studium
a opakovanie prebratého uciva, ale aj ziskavanie vedomosti, ktoré sa na vyucovani
nepreberaju aZ tak podrobne.

Pocas 14 - rocnej Ucasti na sutazi, nasi Ziaci ziskali r6zne umiestnenia ( 2., 3., 4., 5. ,6., 7.
miesto), Co svedci o vel'mi dobrej priprave Ziakov v konkurencii cca 24 sutaZziacich.

NasSa Skola bola uZ dvakrat organizatorom celoslovenskej sutaze (rok 2001 a 2008).
Sutaz je skutocne na vysokej odbornej urovni, o com svedCi fakt, Ze o umiestneni
sutaziacich rozhoduju desatiny aZ stotiny bodov.

Na sut'azi pracuje celoslovenska komisia a ja som clenkou tejto komisie, ¢iZe na réznych
poradach a sutaziach zastupujem aj nasu skolu a Zilinsky kraj.

3.5.5 Narodny projekt ,Podpora profesijnej orientdcie Ziakov zadkladnej Skoly na
odborné vzdelavanie a pripravu prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy
zameranej na rozvoj pracovnych zrucnosti a praca s talentami.”
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V sicasnej dobe prebieha Narodny projekt pre zdkladné skoly ,Podpora profesijnej
orientacie Ziakov zakladnej Skoly na odborné vzdelavanie a pripravu prostrednictvom
rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zrucnosti a praca
s talentami.”

Ja osobne pracujem v tomto projekte ako odborny expert domacej sitaze ¢. 3 na zaklade
oslovenia Statneho odborného inStitatu vzdelavania.

Do projektu sa mohli zapojit vybrané pilotné alebo nepilotné zakladné Skoly, ktoré si
mali na zaklade sutaznych propozicii vyhl'adat strednu odbornu Skolu, s ktorou by sa
zapojili do sut'aZe, ktora bude prebiehat’ paralelne so sitazou Mlady ekofarmar.

Zameranie projektu je podpora vedomosti vagropodnikani, Zivotnom prostredi,
veterindrnom zdravotnictve a hygiene a d'al$imi odbormi suvisiacimi
s pol'nohospodarstvom, potravinarstvom a ekoldgiou. Kategériou sutaze su dvojclenné
timy (Ziak zakladnej Skoly, Ziak strednej Skoly). Cielovou skupinou projektu su Ziaci 7.
a 8. roc¢nika zakladnej Skoly a Ziaci strednej odbornej Skoly, ktori sa zapajaja pravidelne
do sutaze Mlady ekofarmar.

Obsah sutaznych zadani pre zakladné skoly vychadza zo Standardov predmetov biolégia
a chémia v Statnych vzdelavacich programoch pre zakladné Skoly. Spolo¢né timové
ulohy budu spracované s ohl'adom na dosiahnuté vedomosti cielovej skupiny Ziakov
zakladnych $kol, uréené pre Ziakov 7. a 8. ro¢nika ZS. Zakladné $koly si musia vyhl'adat
partnerov zo strednej odbornej Skoly v blizkom okoli, aby vytvorili tim - Ziak zakladnej
a ziak strednej Skoly.

Nasu Skolu oslovili do sutaze 3 zakladné skoly:
— ZS Martinska 20, Zilina,
— 7S Skalka, Lietavska Lucka,
— 78 Ulica mieru, Byt¢a.

Sat'az sa sklada z teoretickej Casti a praktickej Casti.
Tuto sttaZ organizuje Statny institat odborného vzdelavania v Bratislave.

V sucasnej dobe spolupracujeme so ziakmi zdkladnej Skoly na pripravu do sutaZze.
Timova dvojica Ziakov je uz vytvorena z dvojic, v ktorej je Ziak strednej odbornej Skoly
so ziakom tej zakladnej Skoly, ktord navstevoval do 9. ro¢nika. 4.3.2014 sa konalo na
naSej Skole krajské kolo sutaze Mlady ekofarmar, na ktoré sme pozvali aj Ziakov
zakladnych $kél so svojimi pedagégmi. Nasledne po sutaZi si Ziaci zakladnej Skoly
nacvicovali jednotlivé ulohy (Obrazok 25, Obrazok 26).
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Obrazok 25 Priprava ziakov ZS Obrazok 26 Priprava Ziakov ZS
Pramen: vlastny album

Tato spolupraca prinesie urcite vel'a pozitivov aj pre nasu Skolu, nakolko na zakladnej
Skole sa budu robit’ Skolské kola a spolupraca so Ziakmi sa urcite rozsiri. A tak vznika
predpoklad, Ze spolupraca a komunikacia so zdkladnymi Skolami dd moZnost lepsi
predpoklad zakladnym $koldm o Studijnych odboroch na nasej skole.

3.5.6 Prezentdcia na tradi¢nych podujatiach

Vyznamnu aktivitu nasej Skoly opiSem na priklade tradicného podujatia Hricovské
pastorale, ktoré sa kona pravidelne v auguste, v roku 2014 to bude uZ po desiatykrat.
Toto podujatie je oslavou ovciarstva aludovych tradicii, ktoré organizuje Zilinsky
samospravny kraj (Obrazok 27), Obecny urad Dolny Hricov, Krajské kultirne stredisko v
Ziline. Hlavny bodom programu je sitaZ v strihani oviec s medzinarodnou téastou
strihaCov oviec. Navstevnici si mo6Zu pozriet vyrobu syrov, tahanie syrovych niti, sitaz
v plieskani bi¢om, vystipenia domacich a zahrani¢nych folklérnych stiborov, l'udovych
umelcov so svojimi vyrobkami, kupit' si tradi¢né bryndzové halusky, pol'ovnicky gulas.

Na organizacii tohto podujatia (podotykam, Ze eSte st prazdniny) sa zacastiuju Studenti
a absolventi nasej Skoly (Obrazok 28). Absolventi skoly pomdahaju strihacom podavat
ovce na strihanie, nastrihant vinu nakladaji do Zochov.

Obrazok 27 Stanok skoly Obrazok 28 S predsedom VUC Zilina
Pramen: vlastny album

Studenti uz od rana pripravuji pre navstevnikov stanok pre ochutnavku a sttaZ
vyrobkov z ov¢ieho mlieka (Cerstvy ovci syr, ideny ovci syr, bryndza, Zincica). Nase
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Studentky oblecené v krasnych lI'udovych krojoch (kroje zapoZiava Obecny turad Dolny
Hricov) vniesli do tejto akcie spomienky na slovenské vidiecke aludové tradicie
(Obrazok 29). Pod vedenim pedagogického dozoru Ing. DuSana MatuSeka a Ing. Eleonéry
Boocovej vyzdobia stanok typickymi ozdobami, ktoré charakterizuji dané podujatie -
zvonce, valasky, krcahy, ¢rpaky, ovcie koZuSiny. NavStevnici maju moZnost degustovat
tieto anonymné vyrobky (Obrazok 30) a vypisat anketové listky. Jedna skupina
$tudentov doplia ovéie vyrobky na degustaciu, d'al$ia skupina Ziakov ma pripravené hry
pre deti - mal'ovanie farbi¢kami na vykres, hadzanie lopty do nakreslenej ovecky, kolky.
Dve ZiaCky vitaju navstevnikov a sprevadzaju pozvanych hosti aredlom (Obrazok 31).

Obrazok 30 Degustacia
Pramen: vlastny album

— ; - =

Obrazok 31 Vitanie tcastnikov Obrazok 32 Strihanie oviec
Pramen: vlastny album

Z tohto aktualneho podujatia ndm v odbornom c¢asopise Chov oviec a kdz vysiel ¢lanok,
ktory opisuje okrem iného aj umiestnenie striha¢ov oviec v sitazi (Obrazok 32).

Sluzby podobného charakteru by mohla skola poskytovat aj na inych miestach v regione.
Mo6zu to byt bydliska naSich ziakov alebo pedagoégov. Z vlastnej sktsenosti viem, Ze
organizatori takychto podujati privitajd mozZnost spoluprace s mladymi ludmi -
stredoskolakmi.

Pre zabezpecenie Ucasti Ziakov a pedagoégov na podujatiach mame k dispozicii Skolsky
autobus. Potrebné bude vsak zaobstarat’ profesionalny prezentacny stanok pre skolu.

26



Ako prinos vidim aj zabezpecenie I'udovych krojov pre zatraktivnenie sluzieb Skoly pre
verejnost. Zdroje na zakupenie stanku, krojov a zabezpecenie akcii je potrebné hl'adat
najma u Sponzorov.

3.5.7 Viktoria Regia

Tato medializovana floristicka sutaz je v aranZovani kvetov (Obrazok 33, Obrazok 34).
Nasa skola dostala pozvanie a je vtejto sutazi novacikom, no aj napriek tomu sa
nemusime hanbit' za umiestnenie Ziakov v silnej konkurencii. Tato sutaz prebieha na
strednej odbornej Skole v PieStanoch, Pruskom, KoSiciach ama medzinarodny
charakter.

Obrazok 33 AranZovanie = Obrazok 34 NaSe Studentky

Pramen: www.spospredza.edu.sk

3.5.8 Najagrodievca a Najagrochlapec

Toto podujatie na naSej Skole ma velky ohlas. Vitazi Skolského kola Kristina HloZna
a Peter Brezani vzorne reprezentovali nasu Skolu aj v semifindlovom kole, ktoré sa
uskutoc¢nilo v Nitre a rovnako aj na finalovom kole v marci 2013. Podujatie pripravoval
Casopis NaS chov a zucastnili sa ho pol'nohospodarske skoly z celej SR. Nasi Studenti
pristupovali k tomuto podujatiu vel'mi zodpovedne. Postupili do celoslovenského kola
a aj ked’ neziskali vitazstvo, reprezentovali $kolu vel'mi ispesSne a patri im za to uznanie.

3.6 Vystavy
3.6.1 Jarna krasa

Skola sa ztéastiiuje aj na spoluorganizovani rdznych vystav na poZiadanie a pozvanie
organizatorov. Vmaji sa kazdoroc¢ne kond vystava, ktord sa kond v priestoroch
atraktivneho Budatinského hradu a jeho revitalizovaného prilahlého parku (Obrazok
35). Tato vystava trvd 3 dni. Prezentuju sa tu rozni pestovatelia okrasnych rastlin,
vystava ma medzinarodny charakter.
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Ziaci naSej $koly na vystave pomdahaji organizidtorom, vystavnym a predajnym
organizacidm (Obrazok 36) prezentuje z oblasti zahradnictva, tvorbou zahradnickych
projektov, aranzérskych prac a vypestkov. Tato vystava je vhodnou prileZitostou pre
zviditelnenie Skoly, pretoZe vystava je urcena pre Siroku verejnost a skutoCne ju
navstivi velké mnoZstvo navstevnikov (Obrazok 37). Skola prichadza do styku pri
organizovani tejto vystavy skuto¢ne so Sirokou verejnostou - Slovensky zahradkarsky
zvaz - hlavny organizator vystavy, pestovatelia réznych druhov rastlin, predajcovia
zahradnej techniky (Obrazok 38), vyrobca vyrobkov z ov¢ieho mlieka, aranZovanie
a predaj byliniek, ......

Pedagogovia a Ziaci naSej Skoly pripravia kultirny program pre navstevnikov vystavy,
pomahaji pri organizovani vystavy. Vystava trva 3 dni. Pocas tychto dni sa Ziaci
striedajd na vystave, aby boli naApomocni organizatorom v pripade potreby. Samozrejme
aj nasa Skola sa zviditelfiuje na tejto vystave svojimi Studijnymi odbormi, aranZovanim
kvetov, pestovatel'skymi pracami, zdhradnickymi projektami a podobne. (Obrazok ...).

Obrazok 35 Vstup na vystavu Obrazok 36 Navstevnici

Prameii: vlastny album

Obrazok 37 Navstevnici Obrazok 38 predaj zahradnej techniky

Pramen: vlastny album
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3.6.2 Vystava ovocia a zeleniny

V spolupraci s Okresnym vyborom Slovenského zviazu zahradkarov v Ziline, sa nasa
Skola podiela na organizacii okresnej vystavy ovocia azeleniny, ktora prebieha
v jesennych mesiacoch. Vystava sa kona v telocvi¢ni Skoly (Obrazok 39), Ziaci vopred
pripravia s pedagégmi pre vystavovatel'ov stoly. Nasi Ziaci pomahaju pri realizacii, pocas
ktorej sa stretavaju s odbornikmi ako aj odbornou alaickou verejnostou. Konaju sa
odborné prednasky nielen pre Ziakov ale aj pre verejnost. Na tomto mieste je tieZ
vytvorena moznost spoznat Skolu nielen ako vzdelavaciu, ale aj ako verejnoprospesnu
inStitaciu.

Na vystave ovocia azeleniny aj naSi Ziaci vystavuju svoje pestovatel'ské vypestky
(Obrazok 40).

Obrazok 39 Telocviciia Obrazok 40 Vypestky nasich Ziakov
Prameii: vlastny album
3.6.3 Vystava malych hospodarskych zvierat

Slovensky zviz drobnochovatelov v Ziline tieZ spolupracuje snasou $kolou. Na ich
poziadanie naSi Ziaci pomahaju pred vystavou malych hospodarskych zvierat v mestskej
¢asti Ziliny - StraZzov, kde ma organizacia sidlo (Obrazok 41). Pred vystavou pripravuji
klietky pre zvieratd, podstielaju zvieratdm, umyvaji napajacky (Obrazok 42). V den
vystavy su Ziaci rozdeleni do skupin. Kazda skupina ma svojho hodnotitel'a a Ziaci
zapisuju potrebné udaje do tlaCiva. Na vystave sa hodnotia kraliky, hrabavd hydina
(Obrazok 43), vodna hydina (Obrazok 44) , exotické vtactvo, holuby, morky.
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Obrazok 43 Hodnotenie hydiny Obrazok 44 Hodnotenie vodnej hydiny

Pramen: vlastny album
3.7 Uéast’ na konferenciach
3.7.1 Deni vidieka v Narodnej rade Slovenskej republiky

Som ¢lenkou Vidieckého parlamentu a sme pozyvani Vidieckym parlamentom (VIPA) na
Deii vidieka v Narodnej rade Slovenskej republiky, ktory sa uskuto¢iiuje na Zapadnej
terase Bratislavského hradu. Toto podujatie ma uZ dlhoro¢nu tradiciu. Tento den sa
nesie pod mottom ,Sanca pre vidiek - vidiek je $anca“. Cielom dfia vidieka bol dialég so
zakonodarcami o potrebach a problémoch slovenského vidieka a moZnostiach rieSenia.
Tento ro¢nik sa predstavil Zilinsky kraj - regién Turiec. Na tejto krasnej akcii sa
prezentovala aj nasa Skola. Akcie sa zucastnili Ziaci z tried - 1.V, ILV, IIL.V - vysSie
odborné pomaturitné stidium zamerané na vidiecku turistiku a ziaci ILR triedy -
manazment regiondlneho cestovného ruchu pod vedenim pedagogického dozoru - Ing.
Eleonéra Boocova, Ing. Stefan Moravéik. Ziaci svoje odbory a $kolu prezentovali na
vystavnych paneloch ( Obrazok 45). Akciu o0 12,00 hod. sldvnostne otvoril a zah4jil
Minister pddohospodarstva SR Zsolt Simon a predseda ZSK Ing. Juraj Blanar (Obrazok
46). Mali sme moZnost' si prezriet vysledky ro¢nikov sitaze Vidiecka Zena roka, sutaze
Dedina roka, Eurépska cena obnovy dediny, vitazov ceny SR za krajinu 2010. Podujatie
organizoval OZ Vidiecky parlament na Slovensku sVyborom NR SR pre
podohospodarstvo a Zivotné prostredie, s pomocou Kancelarie Narodnej rady Slovenskej
republiky. Sucastou podujatia bol aj kultdrny program s folklérnym stiborom LYSEC
z Belej - Dulic, prezentacia l'udovych umelcov, ochutnavka regionalnych Specialit.

30



Spoloc¢ne so Ziakmi sme sa zucCastnili aj exkurzie priestorov Narodnej rady Slovenskej
republiky, kde sme si mohli poprezerat priestory rokovacej saly nasich poslancov a kde
sme mali odborny vyklad od pracovnikov odboru komunikacie NR SR ( Obrazok 47,
Obrazok 48).

Celé podujatie sa konalo na vysokej drovni, p. Maria Behanovska, predsednicka VIPA nas
pozvala na uvedenu akciu a usmernovala nas pocas celej akcie.

Obrazok 46 Otvorenie podujatia

Pramen: vlastny album

Obrazok 47 Prehliadka NR SR Obrazok 48 Navstevnici NR SR

Prameii: vlastny album

3.7.2 Deti vidieka Zilinského kraja

V $kole mame $tidijny odbor manaZment regionalneho cestovného ruchu. Zilinsky
samospravny kraj nas pozyva kazdorocne na konferencie, napriklad (Priloha 3). Na
konferencii prebiehaju odborné seminare zamerané na problematiku rozvoja vidieckych
oblasti v Zilinskom kraji (Obrazok 49, Obrazok 50).

Ziaci maji pripravené pracovné listy, do ktorych si zapisuji pozndmky na otazky

ohladom odbornych seminarov. Vyplnené pracovné listy Ziaci odovzdaju po skonceni
pedagogovi. Znamka z pracovnych listov sa zapocitava do klasifikacie.
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Obrazok 49 Vypracovanie uloh Obrazok 50 Hostia konferencie

Pramen: vlastny album

Na pozvanie Zilinského samospravneho kraja sme boli pozvani so Ziakmi na Sympézium
vedeckej konferencie ,Templarsky rad v Eurépe vkontexte historického vyvoja
Zilinského kraja“, na konferenciu ,Thurzovci®, ktoré sa konali v SobaSnom palaci v Bytci,
,Ako chuti Zilinsk}'l kraj“, ,Cestovny ruch a dopravna infrastruktdra“ a iné.

3.8 Skolsky ¢asopis

Nazov Skolského cCasopisu je Students life, vychadza 3 - 4krat za rok. Na vydavani
Casopisu sa podiel'a redakénd rada, ktora je zloZend zo Studentov Skoly pod vedenim
pedagbga. V Casopise Ziaci prezentujui svoju vlastni tvorbu, prezentuji sa nazory
Studentov aj pedagdégov na chod Skoly, Skolské aktivity, prezentuje sa ucast’ Skoly na
réznych $portovych aktivitidch usporiadanych Zilinskym samospravnym krajom.

3.9 Obcianske zdruzenie K 7 - Psovodi - zachranari SR

S pomocou K 7 - Psovodi, zdchranari SR, sme vybudovali kynologicky aredl na Skolskom
dvore, kde Ziaci maji moZnost’ uéit’ sa praktické zru¢nosti so svojimi psami. Clenovia
s K7 Ziakom na teoretickom aj praktickom vyucovani prednaSaji odborné témy
a zaroven si teoretické znalosti nacvicuju na cvicisku. VK7 mame Clenov aj z radov
nasSich ziakov druhého roc¢nika, ktori sa zucastnuju patracich akcii po nezvestnych
osobach. V roku 2013 sa naSmu ziakovi spolu so svojim psom podarilo vypatrat osobu,
ktora bola nezvestna cca 16 hodin. Spolupraca $koly a K 7 je na vysokej odbornej drovni.
Zucastnili sme sa aj tpravy nového kynologického aredlu na stanici Zariecie v Ziline,
ktoré bude sltZit pre ob¢anov Ziliny, ktorf vlastnia psov.

Clenovia K 7 sa zt¢astiiujt a cvi¢ia spolu so Ziakmi a psami na kynologickom krizku. St
rodicia ziakov, ktori pridu doviezt psa a pozriet sa na kruzok, pozoruju vykony svojho
dietata so svojim psom. SkutoCne je sa na co divat, Ziaci druhého ro¢nika urobili vel'ké
pokroky so svojimi psami.

32



Na 09.04.2014 sme dostali pozvanku na preteky Ziakov odboru agropodnikanie -
kynologia podl'a skiSobného poriadku BH - SK bez zadavania skusky, ktoré sa uskutoc¢ni
v Spojenej Skole v Ivanke pri Dunaji. V stcasnej dobe sa Ziaci pripravuju na Skolsku
sutaz a ti najlepsi sa zucastnia pretekov na uvedenej skole.

3.10 Iné aktivity Skoly

— KkazZdoroc¢na ucast na medzindrodnej recitacnej sutazi Wislawy SzymborskKiej
v Pol'sku,

— spolupraca s pol'skou skolou v Miedziswieciu,

— pravidelna ucast ziakov Skoly na medzinarodnom stretnuti Ziakov strednych
$kdl na podujati Dotyky podzimu na Zemédelskej $kole v Ceskom Tesine,

— spolupraca s profesijnymi organizaciami,

— spolupraca so stavovskymi organizaciami,

— spolupraca so zdruZeniami v oblasti enviromentalnej vychovy,

33



4 SWOT ANALYZA SKOLY

Silné stranky:

odbornost vyucovania v ramci Skolského vzdelavacieho programu,

spolupraca s profesijnymi a stavovskymi organizaciami,

rozvojové zamery Skoly voblasti vyuCovania vidieckej turistiky, cestovného
ruchu, kynolégie a zdhradnej architektury,

vybavenost S$koly informacnymi technologiami a vyuzZivanie vo vychovno-
vzdelavacom procese,

spolupraca skoly s Radou Skoly, Rodicovskym zdruZenim,

nové odborné zameranie zahradnej architektury,

nizke percento nezamestnanosti absolventov skoly,

vysoké percento prijatia absolventov na vysoké skoly.

Slabé stranky:

nazov Skoly nevyjadruje profil Skoly,
utlm pol'nohospodarskej vyroby v nasom kraji.

Prilezitosti:

Rizika:

regionalny charakter Skoly,

pripravenost naSich absolventov na vysoké skoly,

moznost absolventov Skoly pokracCovat vo vzdelavani na vy$Som pomaturitnom
odbornom $tudiu na naSej Skole,

moZnost pracovat a Studovat' v zahranici,

dobra spolupraca s Rodicovskym zdruzenim, Radou skoly, sponzormi,
spolupraca so Slovenskou pol'nohospodarskou univerzitou v Nitre,

Skola sa nachadza v regione s vel'kymi moZnostami cestovného ruchu a vidiecke;j
turistiky,

rozvoj zahradnej architektury a zahradnictva,

Skola ako centrum odborného vzdeldvania a pripravy pre polnohospodarstvo
a rozvoj vidieka.

nizka porodnost a klesajuci pocet Ziakov zadkladnych skdl,

pohlad verejnosti na dneSné polnohospodarstvo nie je celkom pozitivny
a objektivny,

vysoka konkurencia strednych $kol v regidne.
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5 NAVRH ZMENY

5.1 Prezentacia na tradi¢nych podujatiach

Spominala som v mojej OPS pravidelnu ucast naSej Skoly na spoluorganizovani
tradi¢ného podujatia Hricovské pastorale. Sluzby podobného charakteru by mohla skola
poskytovat' aj na inych miestach v regione.

Na prezentaciu skoly na tomto podujati mame vyrobeny skolsky banner. Do buddcnosti
je potrebné zaobstarat profesionalny prezentacny stanok Skoly. Ako prinos vidim aj
zabezpecenie 'udovych krojov pre zatraktivnenie sluZieb Skoly pre verejnost. Zdroje na
zakupenie stanku, krojov a zabezpecenie akcii je potrebné hl'adat najma u sponzorov.

5.2 Prezentacia kruzkovej ¢cinnosti

Okrem prezentacie Studijnych odborov nasej Skoly na zakladnych Skolach, by sa mohli
prezentovat aj zaujmové kruzky na pode zakladnych $kol. Na zakladnych Skolach sa
organizuju rozne besiedky, denl deti, mikulaSske dni. Na tychto podujatiach by sme mohli
ponuknut’ vystipenie kynologického kruzku, krazku hry na gitare alebo county kruzku.

Studenti nasej $koly by neboli len pozvanymi hostami za i¢elom vystipenia, ale by boli
pritomni na akcii zakladnej $koly pocas trvania akcie. Vtedy by ich Ziaci zakladnej Skoly
nevnimali ako cudzich pozvanych hosti, ale ako starSich kamaratov, ktori prispeli svojim
programom K zlep$eniu ich slavnosti. Ziakov strednej $koly budi brat ako starsich
kamaratov.

Skola by mozno ziskala svojich potencialnych zakaznikov, teda cielovi skupinu Ziakov
zakladnej Skoly by oslovila konkrétnou ponukou sluzieb.

5.3 Tvorba informacnej brozuary

Nakol'’ko mame Skolsky ¢asopis, ktory vychadza 4x/rok, Skolska rada by mohla navrhnat
tvorbu informacnej brozury, ktora by prezentovala tspechy Ziakov v ré6znych oblastiach,
informovala by o aktivitach Ziakov a Skoly, spolupraci Skoly s r6znymi organizaciami raz
za mesiac. Na Skole v triedach sa stretavaju byvaly absolventi skoly - rozhovory s nimi
by poskytli pre sucasnych Ziakov urcite zaujimavosti pocas ich Stidia na Skole,
rozhovory so sponzormi by dali verejnosti Siroky prehl'ad nasej spoluprace.

Informacnu broZuru by dostali k dispozicii rodicia ziakov Skoly, byvali absolventi Skoly,
spolupracujuce organizacie, sponzori a ini. Pre zlacnenie tejto sluzZby by sme poziadali
v prvom vytlacku o poskytnutie emailovych kontaktov, aby sa broZira mohla Sirit" aj
formou on-line.
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5.3 Vyuzitie sprievodcovskej ¢innosti

V Studijnom odbore manazment regionalneho cestovného ruchu by Studenti Skoly mohli
vykonavat sprievodcovsku c¢innost pre rozne skupiny l'udi na zajazdoch a r6éznych
podujatiach. Propagaciou na webovej strdnke Skoly avinformacnej broZure,
prezentaciami na zakladnych Skolach, materskych Skolach, pre sponzorov by Studenti
nasej Skoly mohli zabezpecit sprievodcovské sluzby pre rozne cielové skupiny.
V sucasnosti uz prebieha spolupraca s organizaciou Jednota déchodcov, ktora zacala
vyuzivat tuto sluzbu. A méZem povedat, Ze dochodcovia si vel'mi chvalia takuto sluzbu.
Zakaznikmi by mohli byt Ziaci zakladnych $kél na svojich Skolskych vyletoch, pri
historickom poznavani mesta a jeho okolia, popripade sprievodcovska sluzba vybranej
lokality Slovenska. Sluzba pre zakladné a materské Skoly by bola bezplatna a urcite by sa
eSte viac zlepSil image a propagacia Skoly. Pre iné organizacie moZe byt sluzba platenou
po dohode medzi Skolou a objednavatel'om.

Tato sluZbu povaZujem za mimoriadne atraktivnu a prosperujicu, nakol’ko mame
Skolsky autobus.

V sprievodcovskej Cinnosti vidim prinos nakolko budu naplnené ulohy zo Statneho
vzdeldvacieho programu pre odbory manaZment regionalneho cestovného ruchu
avidiecka turistika v Casti komunikacia s verejnostou, organizacia exkurzii, zajazdov
a vyletov pre cielové skupiny l'udi. Sucasne bude pri kvalitne prevedenej Cinnosti aj
dobrou propagaciou nasej $koly.

5.4 Sadovnicke upravy, adrzba zelene

Studijné odbory agropodnikanie - zahradnicka vyroba, sadovnictvo a zahradna
architektira sa vramci praktickej pripravy zucastiiuju realizacii sadovnickych dprav
a udrzby zelene nielen v Skole ale aj mimo Skoly. Pri tychto realizaciach je mozZné
zviditelnit Skolu formou podania informacii. Priamo na pozemku bude umiestnena
informacnd tabula s ndpisom napriklad: ,Na realizacii sadovnickej Upravy sa podiel'ala
Stredna odborna $kola pol'nohospodarstva a sluzieb na vidieku Zilina“, ,Udrzbu tohto
parku zabezpecuje Stredna odborna Skola polnohospodarstva asluzieb na vidieku
Zilina“.

Prace pri realizacii audrzbe budu zdokumentované anasledne uverejnené ako
informacia v regionalnej tlaci, pripadne televizii.

Zabezpecenie realizacie zmien

Na realizaciu uvedenych aktivit je okrem materialneho zabezpecenia potrebné ziskat
Il'udi sradov pedagogickych zamestnancov, nepedagogickych zamestnancov,
zainteresovat profesijné organizacie, rodic¢ov a Ziakov.

Tu sa dostavame ku otazke ,Vykonana praca aco za to?“. V pripade pedagogickych
zamestnancov je potrebné ziskat ,spojencov”. V Ziadnom pripade nejednat direktivne.
Vysvetlit' a ziskat ich na svoju stranu tym, Ze ndm vSetkym ide o spolo¢nt vec -
skvalitnenie, zviditel'nenie, vytvorenie dobrého image Skoly. Od toho sa predsa odvija
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zaujem zakaznikov (rodicia, Ziaci), co v konecnom doésledku vedie ku stabilizacii Skoly
atym aj ku zamestnaneckym istotdm. Samozrejme v rdmci mozZnosti poskytnat aj iny
benefit. Napriklad nadc¢asové hodiny alebo finan¢né ohodnotenie.

V pripade nepedagogickych zamestnancov riesSit mimopracovné aktivity preplatenim
nadcasovych hodin. Tu by boli zahrnuté aktivity ako sluzba na vratnici Skoly, vodic
Skolského autobusu, zabezpecenie stravy zo Skolskej jedalne.

Motivaciou pre profesijné organizacie moZe byt pomoc Studentov Skoly v ramci
odbornej praxe pri prevadzkovych Cinnostiach.

S pomocou rodi¢ov ratame len na baze dobrovolnosti, udrzovania dobrych vztahov so
Skolou a pomoci svojim detom.

Motivacia Ziakov méze byt formou klasifikacie (napriklad pri sprievodcovskej ¢innosti a
organizacii podujatia v odbore management regionalneho cestovného ruchu alebo
vidiecka turistika), formou zapocitania ¢asu straveného pripravou a realizaciou aktivity
do ¢asu odbornej praxe. Dalou moZnostou motivacie Ziaka pripadne kolektivu Ziakov je
poskytnutie odmeny z prostriedkov rodicovského zdruZenia - vecna odmena, thrada
nakladov na skolsky vylet atd".
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ZAVER

Vo mojej OPS som sa zaoberala marketingom, marketingovou komunikaciou a vztahmi
s verejnostou na konkrétnych prikladoch mojej strednej odbornej Skoly, na ktorej
pracujem. Kvalitny marketing a komunikacia s verejnostou su pre vzdelavaciu inStiticiu
Zivotne doleZité.

V praci opisujem sucasny stav a navrhujem niektoré zmeny, ktoré si myslim, Ze pomo6zu
k eSte lepSiemu zviditelneniu Skoly, vybudovaniu audrzaniu dobrych vztahov
s verejnostou.

VSetky aktivity naSej Skoly som nespomenula, i ked’ prispievaju k vytvaraniu priaznive;j
verejnej mienky. Je to spolupraca s Radou Skoly, so zriad'ovatel'om skoly, pretoze tdto
spolupracu povaZujem za samozrejmost. Urcite som nespomenula vSetky aktivity, ktoré
Skola vykonava pocas roka. Tieto je mozné vyhladat v sprave o vychovnovzdelavacej
Cinnosti, ktoru vypracovava riaditel’ skoly za kazdy skolsky rok.

Cielom prace bolo opisat aktivity naSej Skoly, ktoré by podla moéjho ndazoru
a pripomienok kolegov prispeli k eSte lepSiemu skvalitneniu image Skoly a komunikacie
s verejnostou a navrhnuat zmeny, ktoré by este viac prispeli k zviditelneniu Skoly.

Uvedomujem si, Ze zavadzanie novych veci do praxe so sebou prindSa mnoho
problémov.

Praca s verejnostou je nepriame propagatné pdsobenie charakterizované tym, Ze
pasivnemu subjektu (recipientovi - rozne cielové skupiny) sa predkladaju informacie,
na ktorych podklade si sdm recipient vytvara kladny nazor na sluzby. Tym napomaha k
vytvaraniu pozadovanych postojov, nevyhnutnych pre dlhodobu tispeSnu ¢innost.
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Moznosti d'alSieho vzdelavania:

- nanase] Skole: vyssie odborné stidium
VIDIECKA TURISTIKA

Stidium je 3-rocné,

ukoncené absolventskou skiskou, ziskanim

titulu— Dis.

(Diplomovany Specialista)

Stidium na VS:

- Univerzita veterinarskeho lekarstva —
8t. program kynologia

- Slovenska pofnohospodarska
univerzita v Nitre

- Ainé univerzity prirodovedného
zamerania

Moznosti uplatnenia tudenta;

v oblasti chovu a plemenitby psov
vjstavy psov

v oblasti vycviku psov

v oblasti canisterapie

psovodi v policajnom zbore

psovodi v horskej zachrannej sluzbe
poskytovat'sluzby stvisiace s chovom
psov

ako slikromni podnikatelia pri
prevadzkovani (tulkova hotelov pre
psov

Priloha 1 Propagacny material

ZILINSKY

samospravny kraj

@y Stredna odborna skola
pofnohospodarstva

a sluzieb na vidieku
Predmestské 82, 010 01 Zilina

Skolsky vzdelavaci program

KYNOLOGIA

Studijny odbor: 4210 M agropodrikanie
odborné zameranie: 18 kynoldgia

www.spospredza.edu.sk

@ 04172327 07, 723 23 65
sekretariat@spospredza.edu.sk
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CHARAKTERISTIKA STUDIJNEHO ODBORU

Agropodnikanie - kynoldgia

Zakladné udaje:

Poskytnuty stupen UpIné stredné odborné

vzdelania: vzdelanie ISCED-3A

Dizka Studia: 4 roky

Sposob ukoncenia: maturitna skuiska :

Doklad o vzdelani: maturitné vysvedcenie
Medzinarodny certifikat [ES

Odbor je uréeny pre dievéata aj chlapcov

Podmienky na prijatie
do odboru: bez prijimacej skusky
< ziak, ktory dosiahol
v kazdom predmete
samostatne najmenej 90 %
pri celoslovenskom
testovani Ziakov 9. roénika
je prijaty!
< ostatni Ziaci su povinni robit
prijimacie skusky
z predmetov SJL a BIO
(v rozsahu u¢iva zakladnej
Skoly predmetu prirodopis)

Priloha 2 Propagacny material

Absolvent odborného zamerania
pozna/mé:
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zéKlady fyzioldgie a anatomie psa,
plemena psov,

zésady plemenitby psov,

zésady vyZivy a kimenia psov,
metody viichovy a vycviku psov,
Specialny viicvik psov,

- zésady (pravy srsfi konkrétnych plemien psov,

Pr
za

zésady hygieny psov a spasoby prevencie,
najbeznejSie ochorenia psov,

zasady riadenia Utulkov,

ekonomiku prevadzky tzv. hotelov

psov,

legislativu v chove psov

ofilové predmety v odbornom

merani:
2 cudzie jazyky
plemena psov
vjievik psov
organizacia a legislativa v kynologii
hygiena a prevencia
etologia psov
vyziva a kfmenie psov
pofnohospodarsky marketing
informatika

ucebnia informatiky

ucebna jazykov




Program:

Otvorenie odborného semindra a tvodny prihovor predsedu
Zilinského samosprdvneho kraja p. Juraja Blandra

1. Prezentdcia aktivit zameranych na podporu vidieka
v Zilinskom kraji + priprava LEADER 2014-2020
Zilinsky samospravny kraf

(3%

Rozvoj vidieka a podpora vidieckych komunit
v programovacom obdobi 2014 - 2020
Ministerstvo padohospodrstva a rozvoja vidieka SR

3. Implementacia Programu rozvoja vidieka SR
arealizicia pristupu LEADER v Zilinskom kraji
vrokoch 2007 - 2013
Ndrodnd siet rozvoja vidieka SR - Regiondine pracovisko Zilina

4. Implementicia integrovanej stratégie rozvoja vidieka
v Terchovskej doline
0Z Partnerstvo pre MAS Terchovskd dolina

Implementdcia integrovanej stratégie rozvoja vidieka
na tizemi Horného Liptova
MAS Horny Liptov

w

Diskusia

Vcase od 9:00 hod. do 18:00 hod. prebieha na Maridnskom
ndmesti v Ziline sprievodny program spojeny s predajom
tradiénych regiondlnych ludovoumeleckych predmetov

a potravindrskych Specialit zo Zilinského kraj.

Ucast len na zdklade zaslanej prihldsky.

Kontakt:

Cabik Tomds, odbor dopravy a regiondlneho rozvoja Uradu
Jilinského samospravneho kraja,

Komenského 48, 011 09 Zilina,

tel.: 041/ 5032 345

e-mail: tomas.cabuk@zask.sk

Priloha 3 Pozvanka

Y LILINSKY

samosprivy haf NARODNA Mesto Zilina
SIET ROIVOJA Mestos tvirou
VIDIEKA SR
/7

POZVA

Zilinsky samosprdvny kraj, Nrodnd siet rozvoja vidieka SR -
regiondlne pracovisko pre Zilinsky kraj a Mesto Zilina

vds pozyvajii na odborny semindr

Den vidieka
Zilinského kraja 2013
A .

Kongresovd sdla Uradu
Zilinského samosprdvneho kraja
Komenského 48, Zilina

- Tuedpaky polnohospoddry fond pre rerve) vidieks: 14
Eutdpa ivestujica do videckych oblasi — O\
Spolutinancované £ bt "%i‘ " \
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